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Introdugao

Introducao

Completamos neste nimero a edigdo de um dossier especial dedicado aos Estudos do
Consumidor, coordenado por Francisco Costa Pereira. Os dois primeiros artigos, ja
publicados, perspectivavam o consumo enquanto acto individual: um deles interroga-se
sobre a satisfacdo e a fidelizagdo nas opg¢des de consumo; o outro relaciona a construgéo
do self e a auto-estima com as dimensdes simbdlicas dos actos de consumo.

O primeiro estudo publicado neste segundo nimero é também um trabalho de base
empirica, desta feita sobre os elementos de racionalidade e de emocionalidade
presentes nas ldgicas subjacentes a aquisicio de produtos. O dossier fecha com um
texto de natureza mais tedrica, onde se procura explorar as potencialidades de uma
abordagem das praticas de consumo naquilo que elas tém de mais criativo, expressivo e
revelador dos elementos de constru¢io das identidades contemporaneas.
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