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A presente obra reune um vasto conjunto de textos, seleccionados por Kelly Askew e
Richard Wilk, em torno do que os autores denominaram Antropologia dos Media. Como
ponto de partida, esta parece ser sem duvida a questdo mais interessante levantada
pelo livro: a discussdo em torno da defini¢o e delimitacdo da 4rea disciplinar que os
autores se propdem apresentar, uma Antropologia dos Media que nasce no mesmo
contexto de outras novas disciplinas, como os Film Studies, os Media Studies ou os
Cultural Studies.

Apresentando, na introdugdo, a Antropologia dos Media como um campo legitimado
dentro da prépria Antropologia, Askew e Wilk expdem em seguida algumas das
questdes tedricas e dos exemplos etnograficos que vieram, em primeiro lugar, chamar a
atencdo dos estudiosos para as relagdes entre os individuos e as tecnologias associadas
aos media, com o objectivo de conduzir os leitores a uma critica antropoldgica sobre a
forma como os mass media s3o utilizados para a construgio de representagdes culturais,
ocidentais e nfo ocidentais. Em resumo, o ponto de vista defendido é o do individuo na
sua utilizacgio e manipulagdo dessas tecnologias, tendo em vista determinados
objectivos, quer estes sejam ideoldgicos, econédmicos ou politicos. Distanciando-se das
classicas teorias dos “efeitos”, apresenta-se a antropologia como uma 4rea que dispde
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de ferramentas tedricas e metodoldgicas que possibilitam o aprofundamento da andlise,
observando os agentes e questionando as préticas que se encontram por detrds da
producio e utilizagdo destas tecnologias. Estas ndo sdo consideradas como agentes de
mediacio entre si préprias, nem entre si e individuos, mas apenas dos individuos uns
com os outros, sendo isso que as distingue e particulariza.

Outra questdo prende-se com a critica feita ao excesso de centramento nas questGes
visuais dentro das préprias disciplinas que analisam os media, o que afasta alguns
suportes como a radio, as cassetes dudio ou o telefone. Assim, a antropologia dos media
afasta-se da antropologia visual e do “ocularcentrismo” (excessiva atengdo atribuida ao
sentido da visdo), centrando-se em anélises sincrénicas e diacrénicas, incidindo na
forma como os individuos utilizam e conferem sentido as tecnologias dos media, quer
estas tenham um suporte visual ou n3o. Claro que é importante questionar aqui a que
tipo de andlise se referem os autores, porque sabemos hoje que a prépria antropologia
sente necessidade de se adaptar a realidade que a rodeia, sendo precisamente o campo
das tecnologias e dos media uma das 4dreas que mais fortemente desafiam os
pressupostos metodoldgicos e de andlise tdo caros a esta ciéncia.

O livro encontra-se ainda dividido em cinco partes. Na primeira intitulada “Seeing/
Hearing is Believing: Technology and Truth”, podemos encontrar ndo sé textos
considerados “classicos”, como contributos heterogéneos que vdo desde os media
studies a critica de arte, ao folclore, aos cultural studies e a antropologia, com autores
como Marshall McLuhan, John Berger, Erika Brady, Raymond Williams ou Margaret
Mead e Gregory Bateson. Pretende-se assim recensear as questdes da mediagdo, como
as tecnologias se interpdem entre a realidade e a representagio, como funcionam ao
servico da producdo de conhecimento cientifico e como se relacionam os media e as
tecnologias colocadas ao seu servigo em transformagdes sociais alargadas. A segunda
parte incide sobre a representagdo do Outro (“Representing Others”), pretendendo-se
responder a questdo do poder que os media tém de promover distor¢bes e
representagdes erréneas das culturas que referenciam, ou seja, de que forma
construimos o Outro, seja ele um ndo-Ocidental ou mesmo um Ocidental marginalizado
ou periférico dos centros de poder. E sem diivida umas das partes mais interessantes da
obra, até porque conta com o contributo de autores tio importantes como David
MacDougall, uma das vozes mais inovadoras na andlise do filme etnogréfico, ou
Catherine Lutz e Jane Collins. A terceira parte, “Representing Selves”, interroga a
seguinte proposicdo: partindo do principio de que a representagdo do Outro construida
pelos media pode reiterar e reificar a diferenca, poderd a representagdo do Eu/Nés
promover a partilha e incorporagio desse imagindrio pela comunidade que se auto-
produz? Decorrerd deste outro processo também uma estereotipizacio e reificagdo do
Eu/Nés? De destacar nesta parte o trabalho de Hortense Powdermaker, antropdloga
pioneira, que nos anos 40 produz uma das primeiras investigacdes que se podem inserir
no Aambito da Antropologia dos Media. A autora trabalha sobre a industria
cinematografica de Hollywood, tendo como pressuposto tedrico de base a questdo da
industria disfarcada de arte, o que se encontra muito préximo das propostas da época
da Escola de Frankfurt, respectivamente de Adorno e Horkheimer, embora estes
diferentes autores nunca se citem entre si. De destacar também as propostas de Daniel
Miller ou Faye Ginsburg, que tém sido amplamente reconhecidos pelos seus trabalhos.
Ambos tém produzido etnografias inéditas que questionam os modelos cldssicos sobre
hegemonia e globalizagdo. A quarta parte, dedicada as “Active Audiences”,
problematiza nido s6 a questdo cldssica, marcada pelo trabalho de Stuart Hall, do
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encoding/decoding, como a inversdo de poder entre global/local ou produtor/
consumidor através da apresentagio de exemplos etnograficos transculturais. A quinta
e ultima parte, “Power, Colonialism, Nationalism”, deixa a questdo do equilibrio de
forgas entre produtor vs. consumidor para se dedicar a um terceiro elemento, que é o
do “contexto”. Ou seja, os locais de produgdo dos conteddos medidticos tendo em
atencdo as relagBes de poder, as agendas ideoldgicas e as motivagdes econdmicas e
politicas, partindo do conceito fundador de “industria cultural” de Theodor Adorno e
Max Horkheimer. Encontramos aqui dois textos mais tedricos, um de Sut Jhally sobre
discurso publicitario e outro de Annabelle Sreberny-Mohammadi sobre imperialismo
dos media e a discussdo global vs. local. Seguem-se dois textos de cariz mais etnogrifico,
um de David Whisnat, que trabalha sobre a Nicardgua, e outro de Lila Abu-Lughod sobre
o Egipto.

Como qualquer reader, esta obra pretende apresentar uma paleta de contributos que
sejam de certa forma representativos, embora ndo conclusivos, mas também um ponto
da situagdo sobre os caminhos percorridos até ao momento. Pode-se dizer que cumpre
com eficicia os objectivos mais praticos que se propde, apresentando ao leitor,
porventura mais inicidtico, um conjunto de referéncias que vdo do indispensavel ao
mais acessOrio, mas que no seu conjunto constituem um conjunto relativamente
harmonioso e muito interessante. Ndo se encontrando a 4rea disciplinar em questéo tdo
sedimentada como seria desejavel, pode também ver-se na presente obra um passo no
caminho do alargamento da questdo a um publico mais vasto e de diferentes graus
académicos. Ou seja, do investigador ao docente, do aluno ao simples curioso, pode-se
encontrar aqui um bom guia para a iniciagdo de uma reflexdo sobre o papel que a
antropologia tem vindo a desempenhar numa 4rea tio actual e promissora como a da
utilizagdo dos media pelo homem enquanto mediador e produtor de cultura.
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