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Publicidade social transversal e pos-fotografia:

um projecto de transformac¢ao em Itaborai das Artes

Resumo (PT): O presente artigo pretende refletir criticamente sobre os resultados obtidos na oficina de foto-
grafia do projecto “Itaborai das Artes", implementado na cidade de Itaborai-RJ entre 2020 e 2021. Com o
objetivo de capacitar um grupo de artistas locais (oleiros e artesds) com técnicas de comunicagao publicitaria
para fomentar a participagdo cidada na solucao de problemas ligados a sustentabilidade local, fundamentamos
o planejamento didatico nas teorias contemporaneas sobre convergéncia digital e pds-fotografia. O intuito foi
estimular a emancipacdo do farget para divulgar e incrementar a comercializacao de suas producdes. A meto-
dologia, com as devidas adaptacdes ao cenario da pandemia, foi a pesquisa-ac¢ao (Thiollent, 2003), que prevé
a insercdo e a intervencao do pesquisador nas atividades e estd diretamente ligada a praxis da Publicidade

Social Transversal.

Palavras-chave (max. 5): Publicidade social transversal, pos-fotografia, Itaborai das Artes, pesquisa-

acdo, convergéncia digital.

Transversal social advertising and post-photography in the city of

Itaborai das Artes: a project of social transformation

Abstract (EN): This article critically reflects on the results of the photography workshop of the project
“Itaborai das Artes”, held in Itaborai, in the State of Rio de Janeiro, between 2020 and 2021. The workshop’s
objectives were to empower a group of craftsmen and potters with techniques in advertising and communica-
tion to increase citizen participation in solving problems related to local sustainability. The pedagogical plan-
ning based on contemporary theories about digital convergence and post-photography aimed to stimulate the
autonomy of the local artists in advertising to increase the commercial viability of their products. The meth-
odology, adapted due to the pandemic, was action-research (Thiollent, 2003), which foresees the insertion and
intervention of the researcher in the activities and is directly linked to the praxis of the Transversal Social

Advertising.

Keywords (up to 5): Transversal social advertising, post-photography, Itaborai das Artes, action re-

search, digital convergence.




Introducao

O objetivo do presente trabalho ¢ problematizar a hipotese de que, em alguma medida, a pers-
petiva transversal da Publicidade Social desenvolvida na vertente brasileira da publicidade contra-
hegemonica discutida no artigo, aliada as técnicas da pds-fotografia, pode vir a fortalecer o terreno
fértil da cidadania participativa como parte crucial da consolidacdo da publicidade social enquanto
metodologia de transformacao na sociedade civil. Para tanto, refletiremos criticamente sobre a expe-
riéncia empirica da oficina de capacitagdo em fotografia do projecto cujo titulo inicial era “Moldando

o Futuro”, mas que, no decorrer do processo, se transformou em “Itaborai das Artes”.

Para estruturar uma articulagdo robusta, o texto terd seus objetivos dispostos conforme o se-
guinte encadeamento. Inicialmente apresentaremos o “Itaborai das Artes”, nosso objeto, que sera re-
ferenciado ao longo de toda a argumentagdo. Isto posto, traremos a baila o aporte tedrico-metodolod-
gico sobre a tipificagdo transversal da Publicidade Social, que, vinculada ao método da pesquisa-
-acdo, da relevancia a angulagdo contra-hegemonica dos estudos de comunicacdo publicitéria, dife-
renciando-a da publicidade mercadolégica. Como terceiro objetivo, destacaremos o enquadramento
teorico da pos-fotografia concatenado com a oficina de fotografia realizada entre os atores que carac-
terizam a transversalidade do projecto, a exemplo da comunidade local, recurso privado e agentes
externos (ONG e Universidade). Para amarracao final do trabalho retomaremos o projecto e seu pro-

cesso de desenvolvimento, os resultados alcangados e as consideragoes finais.

A proposta inicial do “Itaborai das Artes” foi a de contribuir com o fortalecimento de um
movimento autbnomo de resgate da valorizacao da produgdo artesanal do municipio de Itaborai, no
Estado do Rio de Janeiro, além de preservar o patrimonio histdrico-cultural, através da promocao de
praticas de sustentabilidade da economia de base familiar dos artesdos do municipio, na produgdo
responsavel e no consumo consciente e inteligente. O projecto teve como objetivo a expansdao da
comercializacdo dos produtos artesanais em plataformas digitais através de oficinas de técnicas de

comunicagdo que capacitassem os artesaos a crid-las e geri-las com autossuficiéncia.

Partimos de uma proposta fundamentada na linha da Publicidade Social que ndo pretende
apenas tornar publicas determinadas a¢cdes comunitarias, mas visa contribuir com uma epistemologia
centrada no processo de construcao coletiva. Tratamos aqui de uma ciéncia viva que conta com a
participacao efetiva da sociedade civil nas etapas de idealizacao, produgdo e implantacdo de agdes

em prol de causas ligadas as questdes humanitérias, ambientais e sociais, de modo a exceder “o limite



das interagdes técnicas e fortalecer sua condi¢do vinculativa através do compartilhamento de um
“nexo atrativo entre o si proprio e o outro” (Sodré, 2002, p. 223 apud Saldanha, 2021, p. 303).

Partindo da pesquisa-agao (Thiolent, 2003) como parte da metodologia essencial para a reali-
zagdo do projecto, fizemos ajustes em funcdo do atravessamento da virtualidade em todas as partes
praticas durante o periodo pandémico em que o projecto foi realizado. Destacamos, portanto, que os
principios da metodologia foram rigorosamente seguidos, uma vez que, no “campo da Comunicagao,
a pesquisa-acao tem sido mais desenvolvida para conhecer a realidade comunicacional e as dindmicas
de “comunidades”, grupos populares e ONG, além de estudos de recepgao midiatica” (Peruzzo, 2016,
p. 3).

Por fim, vale ressaltar que o enquadramento tedrico ligado a fotografia contemporanea através
dos estudos da pos-fotografia (Fontcuberta, 2016) e da convergéncia digital (Jenkins, 2012) foi pri-
mordial para articular os fundamentos da publicidade social transversal com a parte empirica dos
diversos workshops, com énfase na oficina de fotografia. Deste modo refletiremos sobre os resultados
demonstrados e verifica-los-emos com a hipdtese que moveu o trabalho no sentido de buscar a con-
firmagao da possibilidade de transformar a realidade local a partir da ampliagao do exercicio de cida-

dania da comunidade.

1. Quando o “Moldando o Futuro” se transformou em “Itaborai das Artes”

A denominacao inicial do projecto foi “Moldando o Futuro: Oficinas de Comunicag¢dao em Prol
da Sustentabilidade dos Oleiros de Itaborai”. Todavia, entre a idealizagdo e a sua concretizagao, mu-
dangas ocorreram e adequagdes foram inevitaveis. Por exemplo, ao target inicial, composto somente
pelos oleiros, somou-se um grupo de artesas locais que foram, de imediato, bem incisivas em relagao
a formulacdo inicial do projecto. Assim, a necessidade de renomear a proposta para “Itaborai das
Artes”, para que o titulo encontrasse uma maior adesdo junto de seus participantes e produtos comer-
cializados, surgiu posteriormente, durante sua implementagdo. Nesse sentido, passaremos a tratar o
projecto, a despeito de sua fase cronoldgica de execugdo, como “Itaborai das Artes”. Desta maneira,
evitaremos desentendimentos pela duplicidade de nomes, visto que este foi o nome escolhido demo-

craticamente como definitivo por todos os participantes.

O projecto foi pensado para estimular a emancipagdo de um grupo de artesdos da cidade de

Itaborai para que divulgassem e incrementassem as vendas de suas produgdes em cerdmica e pecas
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estratégia seria criar um canal de comercializagdo através das plataformas digitais, independente dos
intermedidrios que, até entdo, eram os mais expressivos negociantes das pegas produzidas localmente.
Para tanto, elaboramos um planeamento, cujo intuito era possibilitar ao grupo de artistas o fortaleci-
mento do vinculo entre a sociedade itaboraiense e a atividade econdmica e artesanal, além de criar

condig¢des propicias a sustentabilidade.

Para ser desenvolvida durante 2020, a ideia foi contemplada em 2019 pelo edital publicado
pelo Programa Luz Solidaria, promovido pela ENEL Brasil, uma empresa privada que desde 2005
atua no setor de energia elétrica do pais. A pandemia adiou o inicio do projecto, que efetivamente
ocorreu entre os meses de fevereiro e abril de 2021 através de uma parceria firmada entre a ONG
CRIAR Brasil, o LACCOPS — UFF — Laboratorio de Investigacdo em Comunicacdo Comunitaria e
Publicidade Social da Universidade Federal Fluminense, a ENEL e o grupo de artesdos. A pandemia
também imp0s que as oficinas de técnicas de comunicagdo concebidas inicialmente para serem pre-

senciais fossem oferecidas remotamente.

Seis oficinas de técnicas de comunicagdo foram elaboradas: mapa da comunicagao; redes so-
ciais; audiovisual; edicdo e finalizagdo; fotografia; processos criativos e redagdo publicitaria. A meta
comum das oficinas foi desenvolver no grupo de alunos técnicas de comunicacdo que os auxiliassem,
dentre outras coisas, a construir um e-commerce composto por um site para venda coletiva das pecas
de ceramica e artesanais e por perfis de venda direta com o artista no Instagram e no WhatsApp. O
site foi desenvolvido como uma segunda fonte de negdcios, além das lojas fisicas e dos pontos de
venda que se estendem pela extensao da rodovia principal da cidade. Os produtos digitais possibilitam
o contacto direto entre os artistas locais e os consumidores finais, minimizando assim o protagonismo
dos atravessadores na compra e na venda dos produtos e, consequentemente, aumentando a remune-
racdo dos artesdos nas operagoes comerciais. O smartphone foi equipamento fulcral para a realizagao
do projecto “Itaborai das Artes” por ser uma ferramenta que oferece ao usudrio a autonomia para a

redefini¢do de seu uso e a possibilidade de criacao de novas formas de produgao.

A ideia também foi consolidar o vinculo entre o trabalho dos artesdos do barro e a sociedade
de Itaborai através da recuperagdo da importancia historica da atividade econdmica para a constitui-
¢do da cidade, como ¢ possivel observar na propria bandeira do municipio. A identidade de Itaborai

¢ consubstanciada pelas cores azul, branco e um tom de marrom que remete a cor do barro € em cujo



centro se destaca a figura do brasdo da cidade com dois vasos de ceramica. Desde o século XIX, o
municipio ¢ uma importante referéncia na producao de pegas em argila e as origens da atividade na
regido remetem a cultura tupi-guarani. Porém, com o passar dos anos, a atividade perdeu o reconhe-
cimento por parte do municipio, o que causou a desvalorizagdo das pegas de ceramica da regido e a
depreciagdo na comercializagdo dos produtos. O desvio da rodovia BR-101, causado pela construg¢ao
de uma outra estrada, também agravou a queda das vendas, pois afastou a visitagdo dos turistas com

destino a Regido dos Lagos ou Regido Serrana, que eram um publico consumidor bastante relevante.

Inicialmente, quando o projecto ainda se chamava Moldando o Futuro, tivemos um encontro
presencial realizado antes do isolamento social para apresentacdo mutua entre os proponentes do pro-
jecto e o grupo de oleiros. Nesse encontro, houve uma troca de experiéncias entre pesquisadores,
membros do grupo de estudo e agentes locais com o objetivo de pensar coletivamente demandas e
possiveis solugdes dos problemas correntes para serem trabalhados nas oficinas. Apés o hiato tempo-
ral decorrente do isolamento social, comegou-se a pensar na proposi¢ao de adaptacdes técnicas para
a continuidade da execugdo, como, por exemplo, a oferta de um pacote de dados para que os benefi-
ciarios pudessem enviar e receber mensagens, assim como participar das oficinas e realizar as tarefas
solicitadas. Desta maneira, a proposta inicial ndo precisou ser repensada, ainda que a reconfiguracao

do espaco tivesse sido crucial naquele momento.

Figura 1: Primeiro encontro presencial e discussido das referéncias

Fonte: Acervo de memoria imagética do LACCOPS

Um fato inesperado, uma vez que se tratava de um publico de baixa renda, foi que todos os
inscritos informaram que tinham acesso a smartphones com bom alcance, em fun¢do de planos co-
mercializados a pregos populares pelas operadoras telefonicas. Ou seja, tecnicamente estavam aptos
para participagdo em todas as atividades oferecidas e, de imediato, numa postura de sujeitos da situ-

acdo e nao de objetos de pesquisa, sugeriram que a verba fosse investida em outra parte cabal do



projecto que permitisse o alcance dos objetivos apresentados. Outra situacdo inusitada no ato da re-
tomada da parte pratica foi a aproximacao, por intermédio da agente local que fazia a interlocucao
entre os grupos que compunham o projecto, de um grupo composto por artesas itaboraienses formadas
pela Escola de Artes e Oficios Professor Washington Luiz Jos¢ da Costa — e ligadas a esta — determi-
nadas a participar da iniciativa. A chegada das novas componentes fez que o projecto fosse renomeado,

durante sua implementacao, “Itaborai das Artes”.

O novo cendrio nos apontou para duas diretrizes essenciais para o sucesso das acdes, a con-
firmacdo da metodologia e a definicdo dos indicadores. Assim, os indicadores de avaliagcdo dos resul-
tados foram definidos por: nimero de participantes em cada um dos encontros e oficinas, realizagao
dos produtos (videos, fotos, etc.) esperados como resultado das oficinas e ficha de avaliacao indivi-
dual quanto a qualidade das oficinas. Vale destacar que os dois fatores inesperados, a posse dos apa-
relhos por parte dos moradores e a participacdo da agente local, evidenciaram que precisdvamos en-
tender as peculiaridades da comunidade em questdo e, para tanto, precisariamos estar amparados por
uma metodologia, como veremos no toépico a seguir, que nos permitisse a justa medida de manter

contacto com o publico local sem comprometer os objetivos que pretendiamos alcangar.

2. Publicidade social transversal e pesquisa-acio

A vertente transversal da Publicidade Social se configura num movimento contrario aos pro-
cessos hegemonicos de comunicacao, uma vez que se estabelece através de elaboracdes criativas e
alternativas, produzidas com equipamentos e materiais disponiveis a maior parte da populagao. Como
sera visto adiante, os estidios fotograficos foram feitos com material de baixo custo, como cartolina
e luz de LED, por exemplo. Esse caso especifico pode ser classificado como um projecto de Publici-
dade Social do tipo Transversal, uma vez que emerge da convergéncia entre poder publico, empresas
e agentes locais e pressupde o fortalecimento das atividades de producdo e comercializagao locais,
em ambientes tanto fisicos, como digitais sem perder sua caracteristica contra-hegemodnica, como

veremos no decorrer do artigo.

Além dessa, outras tipificagdes sao investigadas nos estudos do LACCOPS, como a comuni-
taria (com, para e no territorio fisico da comunidade); a afirmativa (expande as causas da comunidade
a partir do uso de tecnologias digitais); a de causa (ligada as causas humanitarias e ambientais em

parceria com os movimentos sociais e aos objetivos de institui¢des intergovernamentais, como ONU,



OMS, etc.) e a de interesse publico (questiona os gastos publicos na/da comunicacdo governamental).
Para que as apuragdes e analises possam ocorrer durante o processo de pesquisa nesses estudos pro-
positivos de Publicidade Social, seguimos um caminho multimetodoldégico baseado na pesquisa in-
terventiva com perspectiva dialdgica freireana, com énfase na pesquisa-agdo em composicado com

métodos analiticos, que dependem do objeto investigado e do recorte do corpus.

A fim de consubstanciar e expandir o consumo da producao artistica artesanal da localidade
foi fundamental estreitar a relacdo dialdgica com os moradores da cidade. Nesse sentido a participa-
cdo de uma agente local que fazia a mediacdo entre a Universidade, a ONG parceira, a cidade e os
financiadores foi estratégica. Beatriz Paiva, além de ser membro do grupo de pesquisa, era recém-
-formada pela UFF e moradora da cidade de Itaborai. Sua participagao estimulou o espirito de parceria,
que permitiu uma troca genuina entre todos os participantes e demarcou, portanto, a transversalidade
da acdo publicitaria, que conectou todas as pontas da realizacdo, firmada pela metodologia da pes-
quisa-acao. A nomenclatura transversal foi definida pela ativista Bruna Kassis, publicitaria de forma-
¢do, como um tipo de comunicagdo publicitaria, cujo “investimento social ultrapassa a prestagdo de
contas entre financiador e financiado, e equilibra a participacao do poder publico, empresas e agentes

locais para viabilizar projectos de transformacao social” (Saldanha, 2021, p. 309).

Quer dizer, para que a publicidade de carater contra-hegemonico, ou de resisténcia a publici-
dade que tradicionalmente tem finalidades mercadoldgicas, se efetive, a metodologia da pesquisa-
-acdo ¢ substancial, uma vez que se caracteriza pelos seguintes aspectos: participagdo/inser¢ao do
pesquisador, o tipo de agdo, a participag¢do do investigado e o retorno dos resultados. Essa metodolo-
gia foi primaz, tendo em vista a mobiliza¢do e organizacdo do grupo estudado para promover uma
transformac¢do em sua realidade e a ampliagdao do exercicio de cidadania da comunidade. Em suma,
o ponto-chave de diferenciacdo entre as duas esferas de comunicacao publicitaria vigentes se estabe-
lece nos preceitos que as movem. Enquanto a publicidade tradicional atende aos interesses do mer-
cado financeiro através das publiciza¢des que financiam as midias hegemonicas que, num movimento
de looping, sao os megafones do proprio mercado, a publicidade social (na vertente trabalhada aqui)
ndo visa a monetizagdo, mas a realizacdo de um processo participativo e inclusivo. Tal complexidade
requer uma metodologia estruturada em métodos complementares entre si, a exemplo da pesquisa-

acao.
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O método de pesquisa prevé a participacao/inser¢do do pesquisador na comunidade, depois
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de ser previamente aceito pelo grupo. A “estreita associagdo com uma agao ou com a resolucao de
um problema coletivo e no qual os pesquisadores e os participantes representativos [...] estdo envol-
vidos de modo cooperativo ou participativo" (Thiollent, 2003, p. 14) permite ao pesquisador acom-
panhar as dinamicas cotidianas do lugar, participar das atividades do grupo e conhecer suas necessi-
dades, para agir internamente em cooperagao. Na pesquisa-a¢ao, o pesquisador atua € ndo meramente
observa. Logo, sua participacdo tem como consequéncia o envolvimento € incorporagao no grupo
estudado, que, ao se reconfigurar, passa a colaborar de forma mais expressiva no processo da pesquisa.
Dessa forma, o proprio grupo assume uma participagdo ativa em todas as etapas do processo: desde
a defini¢do de metas, passando pela identificacdo dos problemas, no tracado das estratégias de elabo-
racdo da solugdo e na avaliagdo dos resultados. O grupo assume a condi¢do de sujeito ativo na pes-

quisa e ndo apenas de objeto da investigacao.

A pesquisa-acdo realizada em sua maxima acepgdo participativa desenvolve um tipo de abordagem que permite iden-
tificar as estruturas centrais da situagdo investigada, entendé-la e explica-la em seu contexto, além de servir diretamente
a situagdo investigada no encaminhamento de solu¢des de problemas praticos relacionados a0 modo de vida de seg-
mentos populacionais no seu processo de ampliagdo do exercicio da cidadania, e na feitura de uma ciéncia de espirito

civico (Peruzzo, 2016, pp. 19-20).

A autora elucida que o método cientifico tem dimensdes epistémicas com dire¢des tedrico-
-metodologicas e metddicas que norteiam as praticas da pesquisa. Para posicionar a metodologia em
questdo no campo comunicacional, mais especificamente no seu viés contra-hegemonico, acrescenta
as linhas investigativas observadas por Thiollent (1981)! a “pesquisa-agdo nas linhas da comunicagio
popular e comunitéria no contexto da mobilizagdo e organizacdo comunitaria tendo em vista a ampli-
acdo do exercicio da cidadania e a transformagao da realidade de segmentos sociais e ‘comunidades’”

(Peruzzo, 2016, pp. 11-12).

Conforme os resultados eram alcancados, eram imediatamente compartilhados com o grupo
por relatérios, em informes ou mesmo durante as oficinas. E uma das premissas da pesquisa-agao ¢

justamente verificar periodicamente os resultados parciais ao longo do processo de capacitagao, além

1As pesquisas com uma simples participacio dos interessados; as que enfatizam as dimensdes politicas e sociais das
acdes; as de natureza sociologica que recomendam a inser¢do ou interven¢do no movimento social investigado; a que
trabalha a partir de temas geradores em contextos educacionais com perspectiva conscientizadora e participacdo ativa; a
ligada a militancia politica de esquerda; e as de agdo aplicaveis no contexto dos efeitos dos meios de comunicagdo nas
pessoas, de acdo cultural e de militancia politica (Peruzzo, 2016, p. 11).



da avaliagdo final dos produtos realizados. No caso da Publicidade Social Transversal, compartilha-
mos os resultados parciais e o final, a partir dos indicadores de avaliagdao, com os financiadores, com

os pesquisadores do LACCOPS/UFF e da ONG Criar Brasil e com os agentes locais.

Ademais, a fim de dar aplicabilidade a metodologia, as fases da pesquisa-agao esbogadas pela
autora foram seguidas a risca e a eficacia do método foi tdo significativa, que os proprios participantes
sugeriram uma alteracdo no nome do projecto e do e-commerce, como ja foi relatado anteriormente e

como sera visto nos dois topicos subsequentes.

3. Fotografia e contemporaneidade

E importante chamar a atengfio para a propria natureza da Publicidade Social usada como
alicerce para a implementagdo das oficinas, inclusive a de fotografia, trabalhada aqui, pois suas tipi-
ficagdes se complementam organicamente. Por exemplo, a principal categorizacdo que fundamenta o
projecto “Itaborai das Artes” como um todo estéd na tipologia transversal, como foi explicitado ante-
riormente; porém, trata-se de uma proposi¢ao vinculada as demandas da agenda 2030 da ONU, que
traz a interface direta com a Publicidade Social de Causa. O ponto central € que as articulagdes entre
as tipologias sdo necessarias para garantir a exequibilidade das iniciativas ligadas a transformagao
social a partir da potencializag¢do da participacdo cidada (Balonas, 2011), com envolvimento da soci-

edade civil em todo o processo, ou em parte dele.

Um ponto relevante que estimulou a participag@o coletiva dos representantes dos grupos in-
seridos nas tomadas de decisdo e na elaboragdo de solugdes para materializagdo das proposicoes a
priori foi a troca de saberes. A soma do conhecimento da realidade local com o conhecimento técnico,

a exemplo da fotografia, consubstanciou a importancia metddica e epistémica do trabalho.

No sentido metodico, a oficina de fotografia envolveu técnicas fotograficas para instrumenta-
lizagdo de oleiros/oleiras e artesds na promocao de processos sustentaveis € responsaveis em termos
ambientais e humanitarios levando ao fortalecimento do seu papel de cidadania. No sentido episté-
mico, o pensamento matricial da oficina de fotografia se alicer¢cou nos preceitos da Publicidade Social

Transversal e da fotografia contemporanea. Na pratica, se fundamentou no método de pesquisa-acao



e nas técnicas fotograficas para o site e para as redes sociais digitais previstas. Nesse sentido, a pro-
ducdo fotografica na contemporaneidade, particularmente a fotografia de base digital, foi medular

para o alcance de resultados obtidos. Assim, retomaremos teoricamente o caminho percorrido.

Desde as primeiras imagens rupestres se estabelece o papel de mediacao da imagem entre
homem e mundo. As decorrentes tecnologias da imagem sempre foram representativas da saga hu-
mana e de seu momento historico, ndo sé por documentar sua experiéncia, como também por oferecer
uma interpretacdo visual caracteristica, a partir das possibilidades tecnologicas vigentes. Tais singu-
lares tecnologias influenciaram a forma de producao e distribuicdo das imagens e, consequentemente,
a percepcao propria do homem e do mundo ao seu redor. O surgimento da imagem técnica, através
da fotografia, possibilitou a reprodugdo imagética em larga escala e seu papel de mediagdo passou a
ser cada vez mais presente e influente no cotidiano da sociedade através dos meios de comunicagdo
de massa. Com o surgimento da tecnologia digital, a imagem passou a ser elementar na experiéncia
cotidiana do sujeito contemporaneo. Nessa trilha, Vilém Fliisser, Machado e Flusser (1998) nos ad-
vertem sobre o conceito de idolatria que inverte o papel das imagens de interpretacdo da realidade
com a propria realidade. As fotografias distribuidas por aparelhos mididticos e mobiles, como € o caso
do smartphone, passaram a ser a realidade e esta inversao de significacdo vai caracterizar o mundo
pos-industrial e seu funcionamento. Segundo o autor, vivemos em uma sociedade que valoriza mais

as informacdes do que os objetos e na qual as imagens dominam o mundo contemporaneo.

Ja Nicolas Mirzoeff, Garcia Segura e Mirzoeff (2003) afirmam que a sociedade contempora-
nea ¢ eminentemente visual, ou seja, uma sociedade na qual as praticas de produgdo, circulagdo e
recepcao de significados estdo atreladas a experiéncia visual. O tedrico afirma ainda que ndo podemos
entender essa sociedade pds-moderna sem levar em conta suas formas de visibilidade e visualizagao,
assim como ndo poderiamos entender o século XIX e a modernidade sem levar em conta os jornais,
o romance e o mercado editorial. O autor nos aponta que exercemos na contemporaneidade tipos de
sociabilidade amplamente centrados na visdo e dependentes dela. Assim, ressalta a importancia de
estudar ndo as tecnologias visuais contemporaneas, pois estao sempre mudando, mas a tendéncia de
figurar e visualizar a existéncia, que surge na sociedade industrial e encontra seu dpice na contempo-
raneidade pela forma compulsiva como se apresenta. Essa compreensdo sobre a visualizag¢do da exis-
téncia foi essencialmente estratégica nas discussdes e experimentagdes fotograficas no decorrer das
capacitagoes, no sentido de emancipar os artistas itaboraienses. Para Mirzoeff, o homem desenvolveu

uma capacidade impar na historia de processar informacao visual: "Agora a experiéncia humana ¢
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do interior do corpo humano. Nosso ponto de vista na era da tela visual ¢ crucial"? (Mirzoeff, Garcia

Segura & Mirzoeft, 2003, p. 17, tradugdo nossa).

Joan Fontcuberta (2016) nomeia pos-fotografia o fendmeno de hipertrofia da utilizacao de
imagens no ciberespaco e nas redes sociais. Esta ordem visual contemporanea ¢ marcada por trés
fatores: a imaterialidade e a transmissdo das imagens; sua profusdo e disponibilidade; e sua contri-
buicdo decisiva para a transmissao do conhecimento e da comunicagdo: “A pos-fotografia refere-se a
fotografia que flui no espaco hibrido da sociabilidade digital e que ¢ uma consequéncia da supera-
bundéncia visual”® (Fontcuberta, 2016, p. 7, traducdo nossa). Esse fenémeno s6 foi possivel com a

chegada da internet 2.0 e a incorporac@o de cameras nos telemoveis.

No fim do século XIX, o surgimento das cameras Kodak foi fundamental para a popularizagao
da fotografia, pois proporcionou ao cidaddao comum fotografar, atividade até entdo s6 exercida por
profissionais. Os custos de equipamentos, filmes, papéis e dos processos quimicos de revelagdo e
ampliagdo, porém, deixavam de lado uma parcela significativa da sociedade menos favorecida finan-
ceiramente. E piiblica e notéria a auséncia de registros e memorias fotograficas, como, por exemplo,

albuns de familia de grupos social e economicamente marginais, ao longo do século XX.

A incorporagdo de cameras nos telemdveis marca uma possivel democratizagdo do fazer fo-
tografico, uma vez que parte significativa da populacdo mundial ainda ndo tem acesso aos equipa-
mentos. A tecnologia digital proporciona visualizar e tratar a imagem imediatamente apds a captura,
sem custos adicionais e com a possibilidade de compartilhamento em telas. Esse fator foi essencial
para o desenvolvimento do projecto, pois, na atualidade, uma parte substancial da sociedade possui
telemoéveis e, independentemente da situagdo financeira ou classe social, o sujeito contemporaneo €
potencialmente um fotografo. Fazer uma ligacdo telefonica € apenas uma das fun¢des — e ousariamos
dizer das menos importantes — que um smartphone desempenha. Mais do que telefones que fotogra-
fam, estamos diante de cAmeras fotograficas que fazem ligagdes telefonicas, além de possibilitar ou-

tras formas de comunicagdo, como, por exemplo, compartilhar fotos em tempo real nas redes digitais.

2 Ahora la experiencia humana es mas visual y estd mas visualizada que antes: disponemos de imagenes via satélite y
también de imagenes médicas del interior del cuerpo humano. Nuestro punto de vista en la era de la pantalla visual és
crucial.

3 La postfotografia hace referencia a la fotografia que fluye en el espacio hibrido de la sociabilidad digital y que es
consecuencia de la superabundancia visual.



Henry Jenkins (2012) apresenta a teoria da convergéncia para explicar as possibilidades de
transformagao tecnoldgicas, mercadologicas, culturais e sociais decorridas da interatividade entre os
novos meios de comunicagdo e a sociedade contemporanea. Para isso, o autor adota uma perspectiva
cultural, deixando a tecnologia em um papel secundario, pois para ele o que importa € a interatividade
com o meio, independentemente da tecnologia utilizada. "A convergéncia ndo ocorre por meio de
aparelhos, por mais sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de

consumidores individuais € em suas interagdes sociais com os outros" ( Jenkins, 2012, p. 30).

O autor baseia sua teoria da convergéncia em trés conceitos: a convergéncia midiatica, a inte-
ligéncia coletiva e a cultura participativa. A convergéncia das midias trata sobre a convivéncia entre
velhas e novas midias, midias hegemonicas e alternativas, em oposicao a ideia de substituicdo de um
meio de comunicagdo por outro. Para o autor, a interagdo entre velhas e novas midias se dara de forma
cada vez mais complexa. A énfase esta no fluxo de contetidos através de multiplas plataformas mi-
diaticas.

O termo inteligéncia coletiva se refere ao poder que a interagdo entre os usuarios das novas
midias acaba por estabelecer quando se unem em torno de uma ideia e a manifestam de forma coletiva,
somando seus interesses comuns. O conceito de Jenkins (2012) parte da observacdo da atuagdo de
grupos ligados a questdes do entretenimento nas redes digitais, porém o tedrico aponta a possibilidade
de adequagdo do conceito as esferas da politica e da educagdo. A convergéncia digital possibilitou
observar coletivos disponibilizando fotografias em rede para reafirmar ou remodelar suas identidades
e representacdes sociais, assim como privilegiar outras narrativas ndo contempladas pela midia hege-
monica. No caso do “Itaborai das Artes”, a atuagdo coletiva dos artesdos em rede visa a divulgacao
das atividades artesanais para sua valorizacdo patrimonial e cultural, com o objetivo principal de
ampliacdo de seus negdcios para além das lojas fisicas, através de plataformas digitais voltadas a

comercializag¢do das pecas.

A conjuntura participativa do projecto “Itaborai das Artes” possibilita compreender o conceito
de hegemonia numa perspectiva ampliada a partir da posi¢cdo de Raymond Williams pois, para o autor,
a “hegemonia nao ¢ algo univoco; [...] suas proprias estruturas internas sdo altamente complexas, e
tém de ser renovadas, recriadas e defendidas continuamente” (Williams, 2005 [1973], p. 216). O
autor galés d4 a pista desta complexidade quando argumenta que “s6 podemos entender uma cultura

dominante e efetiva se entendermos o processo social do qual ela depende” (Williams, 2005 [1973],



p. 216). Em outros termos, s6 podemos entender uma cultura hegemonica se entendermos a sua
estrutura. No caso do presente trabalho, apesar do financiador, a estrutura da propria natureza do
projecto se compoe pela diversidade de saberes, principalmente da atitude participativa entre pesqui-

sadores e artistas de Itaborai.

A cultura participativa trata a ndo diferenciagao entre produtores e consumidores de informa-
¢do. O consumidor, até entdo acostumado a receber passivamente os conteudos através dos meios de
comunicacdo de massa, passa a ter a possibilidade de produzir e fazer circular informagao de forma
independente. A producdo de imagens feitas pelos participantes da oficina para a comercializagdo das
pecas e sua difusdo em larga escala é uma possibilidade oferecida pela convergéncia digital e sua

decorrente forma horizontal de compartilhamento das informagdes em rede pelos atores sociais.

Nesse ambiente que propicia ao homem contemporaneo uma participagdo mais ativa nos pro-
cessos informacionais, a hiperproducdo de fotografias aponta a importancia da imagem fotografica
nos processos de comunicagdo contemporaneos em redes digitais e na constituicao desse novo mundo.
Segundo Fontcuberta (2016, p. 29, tradugdo nossa), as imagens nao sao “mais uma mediacdo com o

mundo, mas seu amalgama, se ndo sua matéria-prima”*

. Para além do mosaico de pixels que nos
oferece uma representagao grafica, a pos-fotografia deve ser analisada pela perspectiva sociologica

da circulagdo rapida desses pixels pelas redes digitais.

As caracteristicas pos-fotograficas de transmissdo de conhecimento e informagdo através das
imagens e a horizontalizagdo dos processos de comunicacao nas redes digitais (Fontcuberta, 2016)

fundamentaram a concepc¢ao da oficina de fotografia.

4. Oficina de Fotografia

A oficina se realizou em quatro encontros através da plataforma Zoom, com duragdo estimada
de duas horas cada encontro, entre os meses de fevereiro e margo de 2021. Além dos oleiros e artesas,
houve intensa participacdao do grupo incorporado no projecto, formado pelos pesquisadores (profes-

sores e alunos do LACCOPS), pelos ativistas da ONG Criar Brasil e pelos proprios financiadores.

4...] ya no es una mediacion con el mundo, sino su amalgama, cuando no su materia-prima.



Para atender as necessidades das atividades, o smartphone foi escolhido como dispositivo
fotografico. A escolha do dispositivo se justifica pelo fato de que hoje em dia praticamente todas as
pessoas possuem um telemovel e ja o utilizam como camera fotografica. A intimidade com o mobile,
além de facilitar, estimulou o aprendizado, pois levou o educando a compreender o processo de apren-
dizagem de forma mais significativa, ja que o conhecimento adquirido teve uma aplicag@o no seu dia
a dia. Optar por um dispositivo fotografico que ja fizesse parte da rotina do grupo ndo gerou custos
extras com a compra de outros maquinarios e também garantiu que ndo houvesse nenhum impedi-
mento de ordem tecnoldgica a continuidade do processo de producdo de fotografias para o e-com-

merce.

As necessidades ilustrativas do site apontaram para dois tipos de producdo fotografica: ima-
gens do cotidiano das olarias e dos ambientes de producdo artesanal para revelar os aspectos docu-
mentais e poéticos do trabalho dos oleiros e das artesas; e imagens ilustrativas de cada uma das pecas
a serem vendidas. Os dois tipos de imagens apresentam modos de produgdo bastante diferentes. A
producdo de fotografias do cotidiano das olarias e das ambiéncias de producao se apoiou nos princi-
pios da documentagdo fotografica através do registro do real, a partir da luz ambiente e sem muitas
interferéncias do fotdgrafo em relagdo a cena. Ja as fotografias do catdlogo de pecas foram feitas a
partir de conceitos da fotografia de publicidade, da fotografia de produto e do controle do ambiente

e da iluminacgao.

O conteudo da oficina de fotografia foi dividido em duas partes para contemplar as duas for-
mas de fazer fotografia. A primeira teve como objetivo ampliar o conhecimento dos alunos sobre a
utilizacdo da camera fotografica no celular para que conhecessem melhor as potencialidades e restri-
¢oes fotograficas do dispositivo: foco, nitidez, exposi¢ado, lentes, etc. Somados a esses conhecimentos,
foram explorados conceitos relativos a observacao da luz e composicao visual. A primeira parte teve
como atividade principal estimular a pratica fotografica e a aplica¢do dos conteudos através da docu-
mentac¢do da rotina do trabalho nos espagos produtivos: a producdo das pecas, o ambiente, as perso-
nagens, as ferramentas, as agoes, etc. As fotografias produzidas tém a fun¢do no site de revelar o
universo do trabalho de confec¢do das pecas, valorizando o aspecto artesanal da produgdo. As foto-
grafias documentais do cotidiano do trabalho das olarias também tém outra func¢do: a documentagao
fotografica cria um registro de memoria do grupo que serve como importante instrumento de valori-
zagao das suas atividades e afirmacao de sua identidade como grupo social, o que fortalece seus vin-

culos e o espirito coletivo.
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Figura 2: Fotografia do cotidiano da producio artesanal com o oleiro/escultor Isaias Moreira

Fonte: Fotografia produzida para o “Itaborai das Artes”

A segunda parte da oficina de fotografia foi concebida para a producao das imagens das pegas
do catélogo e foi estruturada, de forma mais objetiva, como tutorial. Nessa parte, foi necessario man-
ter um padrao de apresentacdo fotografica para as pegas veiculadas tanto no sife como nos perfis de
Instagram e WhatsApp. A utilizacdo de um estudio fotografico garante as mesmas condi¢des de am-
biéncia e iluminagdo para a exposi¢ao das pecas € se apresenta como uma ferramenta adequada para
nossas finalidades. Dessa forma, a solu¢do encontrada para a realiza¢do do catdlogo de fotografias
das pecas no site foi a constru¢ao de um estudio fotografico portatil com dimensdes compativeis para
abrigar a maior parte das pecas produzidas pelos artesdos. Pode-se construir miniestudios fotograficos
com a sensacao de fundo infinito, a partir de materiais de facil aquisi¢do, como caixas de papelao,
cartolinas brancas e iluminagdo com fitas de LED, e, ainda assim, conseguir um resultado fotografico
bastante adequado, levando-se em conta a reducdo enorme dos custos, caso 0s compardssemos com
os pregos de mercado de um estidio profissional. Apesar de a qualidade das fotografias ndo ser a
mesma, as imagens ficaram a contento, uma vez que houve uma adequagao das fotografias produzidas

pelo celular e sua relag@o custo-beneficio atendeu as finalidades pré-definidas.



Figura 3: Producio de imagens para o catalogo de pecas no estidio portatil da familia do
oleiro Adilson Francisco Ferreira

Fonte: Fotografia produzida para o projecto “Itaborai das Artes”

O tratamento final das imagens foi realizado no proprio aplicativo oferecido pelos celulares
ou em outros aplicativos de edi¢do de imagens que podem ser acessados gratuitamente pela internet.
A opgao reitera a perspectiva principal do projecto de tornar a gestdo e a manutengao do site, e con-

sequentemente a producdo fotografica, vidveis a partir da realidade e da condi¢ao socioecondmica do

grupo.
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Figura 4: Fotografia de peca de ceramica antes e depois do tratamento corretivo

Fonte: Fotografias produzidas para o projecto “Itaborai das Artes”, pelo oleiro Isaias Moreira

As aulas foram gravadas para que todos pudessem ter acesso ao conteudo no momento que
desejassem. Materiais didaticos em forma de texto e video foram compartilhados através de um grupo
de WhatsApp especialmente criado para a oficina com a finalidade de suporte continuo e

esclarecimento de duvidas.

A oficina foi programada, inicialmente, para dois encontros, porém, na versao remota e para
que os objetivos iniciais fossem atendidos, foi necessario dobrar o nimero de aulas para quatro, por
conta do niimero de horas em frente a tela. A producdo fotografica se deu de forma heterogénea pelos
componentes do grupo. Como as tarefas pressupunham realizar dois tipos diferentes de fotografias,
cada um dos participantes cumpriu suas incumbéncias, de acordo com a disponibilidade e o ritmo
proprios, o que exigiu uma atencao individual ao esclarecimento de dividas e a orientacdo para o

objetivo final.

5. Consideracoes finais e resultados

A partilha coletiva dos resultados para discussao, tomadas de decisdo e possivel redesenho
das atividades, no decorrer do desenvolvimento do projecto, ¢ uma premissa da metodologia adotada.
Em outras palavras, s6 se concretiza a pesquisa-agdo se tiver debate e consenso entre o grupo. Ou
seja, se, além da avaliacdo final dos produtos realizados, a avaliagdo dos resultados for continua,

realizada no decurso do processo. Dessa forma, os encontros da oficina de fotografia foram



concebidos de forma a reservar a primeira metade do tempo para propostas e conteudos e a tltima
parte para a troca de experiéncias e analise critica do material fotografico produzido pelos artesaos.
A avaliagdo continua dos resultados foi responsavel pela expansao do nimero de encontros, que
dobraram em relacdo as duas aulas programadas, inicialmente para levar a cabo os objetivos

propostos .

O nimero de participantes em cada aula da oficina ¢ um dos indicadores dos resultados. Nas
duas primeiras aulas tivemos 24 participantes e nas duas ultimas, 25. Além dos artesaos, familiares e

associados participaram das aulas (Criar Brasil, 2021, p. 51).

Outro indicador dos resultados ¢ a produgdo fotografica do projecto. Ao todo, 376 fotografias
foram produzidas, tratadas e armazenadas em rede®. O conjunto contempla tanto as imagens
cotidianas artesanais, como as das pecas a serem comercializadas a partir de 16 unidades de producao
(6 olarias e 10 outras atividades artesanais diversas). O numero de fotografias feitas por cada
participante foi variado. A sugestao era que 10 fotografias (5 da produgdo artesanal e 5 das pegas) por

participante fossem entregues no fim da oficina, porém a grande maioria ultrapassou a proposta.

O site do projecto “Itaborai das Artes™® utiliza as imagens produzidas na oficina para ilustrar
a aba Produtos e Perfis dos Oleiros. As fotografias dos diversos produtos artesanais sdo acompanhadas
de informacdes, tais como: dimensao, cor, material utilizado, etc. Nos perfis dos oleiros, as fotografias
privilegiam retratos dos artistas no ambiente de trabalho e acompanham uma pequena biografia, além
de links para entrar em contato com os artesdos via WhatsApp e visitar suas paginas no Instagram’,

onde as imagens produzidas na oficina também sdo utilizadas.

A avaliagdo final do “Itaborai das Artes” foi feita pela ONG Criar Brasil entre os dias 10 e 20
de maio de 2021 e ¢ também um indicador dos resultados do projecto. Dos 24 participantes inscritos,
20 responderam a avaliacdo, o que corresponde a 83,33% dos participantes. A avaliagdo geral foi
extremamente positiva: 90% avaliaram o projeto como “Muito importante”, apenas 10% avaliaram

como “Pouco importante” e nenhuma avaliagdo “Nao foi importante” (Criar Brasil, 2021, p. 57).

5 As fotografias do projeto estdo disponiveis para acesso em:

https://drive.google.com/drive/folders/ 1 rdtEmXDW93ZxGq6Kp6SoeW8qQjT2T3qY ?usp=sharing.

6 Disponivel para acesso em: www.itaboraidasartes.com.br.

7 Instagram de Nelzeli Canedo, artesa participante do projeto: @ateliernelzelicanedo/. Acesso em 10/01/2022.



https://drive.google.com/drive/folders/1rdtEmXDW93ZxGq6Kp6SoeW8qQjT2T3qY?usp=sharing
http://www.itaboraidasartes.com.br/

A impossibilidade da realizagdo presencial, devido a pandemia da COVID-19, nos levou a
alterar a realizagcdo do espago fisico para a modalidade virtual, o que ampliou o nivel de dificuldade
de participacdo. Dentro deste contexto, consideramos que o resultado da avaliagdo € positivo: 50%
relataram ndo ter tido dificuldade, 35% pouca dificuldade e 15% muita dificuldade. As dificuldades
mais citadas foram a falta de tempo para participar das oficinas, a instabilidade da conexdo com a

internet e dificuldades em relagao a aprendizagem do conteudo (Criar Brasil, 2021, p. 58).

Todas as oficinas de capacitacdo apresentaram excelentes avaliagcdes, porém a oficina de
fotografia foi a que alcangou o melhor resultado, com 90% a responderem “Otima”, 10% “Boa” ¢
nenhuma avaliagdo “Ruim” (Criar Brasil, 2021, p. 58). A seguir, apresentam-se algumas falas dos
participantes sobre a oficina de fotografia retiradas do documento de avaliagcdo: “Aprendi a tirar fotos
com uma dimensdo que ndo tinha antes, com mais foco e angulo das pegas™; “Eu aprendi fazer (sic)
estudio fotografico e fotografar com melhor qualidade”; “Porque fotos melhores vai (sic) chamar

mais a ateng¢do dos clientes” (Criar Brasil, 2021, p. 59).

As falas demonstram que os participantes apos a capacitagdo apresentaram dominio das
técnicas aprendidas e seguranca para as aplicar. Também revelam que compreenderam a importancia
das imagens fotograficas para a comunicagdo em redes digitais e o cumprimento dos objetivos
publicitarios do projecto. Mas, mais do que chegar no objetivo técnico, as falas demonstram a tomada
de consciéncia para a existéncia de um caminho de autonomia que viabiliza a construgdo de
alternativas voltadas para as transformacdes capazes de trazer beneficio para o proprio lugar, como
jamais havia sido pensado antes. A experiéncia positiva foi contribuir com o despertar do olhar para
brechas num cotidiano que parecia estar cristalizado e endurecido. Enxergar ou mesmo criar as
proprias opg¢des pode abrir novos caminhos que escapam ao que estd dado como certo e definitivo.
Esse pode ser um importante passo para questionar o saber hegemonico e pode representar um avango
para alterar uma realidade que a priori parecia ndo estar ao alcance dos participantes. Foi justo nesse
ponto que enxergamos o carater contra-hegemonico que embasou e conduziu o “Itaborai das Artes”,
pois a “contra-hegemonia institui o contraditorio e a tensdo no que até entdo parecia unissono e estavel”

(Moraes, 2010, p. 73).

De toda maneira, ¢ preciso entender as estruturas de poder vigentes pois, geralmente, seus

representantes ditam as regras; afinal, “toda relacdo de hegemonia ¢ necessariamente uma relacao
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parte das existéncias, sobretudo em relagao “ao conteudo e a significagdo ou importancia de nossos
tipos de atividades [...] organicas da vida cotidiana: a organizacao do trabalho e da vida privada, os
lazeres e o descanso, a atividade social sistematizada, o intercadmbio e a purificacdo” (Heller, 2016, p.
16). Por isso, ter atengdo aos movimentos politicos de dominagao pode evitar o desvio dos objetivos
de um projecto libertario como o “Itaborai das Artes”. E preciso estar vigilante, principalmente porque
essas dinamicas que permeiam processos de transformagdo costumam ser perpassadas por muitas

discussdes e por diversos momentos de discordancia.

No entanto, em geral, o que costuma prevalecer ¢ um comum genuino e comunitario repleto
de uma solidariedade politica e afetiva que move o grupo ativo no processo, ainda que num momento
tao dificil em termos politicos, econdmicos ¢ humanitarios, como este da pandemia. Ainda que as
dificuldades tenham existido, a maior parte dos oleiros e das artesas nao indicaram pontos negativos.
Todavia, o0 modelo presencial ¢ um maior nimero de aulas foram sugeridos como possibilidades de

melhoria (Criar Brasil, 2021, p. 63).

O vinculo criado entre as equipes (professores ¢ alunos vinculados ao Laccops ¢ integrantes da ONG Criar Brasil) e
participantes foi extremamente positivo. A metodologia participativa, com abertura constante para a fala dos oleiros e
artesas durante as oficinas, além dos contatos diretos realizados individualmente diante das dificuldades apresentadas,
estabeleceu elos de confianga e respeito. Os relatos de aumento da autoestima e de um novo olhar sobre seu oficio,
registrados nos videos e durante as aulas, nos faz refletir positivamente sobre o projeto, com alcance de resultados nao
previstos, mas de enorme valor, que ganham ainda mais significado diante da conjuntura de pandemia e crise econdmica

por que passa o pais (Criar Brasil, 2021, p. 64).

Em funcdo da pandemia e outros problemas de deslocamento, nem todos os participantes
puderam acessar a caixa de papelao/estidio fotografico. As fotografias dos produtos necessitavam ser
feitas em fundo infinito branco e luz suave para evitar sombras e proporcionar a maxima atengao
possivel do observador ao objeto fotografado. A partir da impossibilidade de deslocamento e
abastecidos das informacdes de como deveria ser a fotografia, criaram suas proprias formas de
resolver o problema. Para cumprir os requisitos fotograficos, criativamente, utilizaram materiais
disponiveis, como tecidos e papéis brancos, para a ambiéncia das fotografias e resolveram a questao
da iluminagdo suave, aproveitando a luz indireta de janelas ou de areas levemente sombreadas. O
movimento espontaneo dos participantes de cumprimento dos requisitos das imagens dos produtos a

partir da adequacdo da técnica ao uso criativo de materiais acessiveis se mostrou como resultado
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positivo que espelha as intengdes da oficina de fotografia e do projecto como um todo: oferecer
condi¢des de emancipacdo politica, econdmica e social através da democratizacao das técnicas de
Publicidade Social, para que os artistas itaboraienses possam resgatar sua autoestima e dar

continuidade ao Projecto “Itaborai das Artes” de forma sustentavel e independente.
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