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Reflexao sobre um possivel conceito de radio minoritaria

Reflexdo sobre um possivel conceito
de radio minoritaria
Reflexions on the possible concept of minority radio

Maria Inés David

Introducao

O papel dos media tem sido reconhecido como fundamental nos processos migratérios
em virtude da crescente capacidade das novas tecnologias da comunicagdo de
comprimir distancias fisicas e temporais (Tsagarousianou, 2004, p. 60; Georgiou, 2003,
p. 15; Morley, 2000, p. 153). Ao intensificar dindmicas de movimento e conectividade, os
media possibilitam e modelam novas formas de associa¢do e pertenca de forma a
complementar as relagdes interpessoais em contexto migratério (Tsagarousianou, 2004,
p. 62; Georgiou, 2003, p. 7; Morley, 2000, p. 153; Appadurai 1991, p. 197). Nesse sentido,
proporcionam uma lente privilegiada através da qual se podem observar e
compreender dindmicas relativas as migragbes como processos de re-territorializagdo
(Silverstone e Georgiou, 2005; Dayan, 1998, p. 111; Riggins, 1992, p. 2; Appadurai, 1991,
p. 194). No entanto, hd uma falta de consenso no que diz respeito a natureza,
categorizagdo e denominag¢io de iniciativas no campo da comunica¢io mediatizada em
contexto migratdrio.

Efectivamente, embora designa¢des como «ethnic minority media» (Riggins, 1992) e
«diasporic media» (Tsagarousianou, 2004; Georgiou, 2003) se centrem nas
problemadticas da auto-representagdo mediatizada e na construgio de pertencas através
dos media, divergem no que diz respeito a fundamentagdo conceptual das realidades
que tentam capturar. Paralelamente, encontrar uma defini¢do que agrupe as referidas
experiéncias de media é também dificultado, entre outros aspectos, pela multiplicidade
de escalas a que funcionam, dos principios pelos quais se regem, de tecnologias de
suporte usadas, de condi¢Ges de producio, de tipos de contetdo e output e dos papéis de
representatividade que cumprem (Tsagarousianou, 2004, p. 61; Hendy, 2000, p. 120;
Dayan, 1998, p. 110; Riggins, 1992, p. 2).
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No 4mbito de um projecto de investigacio sobre programas de radio feitos por, para, com
e/ou sobre migrantes e minorias surge a necessidade de encontrar terminologia
adequada tanto a operacionalizagdo como a conceptualizagio do objecto de estudo. Em
virtude da fase inicial em que o projecto se encontra, sentimos necessidade de
seleccionar uma denominagio que remeta para as especificidades que caracterizam os
media produzidos e recebidos em contexto migratério mas que, a0 mesmo tempo,
reserve espago para as singularidades que a exploragdo do terreno possa oferecer. Na
légica de Robert Merton (1968), procuramos entdo um conceito de médio alcance que
articule dados empiricos e o desenvolvimento da pesquisa, com um corpo tedrico
basilar e balizante. Por outras palavras, procuramos um termo aberto, mas ndo
excessivamente abstracto, que esteja situado a um nivel «intermediate to the minor
working hypotheses evolved in abundance during the day-by-day routine of research,
and the all-inclusive speculations comprising a master conceptual scheme» (Merton,
1968, p. 5).

1. Radio-grafia: uma etnografia da apropriagao de
radio por migrantes e minorias em Portugal

Para estudar os programas de radio em questdo partimos do pressuposto de que os
media constituem elementos interventivos e modeladores das experiéncias migratdrias
(Morley, 2000, p. 153; Dayan, 1998, p. 111; Appadurai, 1991, p. 199). Em concreto,
consideramos que as possibilidades criadas pelos meios de comunicagio, tanto ao nivel
da formagio e manutengéo de colectividades através de fronteiras (Georgiou, 2003, p. 5;
Dayan, 1998,

p. 110), como ao nivel da imaginacio e interpretagio de projectos de vida pessoais
(Morley, 2000, p. 197-200; Appadurai, 1991, p. 197), informam também o modo como os
sujeitos vivenciam as relagdes consigo, com os outros e com os lugares por onde passam
ao longo dos seus percursos migratdrios. Motivados pela problematica da construgio de
pertencas através dos media em contexto migratdrio, procuramos responder a
pergunta ‘que papel desempenha a radio na gestdo da identidade cultural de migrantes
e minorias, e quais as suas especificidades nesse papel?’.

Para responder a pergunta de investigacdo pretendemos comparar dois programas
seleccionados no 4mbito de uma paisagem radiofénica cujo mapeamento, inédito, estd
actualmente em curso. A dimensdo e a volatilidade do panorama das iniciativas em
causa impdem restricdes a eleicdo de estudo.' Adicionalmente, a dependéncia de
recursos, motivagdo e disponibilidade dos varios agentes que produzem os programas
nio sé denota as dificuldades a nivel da sustentabilidade dos mesmos, como também
denuncia a possivel necessidade de substituir as iniciativas escolhidas para exemplo
durante o curso da investigagdo. Como tal, optamos por programas que tém persistido
no ar ao longo de vdrios anos apesar de viajarem e serem acolhidos por diferentes
emissores.

Entre eles consideramos, de momento, programas emitidos em radios locais em
Portugal continental, como «Fiesta Venezuelana» (estagdo «Voz do Caimay, Oliveira de
Azeméis) e «Swagatam - Sons do Oriente» («R4dio Orbital», Lisboa). Para além de
apresentarem uma dimensio local forte, com emissdes em FM que cobrem regides onde
as populagdes venezuelana e indiana estdo concentradas, o idioma principal de ambos
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nio é impeditivo da investigacdo.? Adicionalmente, evidenciam dindmicas de atribui¢do
de significados a experiéncia migratdria que indiciam uma pluralidade de identifica¢Ges
e, como tal, propiciam uma investigacdo sobre a construcdo de pertengas. No primeiro
caso, o programa estimula a proximidade entre portugueses retornados e o pais que os
acolheu durante, por vezes, geragdes: a Venezuela. No segundo, o programa cultiva a
ligagdo a india por parte de sujeitos que se alinham de forma distinta entre si em
funcio de, por exemplo, afinidades linguisticas.?

Tencionamos desenvolver uma etnografia dos puablicos em 2010 para explorar as
sociabilidades que os programas promovem em torno de si e para além dos estudios.
Antecipamos que categorias como, por exemplo, o género ou a geracdo emerjam como
significativas entre o segmento da populagdo que nos interessa estudar, direccionando
a especificagdo da populagio em andlise: membros do publico-alvo que ouvem
regularmente o programa e de alguma forma nele participam. Para além de ter em
conta o processo de producdo dos programas e os seus contetidos, pretendemos
acompanhar o programa através dos diversos contextos que ele percorre (o que Marcus
(1991) designaria por «follow the program»). De forma complementar a etnografia,
recorreremos a entrevistas semi-directivas, didrios de informantes sobre os seus
habitos de consumo de media e grupos de discussdo com representantes de segmentos
da populagio relevantes.

Avangamos a hipétese de a rddio constituir, de facto, um recurso importante na
manutencio da dimensdo cultural da identidade no processo de re-territorializagio de
migrantes e minorias em Portugal. Mais especificamente, testamos a possibilidade de a
radio promover o processo de revisdo e reformulagdo das identificagdes com lugares,
legados culturais e grupos que os partilham. Com base nas propostas de Spitulnik
(1993), exploramos as apropriagdes dos programas através de, por um lado, préaticas de
recepgdo de discursos e imagens que circulam nas emissdes, e, por outro, formas de
habitar, e usar, «espagos de encontro mediatizados» radiofénicos (Spyer et al. 2002, p.
192).* Nesse sentido, exploramos o modo como a apropriagio da rddio, tanto através da
producio e da distribui¢io como da recep¢io dos programas, possibilita e promove a
imaginacdo, representacdo, negociagio e reconfiguracdo de «vidas possiveis»
(Appadurai 1991, p. 197) e de ‘comunidades’.

Para operacionalizar estes programas de radio feitos por, para, com e/ou sobre migrantes
e minorias residentes em Portugal, sugerimos a nogdo de «media/r4dio minoritarios». A
proposta resulta, por um lado, da revisdo critica de termos como «ethnic minority
media» (Riggins 1992) e outros que se tém usado para o substituir. Por outro lado, a
escolha decorre da possibilidade de redefinir «minoritario» no sentido de evidenciar o
modo como um possivel enquadramento conceptual do termo se coaduna, por um lado,
com as especificidades da radio e, por outro, com o contexto migratério em que esta é
produzida e recebida.

2. «Ethnic Minority Media» e «Diasporic Media» —
Mais-Valias e limitagoes

Evitamos designagdes como «ethnic minority media» (Riggins, 1992), «minority ethnic
media» (Husband 2005) e «diasporic media» (Tsagarousianou, 2004; Georgiou, 2003), em
virtude das conotagdes associadas as nog¢des de etnicidade e didspora em que estdo
alicercados. Importa salientar que, com este pequeno exercicio tedrico, tentamos
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apenas questionar a especificagdo que «étnico» e «diaspdrico» conferem a designacio
das iniciativas de media a estudar. E nesse sentido que, em lugar de enveredar pelos
grandes debates que ambos os conceitos tém inspirado, apontamos alguns aspectos
relativos ao modo como informam tedrica e descritivamente a categorizagdo que fazem
dos media.

2.1. «Ethnic Minority Media» e identidade étnica

Desde que foi usado numa das primeiras obras em que se relacionaram os media com o
fenémeno das migracgdes, o conceito de «ethnic minority media» (Riggins, 1992) parece
ter ganho uma popularidade que lhe permite referir-se a uma categoria de media
facilmente reconhecivel. No entanto, ainda que o termo consiga remeter para teméticas
e questdes especificas das iniciativas em questdo, como a auto-representatividade, o uso
de «étnico» na designagdo dos media acarreta, para além de todas as suas
potencialidades, uma carga tedrica que pode introduzir elementos redutores na
discussdo dos mesmos. Assim, hesitamos em associar «étnico» a minorias e aos seus
media, apesar da relevincia que as dimensdes étnicas da identidade podem assumir, a
nivel conceptual, nas dinimicas de reconstrugdo e negociagdo identitdria que
prentendemos estudar.

De facto, enquanto instrumento analitico para pensar a realidade social, a etnicidade
revela um idioma que nio s6 permite negociar e articular posi¢des de sujeito, como
também evidencia o cardcter contingente dos mecanismos de construgio de pertencas
(Baumann, 1996; Roosens, 1989; Barth, 1969). Na acepcdo de Barth (1969), que
reposicionou o conceito como articulador de relagdes sociais, a etnicidade informa
processos elementares em contexto migratdrio, como a revisio e o manejo de
referentes culturais que motivam, por um lado, a identificacio e associa¢o a grupos e,
por outro, a diferenciagdo e distanciamento dos mesmos (Tsagarousianou, 2004, p. 55;
Baumann, 1996, p. 193). Porém, a alusdo a dimensdo étnica em «ethnic minority media»
remete para um conjunto de referentes que s3o comummente sobrepostos para
caracterizar minorias, embora nem sempre os seus membros subscrevam todo esse
repertério identitdrio. Essa perspectiva ignora que os sujeitos demonstram uma
«competéncia discursiva dual» (Baumann, 1996, p. 189) quando mobilizam
estrategicamente essencializagdes sobre aspectos como religido, lingua e origem,
independentemente da sua veracidade histérica (Roosens, 1989, p. 12), para
redesenharem fronteiras e se movimentarem nas suas relacdes sociais.

Numa abordagem aos usos dos media enquanto recursos para a negociagio da
identidade cultural, torna-se, por isso, necessario verificar caso a caso quais os critérios
usados para demarcar a dimensdo étnica da identidade, bem como as razdes que
motivam investimentos diferenciados nela (Baumann, 1996, p. 18; Riggins, 1992, p. 2;
Roosens, 1989, p. 12). Efectivamente, a identidade étnica pode assumir centralidade nos
projectos de vida de uns da mesma forma que pode, para outros, desempenhar um
papel meramente periférico.> A medida que manejam oportunidades e condicionantes
em diferentes situagdes, os sujeitos podem, inclusive, se for vantajoso para os seus
projectos futuros, minimizar a expressdo da sua etnicidade (Roosens, 1989, p. 19). Da
mesma forma, é necessario partir do principio de que «ethnic is a matter of quoting»
(Baumann, 1996, p. 19), e de que importa averiguar, em lugar de pressupor, em que
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medida a dimensdo étnica deve ser considerada um marcador identitdrio quando se
pensa o recurso aos media.

Em concreto, especialmente a um nivel individual, é necessdrio atentar nas multiplas
apropriagdes possiveis dos programas de radio, uma vez que estas evidenciam
diferengas relativamente a forma de vivenciar a etnicidade através dos media. Se o
consumo de um programa pode divergir relativamente as inten¢des da produgio,®
sublinhamos que as variadas préaticas de recepgio e interpretagdo distinguem, também,
experiéncias de sujeitos de diferentes geracdes, géneros, classes sociais e ocupagdes
profissionais (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 436; Morley, 2000, p. 165; Dayan, 1998, p.
111). Por outro lado, os diferentes posicionamentos que os sujeitos assumem dentro de
um grupo minoritario exigem uma investigagdo sobre o acesso a - e o controlo
diferenciado sobre - processos de producio e de disseminagio de discursos que visam
representar a minoria (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 435; Tsagarousianou, 2004, p.
61).7 Significativamente, a parte as relagdes de poder que organizam tensdes e
dinamizam colectividades, é necessdrio admitir o recurso a etnicidade como uma
estratégia enquadrada na carreira profissional de sujeitos com um trabalho na 4rea dos
media iniciado no pafs de origem (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 437). Nesses casos,
mais que perseguir projectos ideoldgicos, explorar a dimenséo étnica pode servir para
melhor posicionar os seus programas entre as audiéncias.

De forma semelhante, importa conferir qual o pendor da dimensio étnica nas
iniciativas de auto-representacio mediatizada. Efectivamente, as condicionantes
institucionais impostas pelas radios locais onde se produzem os programas podem
esbaté-la ao limitar a expressdo e celebracido da etnicidade nos programas a que
concedem espaco de antena. Por outro lado, para além dos esforgos de assimilagdo e/ou
das estratégias de invisibilidade nos espagos publicos, os sujeitos podem nio recorrer
aos media para fins de manuten¢do e reproducdo da identidade cultural colectiva
(Ginsburg, 1997, p. 94). De facto, os media podem néo constituir os canais e espagos
usados para a reconstrugéo e transmissdo da memdria do grupo, ainda que, como Dayan
(1998, p. 105) discute, a auséncia de outras instituicdes de socializacdo que sirvam
especificamente a minoria, como escolas ou museus, priveligie os media enquanto
veiculos para essa fungdo. Nesse sentido, os media podem nio desempenhar um papel
preponderante na gestio da inclusdo, ou (auto-)exclusdo, no pais de residéncia
(Silverstone & Georgiou 2005, p. 438).

No entanto, é nesse quadro politizado de integracdo vs. marginalizacdo que se pensam
muitas vezes as iniciativas de media feitos por, para, com e/ou sobre migrantes e
minorias. De facto, embora as motivagdes que regem as iniciativas protagonizadas por
minorias nio resultem sempre, ou necessariamente, de projectos emancipatérios, sdo
comummente associadas tanto a afirmacio da identidade cultural de um grupo no
espago publico como a procura de reconhecimento e ao esfor¢o de reinvindicagdo de
direitos (ex: Online/More Color in the Media, 2004; Morley, 2000 p. 116; Ginsburg, 1997,
1991; etc). Sem querer minimizar o papel dos media como resposta a privagdo de
direitos e/ou a sub-representacio em meios de comunicagdo que servem sobretudo os
interesses e gostos da maioria (Morley, 2000, p. 116; Riggins, 1992, p.3), é importante
sublinhar que a acentuagio da dimensdo étnica pode estar centrada no processo
reflexivo em torno da (re)producéo, expressio e celebragdo da identidade cultural do
préprio grupo (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 438). Por outras palavras, se os media
podem contribuir para a validagdo das fronteiras e das pertencas (Morley, 2000, p. 119),
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através do reconhecimento da inclusio ou exclusio no grupo e da demarcagdo do
mesmo na esfera publica (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 466; Georgiou, 2003, p. 55;
Dayan, 1998, p.110; Riggins, 1992, p. 2), é importante conceder que ndo visem
forgosamente denunciar desigualdades.

O caracter redutor da associagio do «étnico» a «minorias» e a «media» evidencia-se
precisamente na medida em que a énfase da dimensio diferenciadora da etnicidade
remete para uma dialética politizada ao nivel do estado-na¢do. Ainda que seja
necessario receonhecer que o nivel nacional é importante para pensar e enquadrar os
processos migratérios que regulamenta (Georgiou, 2003, p. 25; Dayan, 1998, p. 110),?
também é necessério apontar que reporta para dindmicas de assimetria social em que
os «étnicos» sdo sempre «outros», subordinados e marginalizados (Morley, 2000, p.
119).° Notavelmente, embora todos os media e os seus agentes tenham uma dimenséo
étnica na sua identidade - e possam veicula-la, celebra-la e negocii-la -, apenas os
media minoritdrios tém esse cunho (Husband, 2005, p. 477). De facto, as maiorias, bem
como as elites, nunca sdo apontadas como desprovidas de um espaco para fazer a sua
‘voz’ ouvida, como o sdo as minorias que usam os media (Georgiou, 2003, p. 5; Morley,
2000, p. 116). Considerar, por um lado, de quem é a «voz» de que se est4 a falar e, por
outro, o que faz com que ela nio seja ouvida a ndo ser que se afirme e se auto-
represente no espaco publico por oposi¢do a maioria (Silverstone e Georgiou, 2005, p.
437) alerta para as conotagles que se imp&em a priori ao descrever iniciativas de auto-
representacio mediatizada.

Em ultima andlise, importa verificar, em lugar de pressupor, tanto a expressio da
dimensdo étnica na producio e recepgio dos programas como a quem essa etnicidade
se refere, 0 modo como é manejada e os interesses que estio em jogo em todo o
processo. Como foi ja discutido, a associacio de «étnico» tanto as minorias que
produzem e constituem os publicos-alvo dos programas, no caso de «ethnic minority
media» (Riggins, 1992), como aos media em si, no caso da variante «minority ethnic
media» (Husband, 2005), restringe a lente analitica. Nesse sentido, consideramos que
partir da dptica da etnicidade na designacdo das iniciativas de media é desadequado
para conceptualizar os programas de rddio que nos propomos estudar, bem como as

suas multiplas apropriacdes.

2.2. «Diasporic Media» e diaspora

Entre os autores que usam a nog¢do de «diasporic media» (ex: Gillespie),® Georgiou
(2003)* e Tsagarousianou (2004) tecem consideragdes particularmente relevantes para
pensar o conceito de didspora e o modo como este informa teoricamente a
categorizacdo de media em questdo. Por um lado, ecoam outras discussdes sobre a nogio
de didspora no que diz respeito a contribuicdes que permitem melhor compreender o
papel dos media em contexto migratério (Hall, 2003; Gilroy, 2003; Clifford, 2000;
Vertovec, 1999; Anthias, 1998).12 Por outro lado, apontam o caracter flexivel que o
conceito adquiriu a medida que tem sido usado com mdltiplas orientacdes, e que o
torna impreciso para descrever e classificar as iniciativas de media que pretendemos
estudar.

Para relacionar os media com o fenédmeno das migracdes, Georgiou (2003) e
Tsagarousianou (2004) centram-se nas dindmicas de mobilidade, mudanca e fluxo, que
levaram a repensar a rearticulagdo entre o espaco, a estabilidade e a reproducio
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cultural (Appadurai, 1991, p.192). Como tal, perspectivam a formagao e configuracio de
‘comunidades’ dispersas por diversos paises com base num olhar que, reflectindo
tendéncias recentes, focaliza os processos de deslocagio e reterritorializagdo em lugar
de se centrar nas dindmicas de desenraizamento (Gilroy, 2003, p. 65; Clifford, 1997,

p- 259; Appadurai, 1991, p. 192). Sublinham também a circulagdo e a conectividade que
tém vindo a caracterizar a globalizagdo, e que imprimiram uma dimens3o transnacional
aos processos de inclusdo e exclusio (Georgiou, 2003, p. 5; Anthias, 1998, p. 563;
Clifford, 1997, p. 250; Tsagarousianou, p. 64). Partem por isso de uma abordagem que
perspectiva a migracdo a partir da mudanga (Gilroy, 2003, p. 63), como uma viagem que
reconfigura os lagos com os lugares, questionando permanentemente fronteiras, tanto
geograficas como socioculturais (Georgiou, 2003, p. 15-16). Com base neste
enquadramento, exploram o modo como os meios de comunicagdo concretizam e
potenciam as dindmicas de movimento constante, conexdo e de fluidez tanto nos
processos de revisio identitaria, que o contexto migratdrio estimula, como também na
formagio de ‘comunidades’ em torno de um imaginario alegadamente partilhado.

Ecoando Vertovec (1999, p. 1), que critica o conceito de didspora por ser «over-used and
under-theorized», as discussdes de Georgiou e Tsagarousianou revelam o modo como o
conceito se torna impreciso ao remeter, por vezes, para processos e tipos de migragdo
especificos e, por outras, para realidades demasiadamente latas e abstractas. De facto, o
uso que Georgiou (2003) e Silverstone e Georgiou (2005) fazem do termo para discutir
«diasporic media», no dmbito de um projecto de dimensdo europeia dedicado ao
mapeamento destes media," indica que o conceito de didspora é passivel de ser moldado
de forma a indiciar tipos de migragdo e «formagdes culturais de cariz transnacional»
especificos (Vertovec, 1999, p. 1). De forma semelhante, se outros autores ndo reduzem
a nogdo de didspora a «peoples who at some stage in their history migrated from an
original homeland and settled in an European setting» (Silverstone e Georgiou, 2005, p.
488; Georgiou, 2003, p. 5), também a perspectivam de forma restrita, numa associagio a
determinados grupos e formas de movimentagdo especificas (Georgiou, 2003, p. 15;
Clifford, 1997, p. 248). Para além da classica tipologia de movimentos e grupos
migratérios avancada por Robin Cohen' e das associagdes entre movimento
internacional e religido, tanto no caso da «didspora judaica» (ex: Anthias, 1998, p. 557)
como no da arménia ou de grupos sul-asidticos (ex: Vertovec, 1999), sobressai o
trabalho pioneiro de Gilroy (2003) sobre o comércio de escravos transatlantico.

Em contraste, quando usado como metafora para referir um «modo de consciéncia»
(Vertovec, 1999; Gilroy, 2003; Hall, 2003) que sustenta a coesdo entre «comunidades
exemplares do século XXI» (Tsagarousianou, 2004, p. 61), como as apontadas acima, o
conceito de didspora ndo se prende com particularismos e singularidades. Pelo
contrério, estende-se ao ponto de ultrapassar o contexto e os processos migratdrios que
pretendemos estudar. Ironicamente, é ao integrar a ac¢io dos media, sobre a qual as
autoras se debrucam, que o conceito perde a precisdo descritiva necessaria ao nosso
projecto. Em concreto, perspectivar didspora como uma metafora para um «modo de
consciéncia» enfatiza os mecanismos quer de identificagdo com uma narrativa colectiva
que os media potenciam, quer de negociacdo dessa mesma narrativa (Vertovec, 1999, p.
9; Clifford, 1997, p. 245). A par de uma abordagem a ‘didspora’ que se centra nos modos
de reproducio social e cultural, esta perspectiva sublinha a infra-estrutura
transnacional que proporciona espagos para a partilha e (re)formulagdo de um legado
imagético. Assim, ‘didspora’ salienta a reprodugdo de uma consciéncia alegadamente

Comunicacgao Publica, Vol.5n° 9| 2010



25

26

27

Reflexao sobre um possivel conceito de radio minoritaria

partilhada com base na constante procura de uma coeréncia narrativa para os
sentimentos paradoxais que a alimentam (Gilroy, 2003, p. 268; Hall, 2003, p. 225; Dayan,
1998, p. 111; Clifford, 1997, p. 245)." Significativamente, mais que focalizar os tragos
supostamente partilhados, e habitualmente mencionados para representar grupos
migrantes, como o mito de uma origem étnica partilhada e um passado comum, uma
ligagdo primordial a uma «home» na origem, ou outros vinculos a histéria e geografia
do grupo (Georgiou, 2003, p. 16), estas abordagens a ‘didspora’ evidenciam o tipo e a
pluralidade de pertencas que os sujeitos constroem nas viagens que os media
promovem, e em virtude delas (Tsagarousianou, 2004, p. 61; Vertovec, 1999, pp. 8-9).

Considerar as propostas de Appadurai (1991), que articulam a prevaléncia de fluxos
num mundo globalizado com a proeminéncia das representagdes e do papel da
imaginacio, especifica como a nog¢io de didspora surge num sentido que nio se esgota
nos processos migratérios.'s Concretamente, Appadurai defende que as tecnologias da
informacdo e comunicac¢do, mais do que proporcionar a circulagdo de imagens,
produtos culturais e suas conotagdes, intervém na produgdo de significados. Ao
disponibilizar narrativas e referentes culturais de forma imediata, os media alargam as
opgdes dos sujeitos relativamente as suas identificagbes (Silverstone e Georgiou, 2005,
p. 436; Morley, 2000, p. 255; Dayan, 1998, p. 106). Nesse sentido, a apropriagdo dos
discursos e imagens estimula fantasias sobre «vidas possiveis» (Appadurai, 1991, p.197)
que os sujeitos integram no seu quotidiano e nos seus projectos de vida, de forma a
inova-los (Georgiou, 2003, p. 56; Gilroy, 2003, p. 263; Morley, 2000, p. 100; Appadurai,
1991, p. 197). Como sublinha Tsagarousianou (2004, p. 61), a0 mesmo tempo que
incorporam determinadas referéncias na forma como se pensam a si préprios,
subscrevem a ‘consciéncia diaspdrica’ com que se identificam. Ainda que nunca tenham
sido migrantes, usam-na ao fazerem sentido do modo como vivenciam a globalizagdo
(Georgiou, 2003, p. 8; Morley, 2000, p. 165)."

Se ao pensar numa designacdo para os media é contraproducente pressupor
especificidades relativas aos grupos migrantes e aos seus movimentos, é também pouco
frutifero partir de uma perspectiva excessivamente aberta, ja que esta pode induzir em
erro relativamente as dinidmicas de fluxos e fluidez que moldam, efectivamente, o
terreno. E necessério prever que, a par das condicionantes estruturais, as contingéncias
contextuais com que os sujeitos se deparam limitam a sua capacidade de «reach across
two cultures» (Baumann, 1996, p.) e seleccionarem, negociarem e recombinarem as
imagens e os discursos essencializados que os media disponibilizam, de forma criativa,
livre, consciente e constante (Georgiou, 2003, p. 14; Vertovec, 1999, p. 24). De igual
modo, parece-nos importante nio subvalorizar a dinimica de valida¢do de pertencas
que legitima a inclusio de sujeitos em grupos transnacionais nem sobrevalorizar o
papel dos media na mediagio desse processo. Significativamente, os media nem sempre
promovem construgdes hibridas de identidades individuais e/ou colectivas. De facto,
por vezes a disseminagdo de determinados discursos e de imagens assiste a
consolidagdo de formulagdes identitarias conservadoras, essencialistas, segmentadoras
e mesmo fundamentalistas (Georgiou, 2003, p. 14; Morley, 2000, p. 122; Dayan, 1998, p.
110; Appadurai, 1991, p. 198).'

Considerar a discussdo de Tsagarousianou sobre a importincia da construgio de
pertencas através da identificacio com o imagindrio subjacente a uma «consciéncia

diaspérica» revela ainda que o conceito de didspora pode ser substituido por outros que
remetem para as mesmas dindmicas. Como defendem Anthias (1998, p. 570) ou Clifford
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(1997, p. 245), ‘didspora’ ndo representa um avango relativamente ao conceito de
etnicidade, mas remete igualmente para as dinimicas de identificagdo e diferenciagdo
que subjazem a construgdo de fronteiras e de pertengas (Hall, 2003, p. 222; Roosens,
1989,

p- 18), ainda que numa versdo desterritorializada situada & escala transnacional.
Embora Tsagarousianou sublinhe a importancia da mobilizagdo colectiva de individuos
na auto-identificagdo para defender o conceito de didspora em detrimento do de
etnicidade, ignora que a ultima ndo se reduz necessariamente a um rétulo. Como
aponta Anthias, os sujeitos fazem investimentos diferenciados na dimensdo étnica da
sua identidade para se movimentarem por redes sociais, no que Hall (2003, p. 222)
designa por «politics of positioning».'

De forma semelhante, no¢des ji estabelecidas na linguagem académica como
«mediascapes» e «ethnoscapes» (Appadurai, 1991, p. 191) conseguem remeter, mais
concreta e directamente, para os processos de construcio de pertencas através dos
media que se pretendem estudar. Appadurai sublinha precisamente a sobreposi¢do de
paisagens que entrelagam, neste caso, as diversas cartografias de meios de comunicagio
e de pertencas étnicas. Paralelamente, e consequentemente, enfatiza a importéncia dos
olhares cruzados que informam a produgio, distribuicdo e recepgdo dos media, bem
como a forma de perspectivar «o(s) outro(s)». Ainda que ndo oferecam opg¢des vidveis
para categorizar as experiéncias de media, mediascape e ethnoscape apontam para o facto
de ‘didspora’ ndo ser adequado para essa fungio.

Em suma, o conceito de didspora (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 10; Tsagarousianou,
2004, p. 54; Georgiou, 2003, p. 15; Vertovec, 1999, p. 1; Anthias, 1998, p. 57), em que a
expressdo «diasporic media» esta alicercada, tem sido usado de variadas formas e,
como tal, ndo é claro o modo como enquadra conceptualmente uma classificagdo de
media. Se algumas aplicagcbes de ‘didspora’ associam o conceito a realidades
excessivamente restritas, outras fazem que se distancie inclusive do fenémeno da
migracdo. Assim, as muitas discussdes e os multiplos usos que ‘didspora’ suscita
conferem-lhe flexibilidade, em detrimento da sua capacidade de compreender, de
forma concreta, os elementos da mobilidade, da fluidez e da mudanga que pretende
identificar no 4mbito da construgdo de pertengas, das formula¢des hibridas da
identidade cultural e das representacdes mediatizadas que sustentam todas elas. Nesse
sentido, hesitamos em empregar «diasporic media» também por ser possivel recorrer a
outras nogdes que ndo s6 sdo menos controversas como sio igualmente capazes de
expressar e articular as dimensdes conceptuais da mobilidade, conectividade e
proximidade que tornam o conceito de didspora ttil numa discussdo sobre media em
contexto migratdrio.

3. Proposta da nogao de «<Media Minoritarios»

Em contraste com as designagGes anteriores, «media minoritarios» parece-nos uma
expressdo adequada para designar e informar teoricamente as iniciativas de media que
pretendemos estudar. Numa definigdo alternativa a de autores como Ginsburg (1991),
Napoli (2002), e Husband (2005),° que se debrugam sobre actividades de minorias em
contextos politizados, sugerimos pensar no cardcter «minoritario» dos media com base
na convergéncia de dimensdes que sobressaem em discussdes sobre «small media»
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(Sreberny-Mohammadi e Mohammadi, 1994), «particularistic media» (Dayan 1998) e
«minority community media» (Online/More Color in the Media, 2004).

Apesar de nem sempre se prenderem com o contexto migratdrio, as caracteristicas
principais destes media ndo s6 remetem para dindmicas de construgio de pertencas,
como também vio ao encontro de dindmicas especificas do medium réadio.

Significativamente, todos os termos referidos associam aos media um caracter
minoritario. Alids, embora comummente associado a «ethnic» nesta expressdo, o uso do
possessivo em inglés permite uma leitura que associa o elemento «minority» a media.
Adoptando esse sentido, perspectivar os media como minoritarios ndo se prende apenas
com o tipo de minorias que os programas servem. Interessa-nos, no entanto, que a
designacio remeta para as dinidmicas da auto-representagio mediatizada de um grupo
marcado pela experiéncia da migracdo. Assim, importa focalizar as sociabilidades
mediatizadas em contexto migratério em que se mobilizam, em especial, nocdes de
cultura, tradi¢do e home tanto na negociagdo de interesses, fidelidades e valores como
na legitimagdo de pertengas com que se (re)criam ‘comunidades’.” Efectivamente,
«minority community media» (Online/More Color in the Media, 2004) aponta para a
bidireccionalidade da comunicacdo que informa a participacdo em «intimate, mediated
sites of encounter» (Spyer et al, 2002, p. 192) que se tornam «symbolic community
spaces» em virtude de serem também espacos de representagdo (Silverstone e
Georgiou, 2005, p. 436).2 No que diz respeito a referéncia aos grupos minoritarios que
ddo vida aos programas, importa, portanto, sublinhar a relagdo dialéctica entre
audiéncia e comunidade, em que uma resulta da outra (Dayan, 1998, p. 110).

No entanto, significativamente, de forma complementar, «particularistic media»
(Dayan, 1998) e «small media» (Sreberny-Mohammadi e Mohammadi, 1994) apontam
para as fungdes e usos «secundérios» de alguns media. Por um lado, Dayan (1998, p. 110)
aponta a criacdo «micro-esferas publicas», que diversificam a mediascape, para
sublinhar a presencga minoritdria de media feitos por e para migrantes (Silverstone e
Georgiou, 2005, p. 436; Dayan, 1998). Embora constituam uma alternativa aos media
nacionais e mainstream, com um produto que responde as necessidades especificas de
um grupo minoritario, ndo se opdem nem entram necessariamente em conflito com
eles. Pelo contrério, como sugere, sdo-lhes complementares ja que cumprem fungdes
diferentes e operam a escalas distintas. De forma semelhante, é a funcio, aliada ao
caracter «secundario» dos media estudados por Sreberny-Mohammadi e Mohammadi
(1994), que lhes confere um papel «menor», embora ndo trivial. Concretamente, os
investigadores debrugaram-se sobre cassetes dudio e panfletos para explorar o papel
crucial que estes desempenharam, durante a revolugio isldmica que abalou o Irdo nos
anos 80, nomeadamente na circulagio de ideias e mobilizagdo de pessoas.

Todos estes conceitos sdo Uteis para pensar os programas que nos propomos a estudar
por enquadrarem a realidade radiofénica em que estes se inserem. De facto, o
mecanismo de (re)criagdo de ‘comunidades’ através do incentivo a participagio e a uma
comunicagdo bidireccional, que aproxima a rddio das experiéncias de «minority
community media», (Morley, 2000, p. 125), é reforcado no caso de programas
produzidos e recepcionados em contexto migratdrio. Para além de reportarem para
uma pluralidade de presencas invisiveis durante a emissdo, supostamente ouvida por
vérias pessoas em simultdneo (Hendy, 2000, p. 120; Tacchi, 2002, p. 247), fazem-no num
idioma que une o publico-alvo de um programa. N3o sé interrompem a programacio

em portugués das rddios locais que os emitem, como podem, inclusive, reconfigurar as
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audiéncias durante a emissdo. Concretamente, podem alarga-las para além das
fronteiras da cobertura local, através da emissdo online, que é acessivel noutros paises.
% No entanto, ocupam um lugar minoritdrio no s6 face 3 maioria dos programas
emitidos na radio local, como também numa mediascape centrada nos media
audiovisuais, em que a radio ocupa um «segundo plano» (Tacchi, 2002, p. 248; Hendy,
2000, p. 5).

Significativamente, apesar de chegar mais longe que outros media, ja que é acessivel e
familiar, acompanhando de perto as rotinas do dia-a-dia, a rddio ocupa, genericamente,
também um lugar minoritdrio nas praticas de consumo de media. De facto, sem
pretender inferiorizar as valéncias e potencialidades da radio enquanto mediadora da
construgdo de pertencas em contexto migratdrio, parece-nos importante evitar
atribuir-lhe um protagonismo inverosimil. Ndo obstante a importincia da radio para
um produtor que constrdi o seu projecto de vida em torno dos programas que faz,
especialmente quando os integra noutros projectos e actividades culturais pessoais, é
provavel que nio assuma centralidade para a maioria dos seus utilizadores. Na maioria
dos casos, provavelmente remetera para as praticas de consumo que englobam outros
media para além dos que se distinguem por serem «particularistic», e destinados
somente as minorias (Dayan, 1998, p. 108). No entanto, como alerta a discussdo sobre
«small media» este cardcter minoritdrio ndo impede os programas de constituirem
recursos com um papel significativo, tanto no processo de reconstrugdo da identidade
cultural, como no da construgio de pertengas dos sujeitos.

Em suma, ainda que nenhum dos termos discutidos constitua uma opg¢do adequada para
especificar as dindmicas de media em contexto migratdrio, a nogdo de «minoritario»
para a qual remetem articula dimensdes udteis para as pensar. De facto, nem «small»
nem «particularistic» aludem directamente as dindmicas da auto-representatividade e
da relagdo com a diferenca, que sdo centrais na construcdo da identidade cultural e das
pertencas através dos media e em contexto migratdrio, e que estdo implicitas na nogdo
de «minoritdrio» em virtude da alusdo a uma minoria. Por outro lado, «minorit4rio»
ndo minimiza, como o conceito de ‘comunidade’ enfatizado na nogdo de «minority
community media», as tensdes que dinamizam qualquer grupo, e que fracturam, em
particular, colectividades em contexto migratdrio, constituidas por sujeitos com
diferentes percursos e posicionamentos (Hall, 2003, p. 237).

Acolhendo as especificidades das dinidmicas da radio, a presente pro-posta de «media
minoritdrios» ndo sé situa as iniciativas de media no contexto migratério como também
enfatiza o cardcter «menor», embora nido necessariamente trivial, dos media e dos seus
usos. Alude ao caracter «secundério» do lugar que ocupam na mediascape e nas praticas
de consumo para as minorias a que se destinam, ressalvando, no entanto, a fun¢io que
desempenham. Consegue ainda prever, e abranger, a possibilidade de mdltiplos
formatos, dimensdes e objectivos que podem assumir, por um lado, iniciativas de media
em contexto migratdrio, e, por outro, programas e canais de rddio com um cariz de
alguma forma alternativo.*

Conclusao

A falta de consenso sobre a forma de classificar, e mesmo designar, iniciativas de media
que sdo, por um lado, alternativas ao sector publico e privado e, por outro,
especificamente feitas por, para, com e/ou sobre migrantes e minorias decorre da
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multiplicidade de experiéncias possiveis a nivel de formato, longevidade, praticas e
actores envolvidos, objectivos de base, tecnologia(s) usada(s), etc. (Tsagarousianou,
2004, p. 61-62; Hendy, 2000, p. 120; Dayan, 1998, p. 110; Riggins, 1992, p. 2). Entre os
muitos conceitos que se tém aparelhado a media para categorizar estas iniciativas,
«ethnic minority» (Riggins 1992) e «diasporic» (Silverstone e Georgiou, 2005;
Tsagarousianou, 2004), duas op¢des que se encontram frequentemente na literatura
(ex: Gillespie; Naficy; Dayan, 1998), oferecem, respectivamente, lentes redutoras e
imprecisas, pelo que desadequadas a designacio das referidas experiéncias de media.

A proposta da nogdo de «media minoritarios» resulta assim de uma abordagem
preocupada com as categorias conceptuais e as dindmicas sociais que subjazem aos
processos de producdo e recep¢do de media, como os programas de radio que
pretendemos estudar num projecto de doutoramento em Antropologia dos Media. A
elei¢do deste termo decorre de discussdes sobre «minority community media» (Online/
More Color in the Media, 2004), «small media» (Sreberny-Mohammadi e Mohammadi,
2004) e «diasporic media» (Dayan, 1998), que, contudo, nem sempre dizem respeito ao
contetxo migratério. Porém, ndo sé articulam dimensdes centrais aos media em
contexto migratdrio, tais como a dindmica da auto-representatividade e as fungdes
diferenciadas que desempenham na mediascape, como conseguem abranger realidades
especificamente radiofénicas. A nogdo de «media minoritdrios» parece, por isso,
apropriada para pensar a construgdo de pertengas em contexto migratério através dos
media. Nesse sentido, constitui uma designacio capaz de enquadrar teoricamente, ao
mesmo tempo que operacionaliza, em concreto, programas de radio feitos por, para,
com e/ou sobre migrantes e minorias em Portugal.
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NOTAS

1. Entre 2008 e 2009 identificimos dezasseis iniciativas, das quais estdo activas, no momento de
escrita, apenas onze. Sem assumir grandes proporgdes, o universo da produ¢do minoritdria no
dominio da radio estd, portanto, em constante mutagio.

2. Em ambos os casos o portugués é central. De resto, a investigagdo sobre recep¢io parece ser
facilitada pelo facto de a investigadora dominar razoavelmente o castelhano, predominante no
primeiro caso, e de muita populagdo indiana residente em Portugal ser fluente em portugués,
ainda que tenham o gujerat ou o hindi, usados intermitentemente no segundo programa, como
primeira lingua.

3. No entanto, tomamos em considera¢do programas mais recentes que, ndo ocupando trés horas
das manhis de domingo, também constituem janelas semanais na programacio de estagdes como
a Radio Lagoa ou Radio Atlantico, no Algarve. Com a colaboragio de associagbes de apoio as
populagées da Europa de leste, «Rddio Leste» e «Sons de Leste» também evidenciam as dindmicas
apontadas e podem ainda vir a constituir casos de estudo, como outros programas igualmente
emitidos em radios locais, se assim se tornar necessério e/ou relevante.

4. Esta hip6tese parte da proposta que Spitulnik faz no ensaio seminal sobre a subdisciplina da
Antropologia dos Media, em que sugere variadas formas de perspectivar os media para analisar o
seu papel na realidade social. Para além de estudar os media enquanto objectos materiais, a
autora propde perspectiva-los enquanto produtos culturais e enquanto préticas sociais. No caso
do projecto em questdo, perspectivam-se os programas de radio, respectivamente, nio sé
enquanto emissdes com diversos contetidos, interpretados e incorporados de forma diferenciada
no quotidiano e nas narrativas identitarias dos ouvintes, mas também enquanto espagos virtuais
de encontro, aos quais diferentes actores dio vida, tanto na sua produgdo como na sua recepgio,
através de telefonemas e mensagens durante a emissio; de conversas sobre os temas tratados
com conhecidos, familiares ou amigos; de encontros em eventos anunciados no programa, ou de
outras formas de o estender para além do espago da emissdo, tornando-o um instrumento para a
gestdo de posicionamentos e relagdes sociais.

5. Para clarificar esta diferenca, Roosens aponta o caso de «activistas culturais» que tentam
mobilizar pessoas em torno da etnicidade.

6. Por exemplo, um programa que passa apenas musica pode ser percepcionado como uma
celebragdo da etnicidade, da mesma forma que um programa dedicado as supostas origens da
minoria a que se dirige pode nio constituir a forma de explorar a identidade étnica para alguns
ouvintes.

7. Como discute Ginsburg (1997, p. 123), é importante considerar quem sdo os mediadores que
representam, e apresentam, o grupo minoritario através dos media, uma vez que operam como
agentes de tradugdo cultural que habitam dois universos de referéncias e de discursos. Se os
«activistas culturais» que Ginsburg descreve se esforcam por servir os interesses de um grupo,
fazem-no de acordo com a sua interpretagdo dos tltimos e da sua visdo sobre a identidade étnica
colectiva.

8. Como discutem alguns autores (ex: Tsagarousianou, 2004, p. 64; Gilroy, 2003, p. 54), partir da
dimensdo étnica para perspectivar a realidade social privilegia a escala nacional, ainda que o
conceito de etnicidade esteja estabelecido nos esforgos de relacionar dindmicas inter-étnicas com
a realidade da globalizagZo. Significativamente, no que diz respeito a rela¢des sociais, mais que
relacionar um grupo face a co-étnicos dispersos pelo mundo, tal olhar posiciona um grupo
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sobretudo face a populagdo nacional, bem como a outras minorias residentes no mesmo pais que
nao sejam, no entanto, elites.

9. Esta 14gica revela a transposi¢do de uma perspectiva simplista e falaciosa, que opera para
racionalizar diferengas e justificar desigualdades sociais para o uso dos media. Referimo-nos a
categorizagdo de grupos minoritarios a partir da sobreposi¢do de dimensdes da etnicidade, como
se fossem entidades discretas, estdveis e homogéneas, com base uma cultura objectificada,
estanque e partilhada (Baumann, 1996, p. 20). Esta equagio aponta que alicercar uma abordagem
para descrever e classificar formagdes sociais, e as relagdes entre si, na Gptica da etnicidade pode
constituir uma construgio social organizadora de um projecto ideolégico, como é o caso do que
acontece com os media.

10. Alguns outros exemplos incluem Naficy, H. (1993) The Making of Exile Cultures: Iranian Television
in Los Angeles. Minneapolis, University of Minnesota Press, e McLagan, M. (2002) Spectacles of
difference: Cultural activism and the mass mediation of Tibet. In Ginsburg, F., Abu-Lughod, L. e
Larkin, B. eds. Media Worlds: Anthropology on New Terrain. Berkeley, University of California Press,
pp. 90-112.

11. Em bom rigor, Georgiou redigiu o relatério de um projecto co-coordenado por Roger
Silverstone e usa «diasporic media» de forma permutédvel com «minority media». No entanto, no
editorial de um volume do Journal of Ethnic and Migration Studies, que redigem juntos (Silverstone e
Georgiou, 2005), adoptam o segundo termo, ainda que sem justificar a opgao.

12. Ao longo do presente texto aparecem referéncias a abordagens que perspectivam e usam o
conceito de didspora de forma dis-tinta, porém complementar, como sugerido por Vertovec
(1999). Por outras palavras, baseamos a nossa discussdo em leituras do trabalho de Hall, Gilroy ou
Appadurai com base na sistematizagdo feita por Vertovec (1999) sobre os principais usos e
significados atribuidos a ‘didspora’: configuragio social de cariz transnacional, metéafora para um
modo de consciéncia colectiva, e modo de reprodugio cultural e social.

13. O projecto EMTEL: European Media and Technology Everday Life Network, financiado pela
Unido Europeia e coordenado pela London School of Economics entre 2000 e 2003, envolveu
parceiros como as Universidades de Liége, Bruxelas, Amsterddo, Delft e Trondheim (Georgiou,
2003, p.3). A discussdo dos autores surge no quadro do reconhecimento da visibilidade e
significincia crescentes que os migrantes e as minorias tém vindo a assumir na Europa. O
conjunto de debates debruca-se, concretamente, sobre inclusio e exclusdo de migrantes e
minorias e traduz preocupagdes sobre assimilagdo e integragdo, regimes multiculturalistas,
direitos e estruturas de oportunidade econdémicas e sociais desiguais, ocupacdo de espagos
publicos (nomeadamente na Unido Europeia), significado do conceito de estado-nagdo numa
época de transnacionalismo, etc. (Silverstone e Georgiou, 2005, p. 438).

14. A tipologia descritiva de Cohen é um ponto de partida em todos os estudos que se debrucam
sobre a nogdo de didspora, mas é criticada pela sua abordagem quase «fotografica» do fenémeno
migratdrio para delimitar um campo de estudos cuja base sdo fluxos e transformagdes dindmicas
(Tsagarousianou, 2004, p. 55). O perigo da essencializagio e reificacdo destes processos mantém-
se mesmo apesar dos esfor¢os de Cohen para incluir critérios mais flexiveis na sua «checklist» de
tipos de grupos e movimentos que s3o, afinal, idealizados (Anthias, 1998, p. 562; Georgiou, 2003,
p. 16).

15. Como discutem alguns autores, associam-se as experiéncias diaspdricas a manutengdo de
lagos multiplos com diferentes espagos que todos os membros supostamente habitam, ainda que
de formas diferenciadas. A identificagdo entre os membros de uma didspora resulta, portanto, de
lagos multiplos e descentrados que todos mantém: com o pais de residéncia, a que se associam
tanto dificuldades, decorrentes de experiéncias de exclusdo, como sonhos relativos a projectos de
vida futuros; com o pais de origem, que se idealiza, com nostalgia, 2 medida que se adia um
eventual retorno; e com o grupo que se inscreve numa narrativa colectiva, sustentada pelos
media, unido pela solidariedade baseada na vivéncia da tensdo entre perda e esperanca que a
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experiéncia da deslocagdo provoca, em virtude da alegada partilha de raizes e percursos
(Tsagarousianou, 2004, p. 54; Georgiou, 2003, p. 56; Clifford, 2000, p. 245).

16. Os trabalhos de outros autores, como Hall e Gilroy, sdo também fundamentais e apontam no
mesmo sentido. Também exploram os processos de reconstru¢io da identidade cultural com base
no recurso a representagdes. Sublinham nédo sé o esfor¢co de comparagdo e diferenciagio que
resulta na recombinacio de referentes culturais, como o caricter inovador dessas formulagdes
hibridas, que sofrem revisdes constantemente (Hall, 2003, p. 237; Gilroy, 2003, p. 67). Sem querer
deixar de reconhecer as contribui¢des destes autores, partimos do trabalho de Appadurai, uma
vez que este faz directamente a ponte entre esses processos e o papel dos media.

17. Importa apontar que nos interessa estudar sujeitos que vivenciem os processos migratérios e
de re-territorializagdo, como migrantes e seus descendentes.

18. Um dos exemplos que apontam nesse sentido é o trabalho de Gillespie (1995) sobre as praticas
de visionamento e interpretagio de programas televisivos de indole religiosa entre as segundas
geragdes de sul-asiaticos residentes em Southall, na Inglaterra.

19. Anthias explora esse argumento ao lembrar que ha vérias intensidades e tipos de

investimentos que os sujeitos fazem na sua etnicidade (Anthias, 1998, p. 567). Ecoando este
raciocinio, Dayan (1998, p. 106) também defende que existem mdltiplas continuidades entre
processos de auto-identificagdo e rotulagdo, bem como vérias possibilidades de combinagio de
narrativas por, sobre, com e para minorias e maiorias.

20. Em concreto, Ginsburg enfatiza o estatuto minoritdrio dos actores envolvidos na produgio e
no consumo de «minority media», englobando assim «indigenous media» e «ethnic minority
media» nessa categoria (Ginsburg, 1991, p. 107). Napoli (2002) também centra a sua andlise na
condigio subordinada das minorias relativamente ao acesso a producio de media e as questdes da
representacdo, nomeadamente nos EUA. De forma semelhante, embora mais explicitamente
debrugado sobre a preponderincia da dimenséo étnica nas relagdes entre a maioria e a minoria,
Husband (2005) perspectiva as iniciativas de «minority ethnic media» no dmbito de dinidmicas
sociopoliticas e relagdes de poder a escala nacional, pelo que sublinha as condigdes particulares e
frageis respeitantes aos aspectos da esfera da produgio (ex: institucionais) dos media produzidos
por minorias étnicas.

21. Autores como Riggins (1992, p. 2) e Dayan (1998, p. 110) insistem em diferenciar entre os
processos de formagdo e de manutengdo de grupos em contexto migratdrio através dos media.
Como o titulo da sua obra indica - «The Media Imperative: Ethnic Minority Survival in the Age of
Communication» -, o primeiro autor defende que os media sdo um meio estratégico para preservar
a identidade cultural de um grupo que se encontra em contexto migratdrio. Assim, parte do
principio de que se pode «per-der» a identidade cultural através de processos de aculturagio.
Alids, avanga ainda que quaisquer media produzidos por minorias que nio celebrem a dimenséo
étnica da identidade operam no sentido de reforcar e acelerar os processos de assimilagio. Por
outro lado, Dayan sublinha a segmentacdo que resulta dos media feitos por e para minorias, na
medida em que estes criam um espago para a promo¢io de uma determinada identidade
colectiva. Notavelmente, o argumento de Dayan parece centrar-se em tragar um contraste com a
proposta de Anderson sobre a formacdo de ‘comunidades imaginadas’. Em lugar de condensar
caracteristicas diversas na projec¢do de uma identidade partilhada para aglomerar diferentes
grupos da populacio numa ‘comunidade’ nacional, os «particularistic media» fragmentam
audiéncias de forma a distinguir as minorias migrantes ao enfatizar os seus respectivos legados
imagéticos. Nenhum dos autores enfatiza o facto de o processo de manutengio de ‘comunidades’
através dos media, a semelhanca do processo de formagdo, implicar uma recriagdo e
reformulacdo constante da narrativa que lhes subjaz, bem como os aspectos de invengéo
necessarios a esses processos. E esta tiltima dindmica que é central na nossa abordagem, pelo que

ndo enfatizamos a distinggo.
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22. Os dltimos autores discutem ainda uma nogio semelhante: «globally ethnic media space»
(Silverstone e Georgiou, 2005, p. 436). No entanto, ainda que tteis para pensar as associagdes da
radio ao suporte digital, esse espago virtual que referem diz respeito apenas a comunicagdo
mediada pela Internet e por satélite. constituem micro-esferas piblicas alternativas (Dayan, 1998,
p- 110).

23. No entanto, especialmente no que diz respeito a programas de radio, mesmo quando sdo
também emitidos online, é necessario relativizar a capacidade dos media de proporcionarem e
potenciarem processos de imaginagdo colectiva. Embora alguns autores (ex: Tsagarousianou,
2004, p. 62) enfatizem a convergéncia temporal possibilitada pelas novas tecnologias, nem
sempre é possivel o estabelecimento de uma sincronia e sintonia entre vérios locais distantes
entre si e, como consequéncia, a reprodugio de redes e constelagdes sociais. Alids, no caso de
emissdes online, é geralmente possivel aceder a contetidos em momentos que nio o da emissdo, o
que influencia o sentimento de partilha com outros membros da audiéncia.

24. As experiéncias radiofénicas relacionadas com as migragGes situam-se no ambito de
iniciativas com um cariz de alguma forma alternativo, que também tém gerado debate
relativamente A sua classificagdo (Hendy, 2000, p. 16). Entre as diferentes designacdes de
iniciativas paralelas ao sistema de produgéo puiblica/estatal e privada/comercial incluem-se, por
exemplo, «livre», «micro», «grassroots», «dos cidaddos», «pirata», «participativa» e «educativa»
ou «comunitarias». Notavelmente, nenhuma se cruza com o quadro dos processos migratérios ou
dele deriva directamente. Distinguem-se nas iniciativas que accionaram o movimento da
liberalizacdo das ondas de radio, em reacgdo a contextos politicos repressivos na Europa nos anos
60-80 (Hendy, 2000, p. 16). Da mesma forma, sem a interferéncia directa de instituigdes publicas,
embora com crescente apoio governamental, os principios pelos quais se regem programas
radiofénicos produzidos e consumidos em contexto migratério ndo visam o apoio ao
desenvolvimento, como as experiéncias de «rddios comunitérias» em paises de ‘terceiro mundo’.
Porém, essa é a designacdo por vezes usada para categorizar programas e canais de radio feitos
por, para, com e/ou sobre migrantes e minorias, orientadas por ideais relativos a diversidade, no
aAmbito de contextos multiculturais (ex: Online/More Color in the Media, 2004). Como discutimos na

ultima secgdo, esta denominagdo ndo nos parece adequada.

RESUMOS

Pretendemos com este exercicio tedrico fundamentar a escolha de um conceito de médio-alcance
(Merton 1968) para operacionalizar um projecto de investigacio sobre, concretamente,
programas de radio. Partindo da necessidade de encontrar uma designa¢io para iniciativas no
dominio dos media feitas por, para, com e/ou sobre migrantes e minorias, discutimos e refutamos
conceitos frequentemente usados na bibliografia, como «ethnic minority media» (Riggins 1992)
ou «diasporic media» (Georgiou 2003; Tsagarousianou 2004). Em alternativa, propomos a nog¢do
de «media minoritdrios», com base em discussdes sobre media por vezes pensados como
«secundérios» (Online/More Color in the Media 2004; Dayan 1998; Sreberny- -Mohammadi e
Mohammadi 1994).

This theoretical exercise explores the drawbacks of terms used in the literature to designate
media intiatives made by, with, for and/or about migrants and minorities, such as «ethnic
minority media» (Riggins 1992) and «diasporic media» (Tsagarousianou 2004; Georgiou 2003).

Comunicacgao Publica, Vol.5n° 9| 2010

17



Reflexao sobre um possivel conceito de radio minoritaria

Motivated by the need to find a sufficiently open, and yet operational, way of naming a research
project’s object of study, radio programs, it builds on ideas related to media that supplement
channels of mass-communication with alternatives deemed secondary (Online/More Color in the
Media 2004; Dayan 1998; Sreberny-Mohammadi and Mohammadi 1994), to propose the notion of
«minority radio» as a potentially suitable mid-range concept (Merton 1968).
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