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Quando a internet se transformou num meio de comunicagdo popular, foi celebrada
por politicos, socilogos, empresarios e ativistas como o coragdo de um novo paradigma
sociotécnico da chamada sociedade em rede. A expressdo, vastamente conhecida a partir
dos contributos de Manuel Castells (2011), tomou forma no final da década de 90 para
aludir ao inicio de uma nova era, baseada na organizacio em rede, na comunicagio
descentralizada e na livre circulagio da informagdo como fundamentos para o
desenvolvimento social em escalas globais. Entretanto, embora a internet tenha sido
laureada no pendor da sua inicial vocagdo como representante revoluciondria do
progresso econémico, do comunitarismo do saber e das relagdes sociais, a inclusdo da
informacdo na categoria classica de mercadoria e o seu enquadramento como objeto de
trabalho reavivaram conflitos internacionais ainda em discussdo, nomeadamente no
campo das leis de propriedade intelectual.

Sendo a informagdo um elemento imaterial, como atribuir valor a um apriorismo
cientifico que ndo possui nenhuma caracteristica da mercadoria tipica? A consequéncia
direta do seu trago intangivel seria a reprodugio, quase de modo infinito, a custo zero.
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Esta constatac¢do ndo figurava, de todo, como um incentivo a futuros investidores do
mercado informacional, que despontava com a digitalizagdo de bens culturais (filmes,
musicas, imagens, textos, etc.), a ndo ser que a ela fosse aplicada a legislagdo dos
direitos autorais e das patentes. Ainda assim, a questdo estaria fadada a constantes
constrangimentos e a diversos riscos, se se considerassem dois aspetos essenciais: a
impossibilidade de garantir propriedade sobre algo empiricamente intangivel e a
aquisicio de um monopdlio que contradizia o préprio principio da exclusividade.
Nestas condi¢des, autores como Arrow (1984) concluiram que restava as atividades
ligadas a produgdo e a disseminagio da informagéo tornarem-se publicas.

Sdo os desafios técnicos e juridicos que incidem sobre a entrada da informagdo no
campo da economia que Anténio Machuco Rosa procura contemplar, de modo
panordmico, no livro Do copyright as marcas registadas: histéria e fundamentos da
propriedade intelectual. Nos quatro capitulos que compdem a obra, apresenta os
principais fundamentos histdricos e epistemoldgicos que integram a evolugdo dos
diversos dispositivos legais de protegdo intelectual, incluindo as primeiras formas
utilizadas em Inglaterra, passando pelos Estados Unidos, por Franca, até as versdes
atuais da disciplina juridica em Portugal. O autor, que se tem dedicado a estas questdes,
é especialista no assunto, tendo publicado diversos artigos e alguns livros sobre o tema,
como o editado em 2005 sobre redes de comunicacdo e cibernética e outro de 2009
sobre os direitos de autor e os novos media.

No capitulo de abertura do livro, Machuco Rosa elabora a trajetéria do copyright e do
direito do autor ao diferenciar as duas modalidades que organizam uma parte das leis
de propriedade intelectual, expressdo que o autor parece rejeitar devido a contradi¢do
e ao equivoco que ela preconiza. Nesta sessdo, também apresenta aos leitores o
contexto portugués no que diz respeito a esta matéria, finalizando com um resumo
sobre as principais teorias utilitaristas acerca dos fundamentos que legitimam a
protecdo das criagbes intelectuais e os debates que incidem sobre o papel da lei na
promoc¢io e na maximiza¢do do bem-estar social quando o assunto se refere a nio-
rivalidade e a ndo-exclusividade da informacdo (p. 43). Como salienta o autor, a
resposta tedrica quanto aos conflitos que versam sobre a propriedade intelectual é que
a lei - antes de eliminar, pelo menos em parte, as propriedades que fazem da
informacdo um bem intangivel e em si mesma livre - deve encontrar um equilibrio
entre a eficdcia estdtica (que permite a sua produgio a um custo marginal, e a qual tende
para zero na enésima unidade produzida) e a eficdcia dindmica (que estabelece, de modo
artificial, a escassez do bem produzido, a fim de gerar e manter a continuidade da
produgio intelectual), de modo a prover o bem-estar social através de um consumo
quase livre e sem que este prejudique a cria¢do de incentivos nem diminua o acesso a
informacgdo. Assim, no exercicio complementar as proposi¢des de autores como Shapiro
e Varian (1998) e Gorz (2005), Machuco Rosa propde repensar a lei como artificio que
promove a protecdo intelectual e ndo a propriedade privada sobre um bem que, por
natureza, no pode admitir a sua exclusividade.

O tom didatico do livro continua através do segundo capitulo, a partir de um estudo de
caso escolhido pelo autor para salientar os processos evolutivos que levaram a
autonomizagdo da obra literaria em rela¢do ao seu suporte fisico. Ao citar os livros
eletrénicos e o papel das bibliotecas publicas na difusdo do conhecimento, realga os
efeitos e as consequéncias ocasionadas pelas mudangas no quadro legal de acesso aos
livros e de usufruto destes. Com efeito, o mercado editorial voltado para o digital
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deixou, na sua grande maioria, de vender, passando a licenciar os seus produtos. Esta
conversao repercute-se na cldssica interatividade entre livros e leitores. O autor elucida
que a relagdo de um leitor com um livro (objeto fisico e analdgico) sob a tutela do
copyright pressupunha que o primeiro se tornasse proprietario do segundo através da
compra, podendo, neste caso, dar a utilizagdo que quisesse ao exemplar comprado,
desde empresta-lo, oferecé-lo ou vendé-lo até reproduzi-lo para usos privados e ndo
comerciais. A compra garantia também, exceto por causas naturais ou roubo, que o
leitor néo seria desapossado do livro (p. 63). No entanto, com a generalizagdo dos livros
eletrénicos, a inddstria editorial estabeleceu novos modos de otimizacdo de lucros
através da concessdo de licengas contratuais, retirando do consumidor o poder de
proprietario que outrora era instituido sobre o bem adquirido por meio da compra. Do
mesmo modo, o modelo passou a sistematizar certas condi¢des que permitem ao
licenciador controlar o acesso aos bens assentes em informacio digital. Como bem
destaca o autor, “o individuo que acorda os termos da licenga nio fica proprietario do
livro. Ele apenas adquire um direito de acesso ao livro, um tipo de acesso e de utilizagdo
que é o definido pelos termos da licenga. Quando, por exemplo, a Amazon propde a
'venda' de um livro eletrénico, a expressio 'venda' é mistificadora” (p. 66).

A prética comercial de licenciamento de livros eletrénicos recebe também a atengio de
Machuco Rosa, ao citar os mecanismos de vigilincia acoplados a nova forma de leitura
digital. A criagdo de tecnologias do tipo DRM (Digital Rights Management) impede que os
termos de licenga sejam contornados pelos utilizadores do livro a partir de restri¢des
imputadas por este tipo de software. A questdo levanta-se na medida em que o livro
digital passa de um instrumento 6timo para a circulagdo do conhecimento em grandes
escalas a um dispositivo que ndo sé supera a relagdo cldssica entre livros e leitores
como também se ajusta a uma légica de mercado que vé no digital uma potente fonte de
lucros e um recurso para o controlo exaustivo das formas como tais produtos sdo
consumidos. Através do DRM ¢é possivel, por exemplo, apagar um livro digital de um
computador de um individuo que julgava ter adquirido direitos de usufruto sobre ele,
como aconteceu em 2009 quando a Amazon removeu de muitos computadores as obras
de George Orwell depois de alegar que estas estavam disponiveis de modo ilegal (p. 69).

O licenciamento restrito fundamenta um tipo de capitalismo em que a relagdo entre
mercadoria e consumidor procura ser superada a partir de novos entendimentos sobre
a posse, se bem que, e de modo aparentemente contraditdrio, a relacdo de propriedade
privada ainda seja uma premissa recorrentemente empregada para fins de protegdo
intelectual. Esta divergéncia pode ser mais bem observada através dos desafios que as
bibliotecas publicas passaram a enfrentar, uma vez que a sua fungio é servir o interesse
publico por meio de uma agdo educativa que preserve, difunda e garanta sem
discriminagdes o acesso ao conhecimento. Seguramente, conforme afirma o autor, “o
livro electrénico representaria uma extraordindria oportunidade para as bibliotecas
realizarem plenamente o seu objectivo: a maxima difusdo da informagdo” (p. 78). No
entanto, as tentativas para a sua privatizagio, levadas a cabo por grandes editoras,
podem acarretar o que o autor considera ser um conflito com as premissas legais acerca
do papel difusionista que a biblioteca deve exercer, ja que a lei, nomeadamente a do
direito de autor, pressupde um equilibrio entre o acesso publico e o incentivo a criagdo
através de inimeras excegdes aos direitos de exclusividade que autores e editores tém
sobre as obras. No caso do empréstimo de livros, as restri¢Ges aplicadas através do DRM
tendencialmente limitariam a autonomia das bibliotecas para administrar as formas de
acesso por parte do seu publico. Voltando & questdo que atravessa a obra, Machuco
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Rosa salienta a importincia que a lei deve exercer no racionamento artificial da
informacdo, sem, no entanto, entrar em autoimplosdo ao permitir licengas contratuais
que admitem implicitamente a privatiza¢do do conhecimento, contradizendo quer a sua
qualidade de bem n3o-rival, quer a natureza politica e a fung¢do social das bibliotecas.

Seguindo a ordem de desafios que emergem com o digital, no terceiro capitulo os
conflitos entre mercado, consumidores e leis sdo tratados a partir de uma perspetiva
internacional, espaco que o autor utiliza para sublinhar como a protecdo global da
informacio a partir de tratados e acordos entre os Estados serviu de mote para a
criagdo de monopdlios a nivel mundial (p. 117). Atendendo ao facto de a informagio ser
um bem sem exclusividade corpdrea, estes acordos tenderiam a providenciar cendrios
de extensa prote¢do da informagdo, para além dos enormes ganhos para uma
determinada empresa devido ao monopdlio que as leis nacionais ja lhe conferiram no
seu mercado doméstico (p. 118). Acordos como o TRIPS (Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights) - aprovado em 1994 entre governos que fazem parte da WTO
(World Trade Organization) e impulsionado por grandes empresas norte-americanas,
japonesas e europeias, incluindo editoras e empresas nas dreas farmacéuticas, quimicas,
da informatica, do cinema e da musica - fundamentaram a protecdo da propriedade
intelectual a nivel global, reforcaram a criagdo de politicas de incriminacdo e de
combate a pirataria nos seus diversos niveis e, acima de tudo, como descreve o autor,
favoreceram nagbes como os Estados Unidos, pafs que, na altura, “estava preocupado
com o seu défice comercial e a inddstria dos bens intangiveis assentes em informagio
oferecia uma forma de diminuir o desequilibrio nas contas externas” (p. 119). Segundo
Machuco Rosa, a elabora¢do do TRIPS resulta da expressdo do nacionalismo na sua
dindmica econémica que, ao invés de procurar o tradicional equilibrio entre protecio e
acesso (fundamento das legislagdes nacionais), visa a protecdo das indistrias
exportadoras no competitivo cendrio internacional de consumo de informagio,
dificultando a participa¢do de importadores e excluindo a incorporagio de principios
legais para o acesso livre ao conhecimento. Em resumo, acordos desta tipologia, embora
sejam elaborados sob os auspicios do desenvolvimento social dos Estados, destinam-se a
ampliar e a naturalizar mecanismos de protecdo legal a nivel global, a fim de excluir a
informacio, nas suas variadas instincias e conceptualizacdes, do dominio publico.

No capitulo final da obra o autor propde sublinhar a invengio e o significado
conceptual das marcas registadas - o terceiro pilar que constitui as leis de propriedade
intelectual. Ao valer-se da trajetéria histérica das marcas a partir das regras que
determinam o valor e a reputagio das coisas intangiveis, Machuco Rosa estabelece uma
original discussdo filoséfica acerca dos efeitos que a lei exerce no imagindrio social na
busca por afirmar a notabilidade de uma identidade comercial. Trata-se, segundo o
autor, de “um momento absolutamente singular da evolugdo das leis de propriedade
intelectual, quando se acorda protec¢do legal a uma realidade intangivel como o
'prestigio” (p. 173). No seu sentido epistémico, a lei emerge como fundamento
intencionalmente criado para estabelecer a harmonia entre diferentes interesses.
Assim, ndo faz mais do que criar formas de distingdo para estabelecer a raridade de um
produto (uma coisa, uma marca, uma identidade), tornando-o virtualmente tnico a
ponto de adquirir valor comercial, e legitimando-se, assim, a contragdo da condi¢do de
um bem a ser totalmente protegido. Contra o que o autor nomeou dilui¢do do valor, ou
seja, a perda do prestigio frente a evasividades que colocariam a integridade do bem em
risco (reprodugdes ndo autorizadas, contrafacdo, pirataria) e, por conseguinte, a sua
indiferenciacdo entre os consumidores, leis de antidiluicio sdo elaboradas, a fim de
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assegurar “a rivalidade que o prestigio envolve”, e sendo deste modo “uma forma de
garantir o sistema de distingdo social de que as marcas s3o um dos principais suportes”
(p. 175). Neste sentido, continua o autor, marcas e leis protetoras atuam como
elementos de salvaguarda que oferecem aos individuos garantias artificiais para que
estes continuem a distinguir e, do mesmo modo, se tornem distintos através do
consumo.

Em termos gerais, o que autor procura reiterar ao longo do capitulo final é que tal
valor sé existe em razdo da lei (esse artificio por muitos respeitado), que tem
legitimidade pudblica para assim o determinar (p. 176). Partindo desta premissa,
Machuco Rosa introduz um importante ponto de partida para reflexdo acerca da
autoridade que a norma juridica adquiriu na histéria da democracia como instrumento
inquestionavel, destinado a proporcionar o bem-estar social. A sua forga social fica mais
bem evidenciada quando nos deparamos com o conjunto de regras que versam sobre a
informacdo, capazes de transformar desejos, ilusdes e interesses privados em direitos
legitimos artificialmente naturais. Ndo implica dizer, com isto, e ndo € esta a proposta
do autor, que as leis de copyright e direitos de autor devem ser consideradas como um
problema social a ser exterminado ou utilizadas para impedir o desenvolvimento social
que se pressupde ganhar com a circulagdo da informacdo. Pelo contrdrio: nesta
sociedade em rede a reflexdo sobre o equilibrio entre criadores e consumidores é o
principal contributo proposto pelo autor. No entanto, o cendrio que se tem formado em
nome de uma propriedade sobre o intelecto, sobre o saber e sobre a cultura tem
cimentando fortes politicas de combate a difusdo da informagio, transformando a lei
numa arma de guerra socialmente legitimada para combater pela sua liberdade de
transitar nas veias deste corpo sociotécnico erigido sobre a metéfora da rede. A gestdo
arbitraria da lei fica evidente quando ela deixa de ser um instrumento harmonizador
passando a ser uma ferramenta estatutdria eficaz na transformacio de realidades
artificiais em direitos congénitos, em que até as qualidades humanas, como o imaterial,
o prestigio ou a reputacio, se tornam propriedade privada, com preciosidade invulgar,
a ponto de contrairem a fantasmagdrica forma de capital.
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