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Article published as part of the Project Printed photography. Image and propaganda in
Portugal (1934-1974)[PTDC/CPC-HAT/4533/2014]

“;PROPAGANDA! He aqui la palabra méagica y poderosa que determina ya el éxito, ya

el fracaso, no tan solo de una marca, de un articulo o de un prestigio, sino, también,

el porvenir esplendoroso o la rdpida decadencia de un movimiento politico” (Catala

Pic, 2015: 91).
Con estas palabras, Pere Catala Pic abre su articulo “Estructuracién de una nueva
propaganda”, publicado en enero de 1937 en las paginas de Nova Iberia, la revista del
recién creado Comissariat de Propaganda de la Generalitat catalana. Antes del estallido de
la guerra civil espafiola, en 1936, Catala Pic habia desarrollado una amplia actividad como
fotégrafo comercial y, como tedrico, escribié articulos defendiendo la fotografia
publicitaria, entendida como un “signo de civilizacién” que “con sus sugerencias, eleva el
sentido de la vida” (Catala Pic, 2015: 68-69). El comienzo de la guerra supondria, para
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autores como él, una alteracién radical de las demandas comunicativas, que de pronto se
ampliaron desde las necesidades privadas hasta un nivel estatal.

En esa época, los publicidad y propaganda se usan muchas veces como términos
sinénimos, que plantean en distintos niveles una misma funcién comunicativa propia de
la naciente sociedad de masas. Asi lo testimonia, por ejemplo, Dionisio Ridruejo, que
llegaria a dirigir el Servicio Nacional de Propaganda franquista durante la guerra civil. “El
campo o la jurisdiccién de lo que hasta entonces se habia llamado propaganda era un
tanto vago y reducido. En rigor, no se diferenciaba mucho, técnicamente hablando, de lo
que en comercio se llama publicidad”, escribe Ridruejo (1976: 130). Y continda: “Solo que
en vez de ‘vender’ calcetines o pildoras se vendian consignas politicas, figuras publicas y
victorias militares, o bien se desacreditaban los productos analogos de la ‘competencia™.

Ridruejo escribe esto en los afios setenta, ya desencantado con el franquismo. En los afios
treinta las cosas se planteaban de modo maés radical, y también més ingenuo. “El arte es
propaganda”, sentenciaba Ernesto Giménez Caballero poco antes de la guerra (1935: 84).
“En la vida industrial, la propaganda de un producto supone la litis con otros semejantes
[...]. Pero ese término de ‘propaganda’ no solo procede de la era dindmica e industrial en
que vivimos. Su verdadero origen es religioso”. Y pasaba a explicar su concepcién del arte
como instrumento de conquista, de transmisién de ideas o imperativos que se tienen por
sagrados. Giménez Caballero, defensor al mismo tiempo del fascismo y del arte de
vanguardia, atribuia a la propaganda un “impetu casi mistico” (1935: 83); y, por eso, la
idea del arte por el arte le resultaba sencillamente inaceptable.

En este contexto, arte, publicidad y propaganda son términos cercanos. Y los recursos
visuales que emplean son muchas veces similares: dibujos o fotografias, collages,
fotomontajes, trucajes de negativos o composiciones de texto e imagen (lo que entonces
se denominaba “tipofoto”). Lo que los fotégrafos modernos habian explorado en el &mbito
de la creacién, comenzé a aplicarse en otros 4ambitos como el publicitario, pero también
se produce un movimiento inverso: diversas formas de imagineria comercial o popular
constituyen un campo de experimentacion que las vanguardias asumiran como propio.!
Asi que hay un intercambio constante entre el 4mbito de la creacién y el publicitario,
hasta el punto de que algunos piensan que fotografia moderna y publicidad podian
confundirse. “La publicidad se ha convertido verdaderamente, como la puesta en pégina,
en un arte, que es complementario al del periodismo”, escribia Fernand Divoire en la
revista Arts et métiers graphiques (1927-1928) (Baqué, 1993: 281).

Mas alld de los recursos formales, el paso de la publicidad a la propaganda de guerra a
partir de 1936 supuso un cambio radical de planteamiento, pues - en palabras del Catala
Pic (2015: 92) - “no es lo mismo, ni mucho menos, estructurar un plan de propaganda
comercial que otro de propaganda estatal o pedagdgica, por ejemplo”. La guerra condujo
al establecimiento de entidades mas complejas dedicadas a coordinar los esfuerzos
propagandisticos, como el mencionado Comissariat en el bando republicano o el Servicio
Nacional de Propaganda de los sublevados. El ya mencionado Ridruejo (1976: 130) explica
asf su planteamiento al asumir la direccién de este Servicio: “El adoctrinamiento directo
por textos e imagenes o la organizacion de actos piblicos me parecia algo circunstancial y
subalterno. El plan que me tracé para organizar los servicios era mas amplio y, si se
quiere, mas totalitario en el sentido estricto de la palabra. Apuntaba al dirigismo cultural
y a la organizacién de los instrumentos de comunicacién publica en todos los érdenes”.
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Muchos fotdgrafos y artistas tuvieron que cambiar de oficio o adaptar sus habilidades al
estallar la guerra. Josep Sala o el citado Catala Pic, dieron el salto de la publicidad a la
propaganda de guerra a partir del verano de 1936. Aqui se tratara de un caso significativo
en esta misma linea: el de José Compte, un fotégrafo cataldn que durante los afios treinta
se habia dedicado a la publicidad en la firma Compal (un acrénimo que une el nombre de
Compte con el de su socio Palatchi).? Compte pasard el conflicto en el bando rebelde,
donde colabora con la Delegacién para Prensa y Propaganda de Falange, integrada a
comienzos de 1938 en el Servicio Nacional de Propaganda franquista (Sinova, 2006:
96-108).

Aunque, en su momento, Compte fue un fotdgrafo comercial de éxito, se puede decir que
su obra mds interesante es la que realizé durante el paréntesis de la guerra civil. Sin
embargo, mientras que otros autores, como el mencionado Catala Pic, han recibido una
cierta atencién por parte de los historiadores y existen monografias sobre ellos, la obra de
Compte ha sido practicamente desconocida hasta hace poco. Aqui se tratara de ofrecer
una visién de conjunto del trabajo propagandistico que Compte realizé durante la guerra,
a partir de los datos reunidos por las investigaciones recientes.> La fuente principal para
conocer la obra de Compte es la revista Vértice, donde se publicaron muchas de sus
iméagenes, ademas de los diversos libros vinculados al Servicio Nacional de Propaganda y
las colecciones de postales, donde se reprodujeron las series Compte mas conocidas hasta
ahora. A estos materiales, hay que afiadir el trabajo de Compte como disefiador de
exposiciones, desconocido hasta ahora, del que aqui se ofrece una primera informacién.
Aqui se tratard de ofrecer una visién global de estos trabajos, y de situarlos en el contexto
internacional marcado por el debate en torno a los usos periodisticos o documentales de
la fotografia, y de su insercién en proyectos de publicidad y propaganda.

El punto de partida seran las obras del autor que se imprimieron en diversos medios
(revistas, libros, postales) durante la guerra civil. Frente a las historias cldsicas que
consideran las fotograffas como elementos auténomos que se pueden estudiar desde una
perspectiva estética o técnica, la fotografia de Compte debe entenderse como parte de un
contexto social preciso, ya que él mismo nunca se presenté como un “autor” (ni escribié
textos ni realizd libros o exposiciones con su obra, que muchas veces publicé sin firmar).
Por eso, no parece adecuado considerar sus fotografias como objetos Unicos en la
tradicién de la historia del arte, sino mds bien en el contexto de sus medios de difusién: la
pégina impresa, donde se insertan en una secuencia de imagenes, y se relacionan con un
texto y con el discurso del propio medio.* La historia de la fotografia impresa constituye
toda una corriente de la investigacién reciente, y ha revelado una historia de la fotografia
hasta ahora desconocida, en la que autores importes en otros 4mbitos no estdn presentes,
mientras que otros han salido a la luz. José Compte es un ejemplo claro de estos nuevos
autores que han surgido al revisar los medios impresos durante la guerra civil espafiola.

1. Documento nacional: el archivo de la guerra

Ridruejo recuerda con estas palabras su llegada a la Direccién General de Propaganda, a
comienzos de 1938: “Quedaban unas pocas personas, seguramente utiles, pero poco
acomodadas al esquema que yo me habia hecho. Asi, por ejemplo, vegetd algin tiempo a
mi lado, como alma en pena con cometido incierto, el comandante Moreno Torres, que
me habia precedido en la jefatura de los servicios” (Ridruejo, 1976: 132). A continuacién,
describe brevemente la trayectoria de Moreno Torres, y afiade: “Bajo su direccién
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funcionaba una curiosa pareja catalana: el técnico de publicidad Antonio Riviére -de una
relevante familia industrial-° y el fotégrafo Compte, que era un artista excelente. Ambos
preparaban publicaciones y campatfias, y tardé algin tiempo en poder acomodarlos al
nuevo plan de trabajo”. En la misma linea, Pedro Lain Entralgo (1976: 230), evoca, entre
quienes rodeaban a Ridruejo, a “los catalanes, germinal expresién, por el costado
regional, de la sincera y fallida voluntad asuntiva y superadora de Dionisio y todos
nosotros: Ignacio Agusti, José Vergés, el fotégrafo José Compte...”.

Asi, siguiendo a Ridruejo, parece que la obra de Compte durante la guerra se puede dividir
en dos etapas, marcadas por la evolucién administrativa de la Espafia franquista. No hay
muchos datos sobre el trabajo de Compte durante el primer periodo, bajo el mando de
Moreno Torres. La revista Destino (3 diciembre 1938), sin embargo, ofrece una noticia
interesante: el Jalifa de Marruecos acaba de otorgar a Antonio Riviére y José Compte la
Orden de la Mehadauia. Con este motivo, Compte tuvo la oportunidad de realizar una
serie fotogréfica sobre el Jalifa, reproducida por la misma revista Destino (14 octubre
1939), que la recoge como “homenaje a la amistad y fidelidad de su pueblo, demostrada
con sangre en la reciente guerra de liberacién”. El motivo de este reconocimiento es la
exposicién del Documento Nacional, que habia recorrido diversas capitales de la Espafa
franquista para acabar su gira en Marruecos.

Esta exposicién, pomposamente llamada del Cortejo brillante de los pensamientos, los dolores y
las reconquistas de Espafia, es una muestra mévil compuesta de imagenes de archivo,
fundamentalmente fotografias, que pretende ofrecer evidencias sobre lo sucedido
durante la guerra. “Espafia se detiene un punto en su esfuerzo gigantesco para exhibir al
mundo, aunque en mintscula proporcién, una suma de sus pasos y hechos a través de un
afio de firme caminar”, escriben los organizadores (ABC, 7 noviembre 1937).

El Documento nacional circula por diversos lugares de la Espafia franquista: en el otofio de
1937 esté en San Sebastidn, en enero de 1938 en Zaragoza, en mayo en Jerez y en verano
viaja a Vigo.* También se publica un pequefio catdlogo (Riviére, 1938), en cuyos créditos se
indica: “dibujé y compaginé A. Riviére”, quien en otros documentos aparece como “Jefe”
de la exposicién.” Segin indica la prensa, esta exposicion sirve como recordatorio en
mitad de la paz de la Espafia franquista. “La tranquilidad es tan grande que puede uno
hacerse la pregunta de si la guerra ha terminado”, comenta ABC (16 enero 1938), que
afiade inmediatamente: “En Zaragoza se ha clausurado hoy la Exposicién del Documento
Nacional, que estuvo abierta doce dias y por la que desfilaron miles de personas”. La
asistencia a la exposicién se promueve desde las instancias oficiales, pues permite
visualizar la historia reciente de Espafia. “Todo el mundo debe ver por si, porque mds
prosélitos hacen un ‘yo he visto...” que muchos ‘a mi me han contado...”. Y respecto a los
marxistas, no se acaba de contar, siempre, aunque los ojos sufran, hay cosas que ver” (ABC
, 1 febrero 1938).%
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Imagen 1 — Exposicion del Documento Nacional, Salamanca, noviembre de 1937. Biblioteca Nacional
de Espafia, GC, caja 6/5/17

no o

Imagen 2 — Exposicion del Documento Nacional, Salamanca, noviembre de 1937. Biblioteca Nacional
de Espafia, GC, caja 6/5/23

La exposicién se divide en dos partes claramente diferenciadas. La primera es “un grito de
triunfo”, articulado en varias partes: un elogio a la labor de los Ejércitos de mar, aire y
tierra, la reconstruccién del campo y la industria, fechas gloriosas del movimiento. Cada
uno de estos temas estd representado mediante un panel que contiene un pequefio texto y
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una fotografia, a veces mds documental y otras més centrada en la forma, con
composiciones diagonales y otros recursos tipicos de la fotografia moderna. Las imagenes
pretenden ser “demostraciones graficas del entusiasmo en la zona liberada”. Un
periodista destaca una foto donde “se ve la plaza de Salamanca llena de patriotas y una
reproduccién grande del Caudillo con los generales, habilmente combinada con los
emblemas de las organizaciones de Falange y Requeté” (ABC, 4 febrero 1938). Otros
paneles indican cifras sobre la produccién industrial o agricola de la Espafia nacional. Y,
por ultimo, se afiade una lista de las fechas de la Historia Imperial, desde el nacimiento de
Isabel la Catélica a la publicacién del Quijote. En medio, “un rio de grandezas: el
Descubrimiento, El Cano, Pavia, Herndn Cortés, Lepanto...”. La conclusién se presenta
como evidente: “el espiritu inmortal de esta raza que hoy esta en pie”.

La segunda parte, de caracter negativo, consiste en seis pancartas tituladas Vista al frente
rojo, que “contienen 200 pruebas fotograficas de las ferocidades marxistas, con su
acompafiamiento de crimenes en masa, saqueos y toda clase de depravaciones” (ABC, 4
febrero 1938). Aqui, en lugar de una fotografia icénica, se incluye un panel con varias filas
de imagenes que documentan el tema planteado en el titulo de la parte superior:
bombardeos, destruccién, libertad, etc. Se conforma, asi, todo un archivo de ciudades
bombardeadas, caddveres profanados, templos saqueados e instrumentos de tortura,
junto a lugares emblematicos como el Alcdzar de Toledo o el Cerro de los Angeles, con su
Cristo fusilado. “Produce horror el examen de los documentos”, indica un comentario de
prensa (ABC, 7 noviembre 1937).

Esta parte “negativa” de la exposicién coincide, basicamente, con lo que entonces se
denominaba “propaganda de atrocidades”, un método consistente en atribuir al bando
enemigo todo tipo de crimenes y destrozos, acompafiados de imdgenes muy explicitas que
se presentan como pruebas “evidentes” de lo sucedido. Este tipo de recursos -escribia
Arthur Koestler durante la guerra (1938: 136) - han “resultado siempre un sostén eficaz
en momentos en que era esencial evitar las discusiones politicas y justificar los propios
actos terroristas denunciando los cometidos por el otro bando”. Aunque la fiabilidad de
los “documentos” presentados resulte dudosa, se pueden seguir usando con el sencillo

¢

argumento de que una vez conocida la “verdad general”, los detalles “no tienen

importancia” (Koestler, 1974: 43).

De este modo, parece que la actividad fundamental de Riviére y Compte durante el primer
afio de la guerra fue la confeccién de un archivo de imagenes que serviria para crear una

«

narracién sobre la guerra civil basada en la “evidencia” de los documentos. Una

experiencia de montaje y secuenciacion que luego se aplicard a otro tipo de publicaciones.

2. La belleza de la guerra

Hasta aqui, Compte ha aparecido como responsable de una campafia de informacién
gréfica en la retaguardia franquista. A partir de un momento dado empieza a trabajar
también como fotdgrafo y sus imdgenes aparecen en la prensa. Esto se produce en el
otofio de 1938; es decir, cuando ya se encuentra bajo el mando de Ridruejo, que
posiblemente decidié sacar mas partido a este “excelente artista”.
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Imagen 3 — Compal, Homenaje al glorioso ejército liberador, 1938. Museo Universidad de Navarra

La primera serie conocida de Compte es una coleccién de fotografias de soldados del
ejército de Franco, en composiciones dindmicas y claramente posadas, pues la limpieza y
el orden imperan en todas ellas. Esta serie se difunde en formato postal, en una coleccién
titulada Homengje al glorioso ejército liberador, y firmada por Compal, lo que indica que
Palatchi seguia trabajando con Compte en esas fechas. Algunas de las imagenes de esta
coleccidn aparecen también en diversos numeros de la revista Vértice a lo largo del otofio
de 1938 y la primavera de 1939.

Las primeras fotografias firmadas exclusivamente por Compte (sin referencia a Compal)
aparecen en el niimero de Vértice de septiembre de 1938. La primera de ellas muestra, en
primer plano, a un soldado que en su mano izquierda sostiene un arma. Al fondo, otro
soldado aparece desenfocado. No hay ninguna informacién de contexto: no hay un pie de
foto que indique un lugar ni un momento, ni la propia imagen ofrece nada mas que la
propia imagen de los soldados, sus uniformes, sus cascos, y sus armas. El punto de vista es
extremo: de abajo arriba, marcando un primer plano en el que todo el contexto queda
eliminado. Siguen otras cinco imédgenes similares: otro primer plano de un solado que
apunta con su fusil; otro, encuadrado a través de las ruedas de un cafién; un grupo que
carga un cafién, visto en un encuadre que subraya un punto de vista diagonal muy
marcado, que vuelve a eliminar cualquier contexto.
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Imagen 4 — Vértice, 14, septiembre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

Imagen 5 — Vértice, 14, septiembre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

20 Lainclusién de un reportaje de este tipo en Vértice resulta interesante por varios motivos.
Uno de ellos es la decisién de incluir imdgenes que no tienen ningin valor “informativo”:
no estan ligadas a hechos concretos, y, por su composicién, muestran una escena tan
fragmentada que dificilmente se puede vincular a un contexto mas amplio. Esto se ve
claramente si se comparan las imagenes de Compte con otros reportajes mads
“periodisticos”. Por ejemplo, en el siguiente ndmero de Vértice (15, octubre 1938), se

Comunicagao Publica, Vol.12 n° 23 | 2017



José Compte: de la fotografia publicitaria a la propaganda en la guerra civil...

incluye una serie de imagenes de Antonio Calvache, realizadas en el frente y llenas de
“defectos”, como el desenfoque que aumenta la sensacién de estar en medio de la escena,
como le gustaba a Robert Capa. Frente a esta sensacién de inmediatez, las fotografias de
Compte, mas que escenas reales, muestran poses teatrales muy estudiadas que, en el
contexto de la revista, no ilustran ninguna noticia, sino que se incluyen en una seccién
titulada “Plastica: la belleza fotografica”. En otros nimeros de Vértice, esta seccién se
habia ocupado con fotografias provenientes de anuarios internacionales, que no tienen
nada que ver con la guerra, sino que ofrecen imagenes interesantes desde el punto de
vista plastico.’ La incorporacién a la revista de un fotégrafo publicitario bien conocido
como Compte permitiria llevar esta seccién hacia una produccién mas ligada al contexto

bélico, sin abandonar el interés formal.

Imagen 6 — Vértice, 15, octubre 1938, fotografias Antonio Calvache. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

Imagen 7 — Vértice, 15, octubre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.
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Esto se podria explicar por la légica interna de la propia publicacién: Vértice era una
revista de gran formato y ampliamente ilustrada, de contenidos entre intelectuales y
mundanos (actualidad, pero también plastica, bellezas fotograficas, colaboraciones
literarias, modas, decoracién y otros temas que iban desde la boténica a la vida animal).
Dentro del “Plan nacional de prensa” elaborado por la Jefatura de Propaganda de Falange,
Vértice debia ser una publicacién de calidad, segin el modelo francés de L'lllustration,
mientras que el semanario Fotos seria la publicacién dirigida a un pdblico mas popular y
extenso.r

A algunos, una revista tan lujosa en el contexto de la guerra les parecia algo frivolo.
Inmediatamente llegaron las criticas, referidas a que “Vértice contenia pocas paginas de
guerra y que su tono general pecaba de cierta frivolidad, de escasez de texto y abundancia
de fotografias” (Vértice, 2 mayo 1937). A lo que la revista contest$ aludiendo al contexto
del mencionado “plan nacional de prensa”: “Conviene tener en cuenta que esta revista
cumple una misién concreta y bien centrada en la érbita de la prensa y de la propaganda
nacionalsindicalista: la de ser una publicacién plicida y amena, que lleve a todos los
hogares una imagen plastica y actual del mundo en torno, y, al mismo tiempo, el recreo y
ocio en secciones y colaboraciones breves y ligeras que sirvan de solaz y deleite al lector,
asi como la de reflejar mas all4 de nuestras fronteras la normalidad con que se vive en la
retaguardia de la Espafia de Franco”. Otros contenidos (como “la misién de
adoctrinamiento, la de recoger de un modo exclusivo la vibracién bélica, la de trazar
nuevas orientaciones y directrices sobre los problemas de la economia nacional, etc.,
etc.”) estdn convenientemente tratados por los otros medios que componen la “perfecta
arquitectura” de “las publicaciones editadas por la Delegacién Nacional de Prensa y
Propaganda de la Falange, cuyo equilibrio no puede ni debe romperse” (Vértice, 2, mayo
1937). Cabria pensar, en este contexto, que la incorporacién de Compte como fotégrafo
pudo responder a este motivo: generar unos contenidos graficos modernos e interesantes
desde el punto de vista plastico, de acuerdo con la calidad que pretendia mantener Vértice
, ¥ que, al mismo tiempo, reflejaran el heroismo bélico que pedian los lectores.

El tema fundamental de estas fotografias de Compte, podria decirse, no es un
acontecimiento especifico del conflicto, sino una idea mas general: “la gran belleza, el
gran poder, la majestad de la guerra”, por emplear las palabras de Alvaro Cunqueiro
recogidas en Vértice (19, febrero 1939). “La vocacién militar del espafiol es vocacién
perpetua”, debido fundamentalmente al cardcter rural del pais, que genera “virtudes de
sobriedad y humildad”, afiade Cunqueiro, cuyo texto va acomparfiado de ilustraciones de
Teodoro Delgado que muestran soldados con cafiones y tanques, asomados a una colina o
en una caminata invernal. Las fotografias de Compte conectan, hasta cierto punto, con
esta estética. Pero también son muy distintas: en ellas, los soldados aparecen
fragmentados y descontextualizados, y los elementos metélicos de cascos y armas tienen
un protagonismo absoluto. Este énfasis en la tecnologia lleva la tradicional épica de la
guerra al mds moderno “culto a la maquina” del que se venia hablando desde hacia afios
(Roh, 1927: 126). “P4jaros de acero y bocas de fuego que, desde hace meses, cantan la
sinfonfa guerrera de la Nueva Espafia”, decia, con retérica futurista, el primer niimero de
Vértice.

Asi, las imédgenes de Compte contribuirian a forjar un determinado imaginario en el
bando franquista. Una imagen muy distinta de la que ofrecfan los milicianos republicanos,
cuyas fotografias se difundieron ampliamente en la prensa internacional, reforzando el
“mito” del pueblo de hombres heroicos, generosos y valientes que salen a la calle a
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defender su libertad (segiin la lectura que propone Caroline Brothers, 1997: 35-36).1!
Frente a esta idea popular y esponténea, los soldados de Compte estdn perfectamente
equipados y desempefian con frialdad técnica los trabajos bélicos.

Desde esta primera publicacién de imagenes de Compte, en septiembre de 1938, hasta el
final de la guerra se incluyeron imédgenes de este tipo en todos los niimeros de la Vértice.
En el ndmero siguiente (15, octubre 1938) se publicaron otras similares, con titulos més o
menos vagos, que pretendian ser mas sugerentes que informativos: “nadie sabe lo que va
en un disparo”, “la hora de las cuentas artilleras”... En esta ocasidn, las fotografias ocupan
una seccién llamada “De la guerra”, en la que imdgenes mds interesantes desde el punto
de vista formal que informativo ofrecfan una imagen idealizada de una guerra que
muchos daban ya por ganada. El texto que las acompafaba al principio, de hecho, iba en
esa linea, describiendo las victorias franquistas en el frente del Ebro. Un niimero mads
tarde (16, noviembre 1938), vuelve a aparecer una imagen de un grupo de soldados en una
diagonal muy marcada que tratan de hacer funcionar y vehiculo. Y, en el siguiente (17,
diciembre 1938), se reproducen siete imigenes mas que repiten temas y métodos
fotogréficos. En enero de 1939, aparece un amplio reportaje donde los mismos métodos
fotograficos se aplican en un reportaje sobre “La guerra en el mar”.

EL TRAGICO FRACASO DEL
ENEMIGO EN TODOS LOS INTENTOS

s ypeaa s supmrvce s bt b

Imagen 8 — Vértice, 16, noviembre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

3. Las Mujeres de Falange

En diciembre de 1938, Vértice publica una de las series hasta ahora més conocidas de
Compte: la dedicada a la “Hermandad de la ciudad y el campo”. Esta Hermandad era un
grupo dependiente de la Seccién Femenina de Falange, creado en 1937 para ayudar en las
tareas del campo durante la guerra. En un articulo de Vértice (6, noviembre 1937), Alfredo
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Marquerie definirfa asi su misién: “Equipos de camaradas han salido de la ciudad para
ayudar a los campesinos en sus tareas —en la siega, en la vendimia, en la recoleccién de la
aceituna-. Es la hermandad de la ciudad y el campo”. Con el tiempo, sus tareas se
ampliarian para dedicarse a la formacién de la mujer en campos como la agricultura, la
ganaderia y la artesania (Cordovilla, 2005: 4).

En Vértice se publican seis imigenes de Compte. La primera de ellas muestra a una mujer
rubia con un céntaro vestida con el uniforme de “Hermandad de la ciudad y el campo™:
mandil azul oscuro con el yugo y las flechas bordados sobre un vestido blanco. Una
imagen que se identifica con el imaginario femenino del primer franquismo: la cubierta
del primer ntimero de Y. Revista de la mujer nacional sindicalista (1, febrero 1938),"
reproduce precisamente una ilustracién, obra de Teodoro Delgado, de una mujer que lleva
un cesto de fruta con este mismo uniforme. Sin embargo, hay una diferencia: la mujer de
la ilustracién de Y es robusta y morena, mientras que la que muestra la imagen de Compte
tiene un aspecto urbano y mds bien nérdico. Asi lo explica el pie de foto de Vértice: “Esta
muchacha de la ciudad ha traido a las labores sus deliciosas maneras urbanas. Vedla aqui:
su sonrisa se equilibra con las dos puas de la horca. El cantaro panzudo apoya sobre su
cadera una gracia centrada y dulce”.

WASTIC A

BELLEZA FOTOGRAEFICA

Imagen 9 — Vértice, 17, diciembre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

Siguen cinco imdgenes mas en las que se completa el grupo femenino y, de vez en cuando,
se suman algunos personajes mds: un carro con sus bueyes y boyeros en “Hacia nuevos
horizontes”, un perro en “Portadoras alegres de la paz”, y un nifio para “Muchachas de
Falange, madres del mafiana”. Todas son igualmente teatrales, y se podrian comparar con
un rodaje publicitario: puntos de vista extremos, fragmentacién y descontextualizacién,
desaparicién de la linea del horizonte. Aunque esta vez no se celebra la “belleza del
acero”, sino el campo y la madera. Una contraposicién que indica bien los papeles que se
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asignan al hombre y a la mujer: basta ver la diferencia de disefio gréfico entre Vértice, con
su tipografia moderna y sus composiciones dindmicas, y el historicismo tipografico de Y,
para comprobar la diferencia en el tratamiento de los temas masculinos y femeninos en la
prensa franquista (Rosén, 2016: 32). La serie de la “Hermandad de la ciudad y el campo”
tiene una amplia difusién, pues se edita también en formato postal, donde la serie se
amplia hasta doce fotografias, con una secuencia clara y breves textos que indican el
sentido de las imagenes. Entre las fotografias que se afiaden, estdn algunas de las que
tienen un caracter mds oficial, como el retrato de Pilar Primo de Rivera, que parece estar
hecho en la misma sesién del reportaje que Compte dedica a la reunién del Consejo

Nacional de la Seccién Femenina en la revista Y (1 febrero 1939).

Imagen 10 — Vértice, 17, diciembre 1938, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

Para quienes solo ven el campo “desde la ventanilla de un tren” o “en el ocio de unas
vacaciones como las que prometen ciertos reclamos publicitarios”, indicaba Alfredo
Marquerie en el texto antes citado, “el campo tiene inevitablemente un sentido falso y
teatral”. Las fotografias de Compte reflejan perfectamente esta versién teatral de la vida
campestre. Jordana Mendelson (2005: 180) las interpreta como “la escenificacién de una
retaguardia feliz, libre de conflictos sociales”. Por su parte, Horacio Ferndndez (2014: 122)
las ve como una ilustracién libre de “Los 18 puntos de la mujer de Falange”, una serie de
mandamientos que se difundieron en libros y carteles de la época. En algunos casos,
encuentra paralelismos concretos, como la foto titulada “Por Espafia, adelante...”, que se
puede vincular con el punto once: “Procura ser tu siempre la rueda del carro”. Pero
también hay disonancias: las mujeres de Compte resultan tan artificiosas que parecen
parédicas. Quizas haya hasta humor en imdgenes como “Vanguardia de la paz”, donde las
mujeres desfilan con los instrumentos de trabajo al hombro en lo que parece una
contraimagen de las milicianas republicanas, tan difundidas durante la guerra.
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4. El debate sobre los puntos de vista fotograficos

Independientemente de sus contenidos, lo mds caracteristico de las fotografias de Compte
es su punto de vista extremo, muchas veces bajo y con un encuadre en diagonal, que da
un aspecto monumental a los objetos que fotografia. Un procedimiento que podria
atribuirse a la experiencia de la fotografia publicitaria y sus métodos, que en realidad son
los de la fotografia moderna, que se aplica sin problemas al reportaje periodistico, la
publicidad comercial o la propaganda politica. Por eso, se puede definir la fotografia
publicitaria como “un metagénero de la nueva fotografia -sin diferencia aparente en el
empleo de recursos técnicos, juegos luminicos, compositivos, de superposicén o
transparencias y poéticos-, que no se limita a captar un mundo bello, sino que despierta
el deseo de su posesién” (Robles, 2012: 238).

La basqueda de nuevos puntos de vista es, en realidad, una de las exploraciones
fundamentales de la fotograffa de vanguardia, y se da simultdneamente en diversos
lugares. Existen, asi, determinados tépicos modernos, como las imdgenes de elementos
industriales captados desde un 4ngulo extremo, que deforman y monumentalizan al
mismo tiempo. Albert Renger Patzsch, por ejemplo, tiene varias imdgenes semejantes, que
provocaron que algunos acusaran de plagio a Alexandr Rodchenko. “La Chimenea de A.
Renger-Patzsch y mi Arbol, tomadas desde abajo hacia arriba, son muy parecidas”,
escribié Rodchenko al estallar la polémica, en 1928. “Pero entonces, ;no resulta claro al
fotégrafo ni a la redaccién que soy yo quien se ha propuesto esta similitud? [...]. Cuando
yo muestro un drbol fotografiado de abajo hacia arriba, que resulta similar a un objeto
industrial, estoy produciendo una revolucién en el ojo del pequefioburgués y del viejo
amante del paisaje” (Lavrentiev, 2005: 206).

En opinién de Rodchenko, los fotégrafos modernos deberian renovar la cultura visual de
su tiempo, buscando puntos de vista distintos de los habituales en las composiciones
clasicas de la pintura europea: basicamente, el punto de vista “desde el ombligo”, que
marca una composicién centrada y simétrica. Buscar nuevos puntos de vista llevaria a ver
las cosas de un modo nuevo, a arrancar el velo de los ojos habituados a un modo de ver
puramente rutinario. Por eso, Rodchenko defendia que “los puntos de vista mas
interesantes hoy son los de arriba hacia abajo y de abajo hacia arriba”. Al comprobar la
similitud de estas imdgenes con la de otros autores europeos, los redactores de Sovetskoe
foto le acusarian de plagio y, lo que en la Unién Soviética era ain peor, de cosmopolitismo.
A lo que Rodchenko responderia tajantemente: “Solo un ignorante puede pensar que los
puntos de vista tienen propietarios” (Lavrentiev, 2005; 204).

En los afios treinta, que los encuadres fotograficos no tienen duefio era algo evidente.
Como ha mostrado Wolfgang Kemp (1978: 51-101), el debate sobre los nuevos puntos de
vista de los afios veinte no es un fenémeno aislado, sino que deberia vincularse con
algunos trabajos de los fotégrafos del grupo de Camera Work a comienzos de siglo, y con
los puntos de vista extremos de algunas pinturas de Edgar Degas en las tltimas décadas
del siglo XIX. En cualquier caso, para lo que resulta lo més interesante es la deriva que
tendrdn estos planteamientos. Margarita Tupitsyn (1996: 127-174) ha descrito cémo la
experimentacién con los puntos de vista extremos, la fragmentacién y la discontinuidad
en la representacién a los que se referia Rodchenko a finales de los afios veinte, dio paso,
en la década siguiente, a las nuevas “composiciones sintéticas”, mas orgénicas y
apropiadas a las grandes publicaciones de la propaganda estalinista. Un proceso que se
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puede describir sintéticamente como el paso de la “factografia” a la “mitografia”
(Tupitsyn, 1994: 208). Este nuevo estilo de “fotografia artistica monumental”, del que
hablaba la critica soviética, tendrd una difusién muy amplia en publicaciones como la
revista URSS en construccién, que muestra de modo ejemplar “la transicién hacia el
realismo socialista y la persistencia de una experimentacién visual vanguardista” (Wolf,
2006). En los afios siguientes, se pueden encontrar muchos ecos de este modelo en lugares
muy distintos: el mismo aspecto monumental que tienen los soldados soviéticos en el
ndmero de febrero de 1933 de URSS en construccién, disefiado por El Lissitzky, reaparece en
los soldados portugueses del dlbum Portugal 1934, o en los alemanes en el catdlogo
disefiado por Herbert Bayer para la Deutschland Ausstellung de 1936 (que, por cierto,
también incluye imagenes de chimeneas como las de Renger-Patzsch y Rodchenko).?
Estos modelos —~como sefiala el mismo Rochenko- se difundieron ampliamente a través de
libros y revistas, y tuvieron una amplia difusién. De hecho, en el contexto espafiol,
Jordana Mendelson (2005: 159) ha vinculado algunas obras de Josep Renau con el modelo
“mitografico”. Y también pueden encontrarse ejemplos en las paginas de Vértice.

A nivel tedrico, argumentos parecidos a los de Rodchenko aparecen desarrollados en un
articulo sobre “La fotografia como elemento publicitario” aparecido en 1932, donde
Catala Pic dice: “Hemos descubierto bellezas sorprendentes, enfocando con nuestros
objetivos fotograficos los objetos desde posiciones inusuales” (2015: 39). Esto no solo es un
método de exploracién formal, sino un procedimiento que podria tener una aplicacién
funcional inmediata. “Cuando el fotégrafo sabe aprovechar estos elementos expresivos
para conferir a la realidad un sentimiento estético, estd haciendo arte. Y el arte
fotogréfico es un factor imprescindible en la propaganda comercial moderna” (2015: 40).

Compte, que habia empleado estos recursos en su trabajo como publicista en los afios
treinta, los aplicaria luego a la propaganda de guerra, donde los puntos de vista extremos,
la descontextualizacién o la monumentalizacién de sus motivos, se pueden usar por igual
en los temas bélicos o en las actividades femeninas de la retaguardia. Desarroll6, asi, un
tipo de reportaje en el que lo interesante no es tanto la capacidad informativa como la
pura pléstica aplicada a los temas bélicos.

5. Compte “foto-montador”: fotolibros de guerra

En los tltimos meses de la guerra, Compte sigue publicando en Vértice. En febrero de 1939
realiza la cubierta de Vértice, un espectacular fotomontaje que muestra a los soldados del
frente junto a Franco ejerciendo de estratega, con un mapa de Catalufia superpuesto que
alude a la situacién de la guerra.** Al mes siguiente aparece ya como fotégrafo del Desfile
de la Victoria, con imagenes de Franco y de la aviacién, donde incluye un montaje de la
cabeza monumental de un aviador recortada sobre el fondo del cielo que recuerda
algunas composiciones aparecidas en el niimero de mayo de 1938 de URSS en construccién
(una revista de gran tirada, que por esas fechas ya contaba con edicién en espafiol). En
ndmeros siguientes todavia aparecen otros reportajes sobre temas diversos. En el nimero
21 (abril de 1939), dos iméagenes de cristos en primerisimos planos ilustran un reportaje
sobre “La recuperacién de nuestro patrimonio artistico”, en un gesto que parece ser una
contraimagen de los cristos mutilados que habian aparecido tantas veces durante la
guerra (por ejemplo, ilustrando el poema de Paul Claudel, “A los martires espafioles”,
Vértice, 9, abril 1938).
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Imagen 11 — Vértice, 19, febrero 1939, fotomontaje José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

Imagen 12 — Vértice, 20, marzo 1939, fotografias José Compte. Biblioteca de la Universidad de
Navarra.

37 En el mismo mes de abril de 1939 sale a la luz El Alcdzar, un pequetio fotolibro cuyo “foto-
montaje” estd firmado por J. Compte.” El texto, anénimo, cuenta la historia de la
resistencia de un grupo de soldados franquistas asediados en el Alcazar toledano en el
verano de 1936, uno de los episodios emblemdticos de los comienzos de la guerra, muy
explotado por la propaganda franquista. La secuencia de imagenes, que seguramente es lo
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que hace Compte, no puede seguir el relato, puesto que todas las fotografias son
necesariamente posteriores a los acontecimientos, salvo las primeras, que muestran el
edificio del Alcdzar ain en pie. La mayoria de las fotografias se publican completas,
aunque a veces se afladen otros recursos: imagenes publicadas en diagonal, u recortadas
de modo que se superponen a otras.

Todo el libro de El Alcdzar estd dedicado a la “propaganda de atrocidades”, aunque en este
caso las ruinas no hablan solo de “barbarie”, sino también del heroismo legendario que se
atribuye a los que resistieron alli. Asi lo explicaba Agustin de Foxa en primer nimero de
Vértice (abril 1938): “Ya estd Toledo derruido; es decir edificado”. En una retdrica
futurista, Foxd defiende estas ruinas como prueba de la existencia de una “Espafia
varonil”, que tiene vida mas alld de los museos, las ruinas del pasado y las visiones
pintorescas de los visitantes extranjeros. “Eran ya muchos afios de vistas panoramicas,
demasiados kodaks turisticos contra la arquitectura militar de nuestros alcazares,
excesivas palomas pacificas en la cornisa de nuestros palacios”. La Espafia en ruinas de la
guerra serfa un pais pobre y destruido, pero “rico en Espiritu”. Y efectivamente, el
gobierno de Franco se esforzaria por convertir el Alcdzar en “un destino turistico, lugar

de memoria y museo” (Basilio, 2013: 191).

Imagen 13 — El Alcazar, Bilbao, Editora Nacional, 1939. “Foto-montaje” José Compte. Coleccién
particular.
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Imagen 14 — El Alcazar, Bilbao, Editora Nacional, 1939 “Foto-montaje” José Compte. Coleccion
particular.

Existe otro libro del Servicio Nacional de Propaganda vinculado a Compte, del que no se
conoce la fecha exacta de publicacién, aunque se puede suponer que fue en 1938.
Adelante!! Espafia libre es un libro compuesto fundamentalmente de fotografias y algunos
textos muy breves que cuenta la historia de la guerra desde el bando franquista. La
cubierta muestra, en la parte superior, la fotografia de las piernas de un soldado que
camina sobre una alambrada, casi pisando las letras del titulo. La fragmentacién y
dinamismo de la imagen recuerdan a Compte, aunque su nombre no aparece en ningin
momento. Siguen varias paginas dedicadas a la “devastacién marxista”, con imagenes de
ruinas y un texto corrido que continiia de una péagina a otra. Este predmbulo de
“atrocidades” trata de justificar por qué “Espafia se levanté en armas”. Se da paso asi a la
exaltacién de los ejércitos de tierra, mar y aire, hasta llegar a una pagina central donde se
reconoce el mismo estilo de las fotografias de Compte aparecidas en Vértice durante el
otofio de 1938: primeros planos de soldados, vistos desde abajo, en primerisimos planos y
en encuadres oblicuos, con textos que hablan del heroismo de los espafioles, que “mueren
antes de entregarse”. La parte final es una exaltacién de la retaguardia, con imégenes de
arados, edificios industriales y campos cultivados, nifios atendidos por el Auxilio Social y
patriotas saludando a la romana, vistos en dngulos extremos. La ltima imagen muestra a
la multitud en la plaza mayor de Salamanca “participando en masa en las manifestaciones
patriticas”. Por dltimo, la contracubierta incluye otra de las imigenes de Compte
aparecidas en Vértice.'®

Varios de los temas de los que trata Adelante!! coinciden con bastante exactitud con los
que interesaban al Documento nacional: la parte “negativa” dedicada a la destruccién, la
exaltacién de los tres ejércitos o la multitud de “patriotas” en Salamanca. Lo mismo
ocurre con El Alcdzar, que es uno de los temas que se mencionan explicitamente en el
Documento. Aqui se puede ver cémo el trabajo de archivo realizado por Compte y Riviere
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en 1937 tiene su continuacién en forma de libros que cuentan la historia de la guerra

desde el punto de vista de los vencedores.

Imagen 15 — Adelante!! Espana libre, [Bilbao], Servicio Nacional de Propaganda, 1938. Fotografias José
Compte. Coleccién particular.

Imagen 16 — Adelante!! Esparia libre, [Bilbao], Servicio Nacional de Propaganda, 1938. Fotografias José
Compte. Coleccién particular.
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6. Publicidad y mitografia

En los dltimos dias de la guerra, Compte aparece ya como “Jefe de la seccién de
fotografia” dentro del Departamento de Plastica del Servicio Nacional de Propaganda.
Desde esta posicidn, se encarga de requisar los archivos que se encuentran en el territorio
conquistado por los sublevados, entre ellos, el de Agusti Centelles, segiin indica un
documento fechado el 13 de marzo de 1939 en el que el propio Compte urge a “entregar lo
que falta del archivo fotografico del Sr. Centelles que interesa a esta seccién” (Berga,
2006: 28). En la prensa se habian publicado recordatorios que advertian “a todos los
fotograbadores, imprentas y editoriales de Barcelona” que estaban “obligados a entregar
en el plazo lo més breve posible todos los clichés montados que hayan servido para hacer
propaganda, por medio de ilustraciones de libros o cualquier otro, durante la dominacién
roja de esta ciudad” (Boletin Oficial de la Provincia de Barcelona, 2, 6 febrero 1939, en Purcet y
Alonso, 2014: 9). De este modo, Compte continuaria su trabajo sobre el archivo de
iméagenes de la guerra, como fuente desde la que se puede contar la historia.

No parece que Compte continuara mucho tiempo en estas actividades, pues en junio la
prensa da la noticia que “ha reanudado sus trabajos originales y de archivo el Estudio
Batllés-Compte, en Paseo de Gracia, 64. Ramén Batlles, que durante toda la Cruzada ha
desarrollado sus actividades en la Espafia liberada, obteniendo varios retratos del Caudillo
y de otras personalidades, ha unido su nombre al del fotégrafo publicitario José Compte,
conocidisimo por sus magnificas realizaciones del resurgimiento de la Patria, figurando al
frente de uno de los departamentos nacionales de Propaganda” (La Vanguardia, 28 junio
1939). Por su parte, Antonio Riviére funda una empresa de publicidad y aparece en
muchas publicaciones y eventos relacionados con este dmbito, pero no hay mas datos de
su asociacién con Compte.

La nueva pareja, Batllés-Compte, firma multitud de anuncios que aparecen en periédicos
y revistas, y, también, mantiene un estudio de retrato con especial éxito entre el piblico
femenino, hasta el punto de que Compte aparece definido como en los afios cincuenta “el
rey de las novias” (La Vanguardia, 2 julio 1957). Puntualmente, también atienden otro tipo
de encargos. Por ejemplo, en 1948, Compte aparece, junto a su antiguo compafiero del
circulo de Ridruejo, Ignacio Agusti, en un viaje para visitar a Salvador Dali que acaba de
regresar a Espafia. El reportaje se publicard en las paginas de Destino (575, 14 agosto 1948),
la revista que dirige el propio Agusti (Doria, 2013: 165-166).

El caso de Compte resulta, asi, sintomatico de las circunstancias que llevaron a toda una
serie de autores a cambiar la fotografia comercial por la propaganda politica. Y de cémo
ésta, siendo lo més interesante de su obra, no fue, al final, mas que un paréntesis, que se
cerrd en cuanto las circunstancias lo permitieron. La obra de Compte, vista asi, es un
producto circunstancial de la guerra civil. Cabria preguntarse, por eso, hasta qué punto
Compte es un autor “inventado” por la historiografia reciente: él mismo nunca se
presenté como tal, ni parece tener un cuerpo de obra coherente.” Por eso, parece mas
adecuado hablar a partir de las publicaciones, que de las imdgenes “originales”, que
quizas nuca existieron.

Al mismo tiempo, la obra de Compte demuestra cémo la circulacién de imagenes a través
de anuarios, revistas y otras publicaciones, difundié determinados modelos que se

pudieron aplicar a escenarios muy distintos. Los formalistas rusos pensaban que “una
nueva forma engendra un contenido nuevo” (Chklovski, 1973: 37), pero esta férmula
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result ser demasiado optimista, y los puntos de vista modernos de los que hablaba
Rodchenko se aplicaron en contextos muy distintos, politicamente contradictorios entre
si. Asi, en el periodo de entreguerras se estableceria un lenguaje visual internacional,
luego transformado y difundido masivamente después de la segunda guerra mundial. En
el caso de Espafia, sin embargo, esto tardaria en ocurrir. Y ya en la posguerra, Vértice se
entregé a un estilo mucho mas convencional, mientras Compte reabria el estudio para
volver a su trabajo comercial. El camino de la publicidad a la propaganda era corto, pero
podia hacerse también en sentido inverso.

En los trabajos de propaganda de guerra, Compte realizaria un trabajo peculiar, mas
abierto que el puro fotoperiodismo, y basado en la aplicacién de las estrategias de la
fotografia moderna que él conoce por su trabajo publicitario. Asi, si las fotografias de
prensa realizadas en la guerra se pueden considerar como elementos en la configuracién
de determinados “mitos” seculares (Brothers, 1997: 35-36), las fotografias de Compte se
pueden considerar como un caso extremo de esta “mitografia”: al prescindir de la
comunicacién de eventos concretos, su obra acaba siendo un ejercicio publicitario al
servicio de la propaganda de guerra.
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Periddicos y revistas consultados

ABC. Sevilla. 1936-1939.

Destino. Barcelona. 1937-1939.

Fotos. Semanario grdfico de reportages. San Sebastian. 1937-1939.

La Vanguardia. Barcelona. 1939-1959.

Vértice: Revista nacional de la Falange. San Sebastidn. 1937-1946.

Y. Revista de la mujer nacional sindicalista, Madrid, 1938-1939.

NOTAS

1. Un caso ejemplar lo constituye el procedimiento del fotomontaje, cuya invencién como
procedimiento artistico reclaman tanto los dadaistas berlineses como algunos constructivistas
rusos. En realidad, hay toda una tradicién de “fotografia compuesta” en el siglo XIX, relacionada
con diversos ambitos como el arte, la publicidad y la propaganda, o la fotografia “vernacula”.
Sobre este tema, ver el trabajo pionero de Sobieszek, (1978: 58-65; 1978b: 40-45); y una revisién
actualizada en Fineman (2012: 89-137).

2. Algunos ejemplos, como los anuncios del 14piz Termosan, en Balsells y Naranjo (2010: 254 y
256).
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3. La bibliografia sobre Compte se limita a unas referencias generales en Garcia Ruescas (1971:
310-311);Satué (1997: 212). La primera vez que se recogen sus fotografias de guerra es en
Mendelson (2005: 191) y, sobre todo, Ferndndez (2014: 35-36; 120-122).

4. Sobre el modelo “clasico” de Newhall, Allison (1997: 137-145(. Sobre la historia de la fotografia
impresa (revistas y fotolibros) pueden verse, entre otros: Fernandez (1999); Lebeck y Von Dewitz
(2001); Parr y Badger (2004-2014, 3 vols.), al que han seguido estudios monograficos sobre
diversos paises.

5. Antonio Riviére era un publicista con experiencia internacional, muy conocido en Barcelona,
que habia fundado en 1930 la Agencia Arco. Garcia Ruescas (1971: 224), reproduce un anuncio -
basado en un dibujo con tintas planas- para la Copa Davis de 1933 firmado por Riviére. Al acabar
la guerra, continuaria su actividad al frente de Arpén. También desarroll$ una labor tedrica tanto
en revistas econdmicas (Boletin de Estudios Econémicos) como de publicidad (Arte comercial o Grafia
hispana. Revista técnica de artes grdficas y publicidad). Una semblanza en “Quién es... Antonio
Rivieére”, Arte comercial, 32, 1951: 15.

6. Asi lo indica el diario ABC de Sevilla en diversas noticias: 12 febrero 1937, 7 noviembre 1937, 24
noviembre 1937, 16 enero 1938, 1 febrero 1938, 4 febrero 1938, 8 mayo 1938, 7 julio 1938.

7. Asi lo atestigua Mercedes Sanz Bachiller (Delegada Nacional de Auxilio Social), en carta a
Antonio Riviére, Valladolid, 28 noviembre 1938: “Podéis estar justamente satisfechos por los
magnificos resultados obtenidos en las principales ciudades recorridas, no solo de la Peninsula
sino del Protectorado, por el nimero de visitantes y la éptima recaudacién que habéis logrado”.
Una copia fotogréfica, en la Biblioteca Nacional de Espafia, Sala Goya, GC-CAJA/21/2.

8. Que la fotografia es un instrumento de propaganda eficaz por s{ mismo es una idea muy
extendida en la época. Willi Miinzenberg (responsable de la propaganda soviética en Europa
Occidental durante los afios treinta), escribia en 1931 que “la fotografia funciona sobre el ojo del
ser humano, lo visto se refleja en la cabeza de quien observa sin que éste se vea obligado a
realizar complicados ejercicios de pensamiento. De esta manera, la burguesia se muestra
complaciente con la pereza de las masas populares al tiempo que hace un negocio redondo, pues
los periddicos ilustrados suelen alcanzar tiradas millonarias”, “Misién y objetivos del movimiento
internacional de fot4grafos obreros” (Der Arbeiter-Fotograf, 5, 1931), en Ribalta (2011: 110).

9. No existe un estudio completo sobre las fuentes visuales de Vértice, pero resulta claro que en
sus paginas se reproducian muchas imagenes no solo de libros politicamente afines, como
Deutschland. Olympia-Jahr 1936, sino también de anuarios fotograficos internacionales, como
Gebrauchsgraphik, o los diversos volimenes de Photographie publicados por Arts et Métiers
Graphiques en la segunda mitad de los afios treinta.

10. El texto de este Plan, en Cadenas (1975, 27-32). Sobre Vértice pueden verse, entre otros,
Mainer (1972: 213-240), Ascunce (1998: 321-333), Mendelson (2007: 161-183) y Sanchez Vigil (2017:
82-85).

11. Esta interpretacién “mitica” de las imdgenes de prensa esta confirmada por algunos testigos.
El artista cataldn Antoni Tapies (1983: 80), evoca asi los afios de su infancia: “Los verdaderos
mitos de nuestra Republica, asimilados con fruicién por los ojos de un muchacho entre los ocho y
los doce afios, que provenia de la burguesia intelectual catalana, eran especialmente los del
mundo de la modernidad, de confort, de salud y de elegancia entrevistos sobre todo en las
paginas de la revista D'aci i d’alld”. Mas adelante, Tapies evoca la lectura de esta revista,
concretamente del nimero extraordinario de Navidad de 1934, coordinado por Josep Lluis Sert y
Joan Prats, como su primer contacto con el arte contemporaneo: “Me desconcerté totalmente, no
hubo nada que a la larga me trastornara tanto ni que tuviera tanta repercusién en mi vida” (Ibid.:
98). Es interesante recordar aqui que Compte fue también colaborador de D’aci i d’alld, segin
indican Balsells y Naranjo (2010: 303).

12. El mismo tema aparece en otros articulos como “Mujeres del Imperio espafiol. Vendimiadoras
azules”, Fotos, 37, 6 noviembre 1937, 0 “Campo y ciudad”, Fotos, 47, 15 enero 1938.
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13. Las fotografias de El Lissitzky y Bayer, en Ferndndez (1999: 53 y 160); Portugal 1934 en Parr y
Badger (2004-2014: vol. 3, 16), que sefialan su deuda con el modelo soviético, especialmente El
Lissitzky.

14. En el interior de este ndmero hay varias fotos que por su estilo se podrian atribuir a Compte,
pero que se publican como anénimas: una serie titulada “Los vencedores / Los derrotados” y “Loa
del enlace”.

15. En El Alcdzar no hay fotomontajes propiamente dichos. Sin embargo, considerar la propia
secuenciacién del libro como un montaje en sentido amplio es una idea habitual en la época: “El
libro Es kommt der neue Fotografl, que por primera vez une fotografia y texto, es un montaje. Las
novelas de Masereel hechas de grabados sobre madera son montajes. Los dlbumes fotograficos del
nivel del épico Halligen de Renger-Patzsch son montajes. Y, entre paréntesis, la estructura
habitual de una novela no es la de un montaje?”, Marc Maurus, “Ou est donc la littérature de
montage?” (Der Kreis, diciembre 1929), en Lugon (1997: 226).

16. La misma imagen de la contracubierta de Adelante!! aparece en Vértice, 14, septiembre 1938, y
se atribuye a Compte. Por otro lado, la imagen de la cubierta corresponde a la misma foto
publicada en Vértice, 24, julio 1939, ilustrando el poema de José Maria Castroviejo, “A los
muchachos de Europa”, donde aparece sin firmar.

17. En este sentido, su caso es muy diferente de fotoperiodistas como Robert Capa, que si tuvo
una consciencia de ser “autor” de un cuerpo de obra que podia funcionar en otros contextos mas
alld de su funcién inmediata en la prensa (por ejemplo, en exposiciones como Memorable Life
Photographs, MoMA, Nueva York, 1951, donde se incluy al Miliciano herido). O de Agusti Centelles,
que al final de su vida reivindicé sus fotografias de guerra. Este tltimo caso es interesante, ya que
Centelles (Valencia 1909 - Barcelona 1985) es estrictamente contempordneo de Compte
(Barcelona 1910 - Barcelona 1987).

RESUMOS

Dentro del creciente nimero de estudios existente sobre la fotografia realizada durante la guerra
civil espafiola (1936-1939), la produccién del bando franquista ha recibido una atencién
relativamente escasa hasta ahora. La historiografia reciente ha rescatado, sin embargo, a figuras
como José Compte, un fotégrafo comercial, que durante la guerra civil realiz6 un amplio trabajo
propagandistico en la Espafia franquista. Este estudio trata de ofrecer una visién sintética de la
obra fotogréfica realizada por Compte durante la guerra civil, un caso que resulta sintomdtico del
desarrollo de una estética de vanguardia en el contexto de los movimientos fascistas del sur de
Europa, que tiene paralelismos claros en otros trabajos realizados en Italia o Portugal durante los
afios treinta.

Within the increasing number of scholarship devoted to Spanish photography during the Spanish
Civil War (1936-1939), the production of Franco’s side has received relatively little attention until
recently. The new historiography has rediscovered, however, figures like Jose Compte, a
commercial photographer that during the civil war carried out an ample propagandistic work in
the Francoist Spain. This paper aims to provide an overview of the photographic work carried
out by Compte during the civil war. This case is symptomatic of the development of an avant-
garde aesthetics in the context of fascist movements in southern Europe, with clear parallels in
other works made in Italy or Portugal during the 1930s.
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