Comu ~ Comunicacgao Publica

“blict Vol.14n° 272019 _
NUmero com dossié tematico

Giirsel, Z. D. (2016). Image Brokers: Visualizing World
News in the Age of Digital Circulation. Berkeley,
Estados Unidos da América: University of California
Press. ISBN 9780520961616

Tiago Lima Quintanilha

OpenEdition

Edicao electrénica

URL: http://journals.openedition.org/cp/4290
DOI: 10.4000/cp.4290

ISSN: 2183-2269

Editora
Escola Superior de Comunicagao Social

Edigao impressa
ISBN: 2183-2269
ISSN: 16461479

Reférencia eletronica

Tiago Lima Quintanilha, « Giirsel, Z. D. (2016). Image Brokers: Visualizing World News in the Age of Digital
Circulation. Berkeley, Estados Unidos da América: University of California Press. ISBN

9780520961616 », Comunicagdo Publica [Online], Vol.14 n° 27 | 2019, posto online no dia 13 dezembro
2019, consultado o 14 novembro 2020. URL : http://journals.openedition.org/cp/4290 ; DOI : https:/
doi.org/10.4000/cp.4290

Este documento foi criado de forma automatica no dia 14 novembro 2020.

Comunicagéo Publica Este trabalho esta licenciado com uma Licenga Creative Commons -
Atribuigao-NdoComercial 4.0 Internacional.


http://journals.openedition.org
http://journals.openedition.org
http://journals.openedition.org/cp/4290
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

Giirsel, Z. D. (2016). Image Brokers: Visualizing World News in the Age of Dig...

Giirsel, Z. D. (2016). Image Brokers:
Visualizing World News in the Age of
Digital Circulation. Berkeley, Estados
Unidos da América: University of
California Press. ISBN
9780520961616

Tiago Lima Quintanilha

REFERENCIA

Giirsel, Z. D., Image Brokers: Visualizing World News in the Age of Digital Circulation.
Berkeley, Estados Unidos da América: University of California Press, ISBN
9780520961616

NOTA DO EDITOR
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Aceite para publicagdo: 23 de Setembro de 2019

Esta investigacdo, de natureza iminentemente antropoldgica, sustenta-se em trabalho
de campo que teve a duragio de dois anos, resultando num retrato etnografico
multissituado daqueles que a autora designa como os centros nevralgicos de poder da
industria da imagem, isto é, os pontos nodais da produgio, reprodugio, distribuicdo e
circulagio de imagens, em redagdes afetas as grandes corporagdes de contetidos visuais
em Nova Iorque (Global Views Inc.) e Paris (Agence France Press).
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Neste periodo de investigacdo, a autora observou e analisou também os principais
achados decorrentes de eventos de fotojornalismo, desde o maior festival de
fotojornalismo no mundo, que decorre em Perpignan, aos inumeros eventos
organizados pela World Press Photo e pela Visa Pour I'image, com o desiderato de
mergulhar nos meandros do mundo retratado fotograficamente, que assume
consequéncias significativas e é uma parte cada vez mais central das esferas politica e
cultural das sociedades (i.e. retratos de episédios de guerra).

Multiplos autores (Castells, 2012; Smaele, 2017; Rose; 2012; Walmsley & Franks, 2011)
reconheceram o papel da imagem como elemento fundamental na construgdo das
camadas de significagdo necessdrias & compreensdo daquilo que nos rodeia - uma
imagem vale mais do que mil palavras! Susan Sontag (1977), no seu ensaio sobre fotografia,
ja nos falava da perce¢do do mundo na forma de uma antologia de imagens.

Com as mudangas socioculturais e tecnoldgicas operadas nos tltimos 25 anos, os
elementos visuais e as imagens nas noticias tornaram-se progressivamente mais
importantes, levando ao crescimento e a hegemonia do designado jornalismo visual
(Smaele, 2017). Alguns autores (Smaele, 2017; Barrett & Lowell, 2005) identificaram
assim a importancia das imagens como principais critérios definidores do alcance de
diferentes noticias e o impacto das imagens na determinagio das audiéncias, numa
inddstria dos media que atravessava, e continua a atravessar, profundas transformagdes
potenciadas pela Era informacional e pela digitalizagdo. Uma Era que é por vezes
descrita como ocularcéntrica (Rose, 2012, p. 3) ou por pictérica e visual (Rose, 2012;
Sturken & Cartwright, 2009), em que estas imagens proliferam diariamente e a uma
velocidade sem precedentes, marcando todo o espectro das noticias e da representagio
do mundo. Tal como observado por Mortensen (2017), na atual Era, o jornalismo parece
ser cada vez mais orientado pelas prioridades visuais, sendo que a imagem tem a
capacidade e a habilidade de mobilizar e influenciar a opinido publica, devido,
sobretudo, a sua dimensio de apelo emotivo e for¢a simbdlica.

E, num mundo do jornalismo em ripida mudanca e incerteza, fundamentalmente
caracterizado pela hiperabundincia e sofreguidio de conteddos informativos
exponenciados pela infraestrutura digital em rede, o fotojornalismo e o processo de
distribuicdo de imagens informativas experimentam, em certa medida, um panorama
de disputas de poderes na arena das representacdes responsaveis pela construgio das
camadas de significagdo do mundo em que vivemos. E esta a tese da obra de Zeynep
Devrim Giirsel que serve de base a esta recensdo, e na qual se examina, entre outros
aspetos, a forma como algumas destas imagens - operacionalizadas pela autora como
ficgbes formativas' - exercem poder nesta arena representacional do mundo, em
detrimento de outras. Imagens que sdo sobretudo o resultado da atividade dos
designados decisores no mundo do fotojornalismo, a que Giirsel d4 o nome de image
brokers (corretores de imagem), que atuam como intermedidrios de imagens através de
atos de avaliago, licenciamento, venda, edi¢do e negociagdo. Atores privilegiados no
mundo do fotojornalismo que podem, ou nio, ser produtores ou autores de imagens,
mas que detém o poder de definir ou restringir essas imagens - num processo que a
autora (2016, p. 28) define como fazendo parte das politicas de representacdo -,
garantindo ou limitando a sua disponibilizacio e chegada aos publicos e audiéncias
(Giirsel, 2016, p. 2).

Por outras palavras, falamos de pessoas, organizagdes, agéncias ou fornecedores de
conteudo visual, que tomam as decisdes por tras das imagens que vemos nas noticias,
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agindo por isso como mediadores de visdes do mundo e ajudando a moldar
coletivamente a nossa mundividéncia (Giirsel, 2016, p. 2). Sdo, portanto, estes decisores
(os corretores de imagens) que definem o destino final de uma imagem, que vai do
enquadramento inicial do fotégrafo ao processo da sua publicagio e transformagdo em
imagem noticiosa, num conjunto de etapas em que uma parte muito substancial das
imagens cai num vazio de irrelevancia, e as imagens que assumem ou atingem uma
influéncia na representacdo do mundo, tornando-se formativas (Giirsel, 2016, p. 23),
acabam por beneficiar de um conjunto de forgas cumulativas que desencadeiam a sua
relevéncia, circulagio e repeti¢do nesse mesmo perimetro das representagdes.

Em todo este processo, alude a autora, o maior desafio que estes corretores de imagens
enfrentam reside na capacidade de, ao tomarem as suas decisdes - fundamentalmente
marcadas pela constante e explicita dimensio de antecipagdo -, conseguirem imaginar-
se no futuro como forma de garantirem que aquilo que o mundo querera ver amanha
conseguiu ser hoje antecipado e capturado visualmente (Giirsel, 2016, p. 22). Isto numa
estrutura de trabalho que define a atividade observada nos designados pontos nodais
do fotojornalismo, em que a comunicago entre os corretores de imagens relativamente
as suas decisdes durante o processo de escolha das imagens implica profundos atos de
imagina¢do? que constituem, por si s, importantes objetos de estudo do ponto de vista
antropoldgico, o que levou a autora, que se apresenta como antropé6loga dos media, a
escrever a presente obra. A este respeito, a autora alega que foi atraida pelo
fotojornalismo internacional quando entrou na disciplina da antropologia na iminéncia
do século XXI, numa altura em que muita da energia intelectual estava concentrada na
investigacdo das formas emergentes da globalizagio, sendo que o fotojornalismo lhe
proporcionou a oportunidade de estudar uma industria que foi sempre construida na
base das interagdes globais.

Image Brokers, de Zeynep Devrim Giirsel, é, portanto, uma tentativa de compreender os
mecanismos, as infraestruturas e as ideologias envolvidos na criagdo de um mundo
representado por imagens e intermediado pelos corretores de imagem que exercem o
seu poder para desencadear a distribuicdo e repeticdo das “suas” imagens com
potencial formativo definido pela influéncia que assumem no universo dos cédigos de
significagdo e representa¢io do mundo em que vivemos.

0 livro divide-se em duas partes: a primeira parte, composta por quatro capitulos,
mergulha nos locais de trabalho daqueles que a autora definiu como os pontos nodais
do fotojornalismo (Global Views Inc.; Agence France Presse e Newsworld), para examinar
toda a estrutura envolvida na reprodugio, distribuigio e circulagdo de imagens, num
panorama que a autora comega por definir como fortemente reestruturado pelas
transformagdes operadas pela digitalizagdo e pela nova Era informacional?.

A segunda parte (worldmaking), dividida em trés capitulos, debruca-se sobre a forma
como estas imagens, produzidas e/ou distribuidas pelos corretores de imagem
envolvidos nos pontos nodais do fotojornalismo, definem e medeiam de forma
substancial a nossa mundividéncia e as visdes que temos do mundo e daquilo que nos
rodeia. Ao fazé-lo, a autora tira proveito da segunda parte de um trabalho de campo
caracterizado pela observagdo em importantes festivais e workshops de fotografia.

O resultado é esta interessante obra, que disseca a importincia das imagens e do
fotojornalismo na mediagdo do mundo, numa investigacio balizada pelas
transformagdes estruturais e morfolégicas moldadas pelo papel determinante das
tecnologias digitais, que enformam a designada industria numa permanente crise, e nas
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quais a imagem é crescentemente vista como uma comodidade que despoleta, na visdo
da autora, uma guerra digital pelo estatuto de produto formativo na representacio do
mundo.
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NOTAS

1. FicgBes no sentido em que sdo construidas e culturalmente determinadas, e formativas porque
a sua distribuigdo e circulagdo assume um impacto aparente na representa¢do do mundo.

2. A autora refere que o trabalho dos corretores de imagens compreende praticas quotidianas de
imaginagdo (Giirsel, 2016, p. 44).

3. A autora (2016, p. 54) fala de uma transigio para imagens digitais e distribuicdo digital que
causou uma mudanga dramdtica na prépria infraestrutura de representagéo.
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