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Introdugao: A importancia da TV no Brasil

Ainda que a Internet venha emergindo cada vez mais como uma midia alternativa e que
a sua difusdo entre os meios de comunicagio sé tenha crescido, a televisdo ainda ocupa
um papel determinante no Brasil. Em pesquisa realizada no dltimo trimestre de 2016 e
divulgada pelo IBGE, apenas 2,8% dos 69 milhdes de domicilios no pais ndo possuem
televisdo em casa. Além disso, foram registrados mais de 102 milhdes de TVs em lares
brasileiros.

Outra pesquisa realizada em 2016, a “Pesquisa Brasileira de Midia 2016 - Hébitos de
Consumo de Midia pela Populagdo Brasileira™, revelou que 63% dos entrevistados
utilizam a televisdo como primeira fonte de informagio sobre o que acontece no Brasil
e no mundo, enquanto apenas 26% dos entrevistados declararam que a internet é o
primeiro lugar em que buscam informagdes. Na mesma pesquisa, quando questionados

Comunicacgao Publica, Vol.14 n° 27| 2019



Por que uma emissora publica regional precisa de um telejornal nacional? O ca...

sobre os dois meios de comunicagio que mais utilizam para buscar informagées, a TV
alcancou 89% da preferéncia dos brasileiros, contra 49% da internet. Tal nimero vai
além da difusdo da TV nas casas dos brasileiros, mas diz respeito também a
credibilidade que ela passa, bem como ao valor cultural da oralidade, muito presente no
pais.

A partir de estudos realizados no 4mbito da Rede Telejor, a TV, e nela o telejornalismo,
ocupa um papel central na vida dos brasileiros, j4 que “os telejornais sdo hoje a
principal fonte de informagio da sociedade brasileira: mais barata, mais comoda e de
facil acesso” (Porcello, 2011, p. 43).

Dominique Wolton (1996), em livro intitulado Elogio do grande puiblico: uma teoria critica
da televisdo, discute a questdo da televisdo e sua inegavel importincia na sociedade, bem
como o seu uso para variados mecanismos de poder, além de sua inegavel relevancia na
criagdo de lagos sociais.

No entanto, o autor destaca que a diferenca do modelo brasileiro em relagdo ao modelo
europeu estd no papel da televisdo privada, que dita os padrdes e exerce predominincia
em comparagio com a televisdo publica.

Nela encontramos, com efeito, o sucesso e o papel nacional de uma grande
televisdo, assistida por todos os meios sociais, e que pela diversidade de seus
programas constitui um poderoso fator de integragdo social. Ela contribui também
para valorizar a identidade nacional, o que constitui uma das fungdes da televisdo
geralista (Wolton, 1996, p. 152).

7

Wolton (1996) destaca ainda que a televisio é uma midia dificil de ser estudada e
analisada, principalmente devido ao envolvimento quase intrinseco do cidaddo com
esse meio de comunicagio, que torna mais ardua a tarefa de se distanciar da TV para
conseguir estuda-la sem que algumas concepg¢des ji estabelecidas sobre essa midia
tenham influéncia.

Nesse sentido, o telejornal de carater local ganharia importincia e notoriedade no pais
por ser uma possibilidade a mais de criar narrativas que sejam cada vez mais préximas
do publico e que, portanto, consigam trazer de forma mais intimista a relagdo de
identidade e de criagdo de lagos com o telespectador.

No entanto, no presente artigo analisaremos uma terceira via de se fazer
telejornalismo, que poderia eventualmente ser compreendida a partir do conflito
nacional e local e busca fazer o caminho inverso do que é comumente reproduzido nas
TVs brasileiras. Nestas, em geral, hd uma cabeca de rede responsavel pela programacio
nacional, enquanto apenas a programacdo local seria responsabilidade das emissoras
afiliadas (locais) e se encaixaria como parte da grade, como forma de gerar
identificacdo entre emissora e telespectador e de cumprir exigéncias legais.

0 objeto empirico a ser analisado nesse artigo é o programa Brasil em Rede, que nasce
em 2018 em uma emissora publica local, a Rede Minas, e tem uma proposta de, a partir
de parcerias com outras emissoras publicas espalhadas pelo pais, produzir um
telejornal de cardter nacional. A partir dos dados apresentados e da andlise
empreendida, levanta-se a seguinte questdo: a proposi¢do do Brasil em Rede em uma
emissora mineira tem relagdo com a falta de representagdo do estado de Minas Gerais
por parte de outros telejornais de veiculagdo nacional?

Além disso, busca-se entender a proposta do programa como um outro lugar de fala, ja

que, mesmo estando no Sudeste do Brasil, o centro de emissdo (Minas Gerais) encontra-
se fora do eixo Rio-Sdo Paulo-Brasilia, e, portanto, teria uma maior possibilidade de
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promover um contetido que seja diferenciado tanto do ponto de vista da representacédo
de outros locais, ai dependendo da participacdo de emissoras parceiras, como também a
partir de um outro olhar sobre a questdo da mineiridade e do ser mineiro.

ATV foradaTV

Para além de se constituir como um meio de comunicagdo, a Internet possibilitou
também uma maior difusdo dos conteddos de meios ja consolidados, ja que permite a
utilizacdo de todos os tipos de linguagens, bem como torna possivel a utilizacdo do
ambiente da web como um novo formato para se consumir o contetdo.

Nesse sentido, a Internet tem se tornado cada vez mais um espago de repositério dos
conteidos audiovisuais, seja por meio dos préprios sites das emissoras, ou mesmo via
YouTube, ji que agora é possivel assistir as matérias dos telejornais sem ser no
momento exato da grade de programacio, e ainda existe a possibilidade de o pidblico
interagir com a narrativa, bem como uma maior repercussio do conteido, por meio das
curtidas ou likes, e compartilhamentos em redes sociais.

Paulo Eduardo Cajazeira (2015) destaca que o perfil do publico de TV é bastante diverso
no Brasil, e isso é reflexo do modelo de televisdo aberta gratuita estabelecido no pais. O
autor ressalta ainda que o modo de assistir televisdo tem mudado, principalmente com
o0 aparecimento da Internet, que cria um modelo de “telejornalismo online” em que é
possivel arquivar informagdes, e com isso o publico tem acesso aos contetidos mesmo se
ndo conseguir acompanhar a grade de programacdo das emissoras. “A internet mudou
o comportamento dos individuos em vérias esferas, entre elas, a hora e o local de
consumo de noticias. De certa forma, dd-se o «poder de escolha» ao usudrio, que, nesse
novo modelo, passa a ndo ser mais refém da programacio fixa do canal de TV”
(Cajazeira, 2015, p. 198).

Ainda sobre a apropriagdo da Internet por parte de emissoras de televisdo, Edna de
Mello Silva e Yago Modesto Alves (2016) afirmam que ocorreram trés fases desse
telejornalismo pds-Internet: a transpositiva “ocorre quando as emissoras de televisdo
langam os portais na web a partir dos anos 2000 e comegam a articular o contetido dos
programas jornalisticos em sites, além de oferecer o acesso aos videos dos telejornais
(na integra - para assinantes) para os seus espectadores” (Silva & Alves, 2016, p. 5); a
hipermididtica “ocorre quando as emissoras de televisdo passam a transmitir seus
telejornais simultaneamente na televisdo e na internet, em tempo real, fazendo uso da
convergéncia entre suportes diferentes com caracteristicas complementares ou da
disseminagdo de um mesmo produto em vérias plataformas” (Silva & Alves, 2016, p. 5);
e a expandida “ocorre quando os telejornais passam a criar contetidos, exclusivos ou
ndo, para outras plataformas, sejam redes sociais ou aplicativos, de forma a expandir os
conteuddos jornalisticos para novos formatos” (Silva & Alves, 2016, p. 5).

E é a partir da apropriagdo dessas fases do telejornalismo na Internet que se mudam os
modos de assistir televisdo, bem como se ampliam as possibilidades de um conteido
regional chegar a um publico cada vez maior, ndo mais se limitando a sua regido, mas se
tornando um contetido global.

Além disso, muitos telejornais tém utilizado a Internet como um espago a mais para a
difusdo de seus contetidos, na medida em que na web nio se encontram limitagGes
geograficas de sinais de transmissdo. Isto possibilita, por exemplo, que o Brasil em
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Rede, telejornal de uma emissora regional, a Rede Minas, tenha um maior potencial de
expansdo e visualizagdo de seu contetido a nivel nacional e mundial, criando novas
janelas para que um telejornal nacional seja produzido por uma emissora que sequer
alcanca todo o espectro radioelétrico do estado de Minas Gerais.

Conflito Local X Nacional

Para entendermos essa relacdo de local e nacional, dois conceitos emergem como
essenciais nesse percurso: o conceito de identidade, que seria um conjunto de
caracteristicas que tem como objetivo produzir narrativas que aproximam grupos, e o
conceito de representacdo, que vai além da identidade por possibilitar que o individuo
esteja inserido na narrativa audiovisual, ou seja, se sinta parte dela.

Uma primeira observagdo conceitual sobre identidade ocorre a partir dos Estudos
Culturais, podendo ocorrer em trés dimensdes: simbdlica-cultural, social e psiquica.
Estas dimens&es sdo compostas de caracteristicas intrinsecas ao cidaddo, por meio da
linguagem e de sistemas simbdlicos, por exemplo, a partir da questdo geografica, ja que
o local onde nascemos carregaria por si s6 uma identidade prépria, e também por meio
da questdo cultural e de escolhas adquiridas ao longo do tempo, que vdo igualmente
compor seu conjunto de ideais e serdo determinantes na construcio de sua identidade.
“A afirmagdo da identidade e a enunciagdo da diferenca traduzem o desejo dos
diferentes grupos sociais, assimetricamente situados, de garantir o acesso privilegiado
aos bens sociais” (Silva, 2005, p. 81).

Hall (1996) aponta para dois caminhos para se pensar a identidade, partindo o primeiro
de uma cultura partilhada por um grupo ou sociedade que se conecta por fatores
histéricos ou por experiéncias culturais em comum:

Pelos termos desta definigio, nossas identidades culturais refletem as experiéncias

histéricas em comum e os cédigos culturais partilhados que nos fornecem, a nds,

como um “povo uno” quadros de referéncia e sentidos estdveis, continuos,

imutdveis por sob as divisdes cambiantes e vicissitudes de nossa histdria real (Hall,

1996, p. 68).
0 segundo caminho é uma identidade que se constrdi justamente a partir da diferenca e
de experiéncias de ruptura com tradi¢des e fatores histéricos que, apesar de serem
carregados pelo cidaddo, sdo deixados de lado para que outros costumes e lacos
identitdrios se desenvolvam. “As identidades culturais ndo provém de alguma parte,
tém histérias. Mas como tudo o que é histdrico, sofrem transformagdes constantes”
(Hall, 1996, p. 69).

Por sua vez, Peter L. Berger e Thomas Luckman (1985) abordam o conceito de
identidade ligada a questdo geografica, sendo construidas tanto por fatores coletivos,
como também individuais, fruto do repertdrio cultural de cada cidaddo, o que resulta
em diferentes tipos de identidade para cada pessoa.

A identidade é evidentemente um elemento-chave da realidade subjetiva, e tal
como toda realidade subjetiva, acha-se em relagdo dialética com a sociedade. A
identidade é formada por processos sociais. Uma vez cristalizada, é mantida,
modificada, ou mesmo remodelada pelas relagdes sociais. Os processos sociais
implicados na formacdo e conservagdo da identidade sdo determinados pela

estrutura social (Berger & Luckman, 1985, p. 228).

Ja Sawaia (1999) afirma que a identidade pode ser compreendida a partir dos vdrios
processos de identificagdo do ser humano que pode ocorrer por meio de um
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reconhecimento do que cada um julga relevante e préximo, o que gera um sentimento
de pertenga, ou a partir do que é diferente, e por isso gera admiragio e curiosidade em
conhecer e também se sentir parte de algo que é novo.

Nessa perspectiva, a identidade pode ser tanto individual, se referindo exclusivamente
ao cidaddo e as suas apropriagGes culturais, gostos e interesses, como coletiva, versando
sobre uma sociedade, sobre pessoas que dividem o mesmo territério ou através de
grupos que partilham de interesses comuns e por isso acabam gerando identificagdo
entre eles, ainda que em localidades diferentes.

Aproximando as discussdes identitarias do universo do telejornalismo, Iluska Coutinho
(2012) observou que os telejornais tém buscado cada vez mais se aproximar do cidad3o,
ou seja, tentam afetd-los em suas narrativas, e assim gerar uma identificagdo e
representacdo do seu publico em suas matérias. Com isso, os telejornais tém utilizado
uma espécie de contagdo de histéria da vida real, com comego, meio e fim, enredo e
principalmente personagens, que seria justamente onde ocorreria a maior aproximagdo
com o publico.

7

Assim, o que os telespectadores acompanham nos telejornais é uma soma de

pequenas tentativas de repeticio de alguns fatos, amarrados pelos textos de

repérteres e apresentadores, uma “imita¢do da acdo” ou das a¢bes humanas, tal

como a defini¢do de Aristételes para a palavra drama. O sentido de “imitagdo” tal

como proposto pelo filésofo abrange o de representagio, no caso, de um conflito

que se desenvolveria, sempre com a busca de sua resolugdo, através das ac¢des dos

personagens da estéria, da narrativa (Coutinho, 2012, p. 198-199).
Essa aproximagdo com o puiblico por meio das histérias da vida real tem o objetivo
principal de gerar uma empatia entre produtor de contetidos e cidadio, que passaria a
ser representado na figura das personagens, que passam pelos mesmos problemas e que
tém caracteristicas que levam o grande publico a identificar-se com elas.

No dmbito desse texto as questdes de identidade e representacdo serdo relacionadas
com o conceito de mineiridade, que seria as vdrias formas de a midia trazer a
perspectiva do mineiro para as narrativas, bem como suas qualidades, suas atitudes e
seus jeitos de ser como fonte de tensionamento entre local e nacional. Simone Maria
Rocha trabalha desde 2001 com a questdo da mineiridade, quando defendeu sua tese de
doutorado, intitulada: Mineiridade em Questdo: do discurso mitico ao discurso mididtico. A
autora aponta que ha duas formas de se identificar a mineiridade: a primeira é a partir
da formagio de identidades, que se da pela ideia de nagio, regido e sentimentos de
pertenca; e a outra é a partir da imagem do mineiro que é construida pela midia, muitas
vezes com um tom humoristico e com uma imagem estereotipada.

Simone Rocha (2003) ressalta que, apesar de Minas Gerais ter a influéncia cultural de
outros estados, existem caracteristicas que reforcam um sentimento de mineiridade
que é motivo de orgulho do mineiro por onde quer que ele vd. Em sua pesquisa de
campo, a autora identificou que até mesmo o conteddo mididtico produzido sobre o
“mineiro puro”, que seria aquele ligado a tradigGes rurais e do periodo colonial, mesmo
que de forma estereotipada, ajudou em alguma medida na legitimagdo da mineiridade.

Mas, a for¢a do discurso da “mineiridade” faz-se presente e vem até mesmo da
televisdo, o que é um fato curioso. Quando faziamos as sessdes de video, embora
tenha havido alguma excecdo, a maioria das pessoas confirma que as personagens
representam “o mineiro” de alguma forma. Em alguns casos eles alegaram a
ridicularizagdo, em outros consideram apenas o mineiro da zona o rural, o “mineiro
puro”, mas em geral, pudemos perceber que o estereétipo atua num plano
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comunicacional de maneira positiva. Ele confirma alguns valores, alguns tragos que

ja fazem parte do imagindrio social (Rocha, 2003, p. 11).
Também Liana Maria Reis (2007) busca entender a mineiridade a partir da forte ligagdo
do mineiro com suas origens (geograficamente falando) e caracteristicas, o que acaba
por gerar um sentimento de pertencimento muito forte entre quem nasce em Minas
Gerais, identificando-se em geral com algumas caracteristicas da mineiridade que sio
reconhecidas nacionalmente: ser um povo acolhedor, que come quieto e que estd
sempre desconfiado. A autora rechaca que a concep¢ido de mineiridade seja um mito,
como apontado por alguns autores, e destaca que ela é uma construgio baseada na
histéria, principalmente por uma elite politica, e é por isso que deve ser estudada a
partir da identidade do que é ser mineiro.

A questdo central, entretanto, parece-me ser a reflexdo de que a mineiridade foi e

continua sendo construida como elemento de identidade regional, mas,

principalmente, como ideologia. Ou seja, se podemos falar que as identidades- ideias

de pertencimento- sdo plurais e dindmicas, originadas das caracteristicas peculiares

da formacgdo e vivéncia histéricas (e af, portanto, as varias comunidades possuem

suas particularidades locais e regionais e, nessa medida, lembram e comemoram os

fatos mais marcantes e significativos vividos coletivamente) de cada sociedade ou

grupo social, a mineiridade é uma dentre tantas outras identidades, considerando o

Brasil como um todo ou internamente, no préprio Estado de Minas Gerais (Reis,

2007, p. 90).
No entanto, apesar de o sentimento de mineiridade ja ser algo conhecido e reconhecido
nacionalmente, ndo é comum que o estado de Minas Gerais tenha espago nos principais
telejornais de rede nacional, mesmo sendo o estado com mais cidades do Brasil, e um
dos estados com maior extensdo territorial. Apesar de estar no Sudeste, Minas Gerais
acaba sendo preterido muitas vezes pelo eixo Rio-Sdo Paulo, que concentra parte
significante do poderio politico e econdmico do pais, e pelo Distrito Federal, mais
especificamente Brasilia, que concentra os principais érgios dos poderes Executivo,
Legislativo e Judiciario.

Com isso, o estado de Minas Gerais, e principalmente a mineiridade, acaba ficando em
segundo plano, e o mineiro muitas das vezes nio se vé representado na midia nacional.

Por que é necessario um Telejornal Nacional em uma
Emissora Regional?

A andlise parte do silenciamento de diversos segmentos da sociedade, seja esse
silenciamento geogréfico, seja mesmo cultural e social, o que gera uma necessidade de

representacdo, associada a concentragdo das redagles dos principais telejornais
nacionais nos estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia.

Nesse sentido buscaremos investigar se as varias formas que o mineiro é representado
nos telejornais nacionais acabam por criar um sentimento tinico de mineiridade (forma
identitdria que pessoas nascidas no estado de Minas Gerais ou com rela¢des diretas com
este apresentam) ou se sdo representadas vdrias formas de identificagdo dos mineiros.

Para tal, utilizamos a andlise da Materialidade Audiovisual, metodologia proposta por

Tluska Coutinho (2016), que tem na unidade “texto + som + imagem + tempo + edigdo”
(Coutinho, 2016, p. 10) uma possibilidade de investigacdo dos contetidos audiovisuais.
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Coutinho (2016) explica que o primeiro passo é o mapeamento do produto audiovisual
em questdo e que depois ocorre um didlogo entre objeto de pesquisa e referenciais
tedricos utilizados. Apds seguir esses passos, definem-se os eixos de avaliacio,
observando o objeto de pesquisa, e por Gltimo monta-se a ficha de andlise.

Por se caracterizar como um método quali-quantitativo a andlise da materialidade

audiovisual pode incluir itens de avaliagdo previamente identificados pelo autor,

com categorias definidas a priori, como aquelas relacionadas a temdtica;

caracterizagdo das fontes de informagdo (governo, oposi¢do, iniciativa privada,

especialista, cidaddo); presenca ou nio de pontos de vista conflituais, de inser¢io de

arte, entre outros (Coutinho, 2016, p. 11 e 12).
Inicialmente realizamos um levantamento de matérias realizadas em Minas Gerais ou
tendo como foco esse estado a partir de um recorte estabelecido de duas semanas: a
primeira na semana da Pdscoa, de 26 de marco a 1 de abril de 2018, por ser uma semana
em que a mineiridade teria uma maior potencialidade de aparecer, principalmente
devido a tradigdo religiosa histérica do estado, ligado ao catolicismo, e a segunda na
mesma semana do més seguinte, de 23 a 29 de abril, tomada como semana controle, a
fim de observarmos a presenca ou nio do mineiro nas narrativas dos telejornais, sem
que haja algum tipo de data especial que remeta ao estado.

Nesse primeiro levantamento foram tomados como recortes empiricos o Jornal
Nacional, da Rede Globo, o telejornal mais antigo e de maior audiéncia entre as
emissoras brasileiras, e o Repérter Brasil, o principal telejornal nacional da TV Brasil,
emissora publica, j4 que assim poderiamos ter uma ideia sobre a presencga ou nio do
mineiro na narrativa.

No Jornal Nacional, foram contabilizadas 214 matérias nos periodos analisados e, dentre
elas, apenas oito fazem referéncia ao estado de Minas Gerais ou a alguma personagem
mineira. Essas materialidades audiovisuais identificadas estiveram distribuidas entre as
editorias de justica, com seis inser¢des, com destaque para uma noticia sobre a Samarco
(barragem que rompeu e causou grande estrago para a populagdo que vivia no local),
trés sobre o politico Eduardo Azeredo?, uma sobre o governador Pimentel?, e outra
sobre o senador de Minas Gerais, Aécio Neves*.

Além disso, foram identificados uma matéria da editoria de policia, sobre um acidente
com mortes; e ainda uma sobre clima, referente ao cancelamento de uma operagio do
Ibama na Zona da Mata Mineira.

No outro telejornal analisado, o Repdrter Brasil, foram contabilizadas 117 matérias,
enquanto apenas trés delas tinham o estado de Minas Gerais ou uma personagem
mineira como importantes na narrativa audiovisual; uma noticia da editoria de policia,
exibida no dia 28 de marco, sobre uma investigacdo de trifico de bebés® uma de
cultura, veiculada no dia 29 de margo, sobre a tradigdo de tapetes na Pascoa, em Ouro
Preto®; e outra de politica, que integrou a edi¢do de 26 de abril, sobre uma abertura de
impeachment contra o governador Fernando Pimentel’.

A partir da constatacdo do pequeno espaco e da quase auséncia do mineiro, em sua
diversidade, das muitas Minas Gerais existentes nas narrativas do Jornal Nacional e do
Repdrter Brasil, evidencia-se a demanda acerca de um espago telejornalistico em que o
mineiro possa ser representado nas narrativas audiovisuais.

Uma possivel alternativa percebida como eventual resposta a essa caréncia foi o Brasil
em Rede, programa da Rede Minas, emissora puiblica de carater regional, que em
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dezembro de 2017 langou o primeiro telejornal em cadeia nacional produzido em Minas
Gerais.

O telejornal foi transmitido entre os dias 11 de dezembro de 2017 e 3 de janeiro de 2019
e pode ser observado como uma experiéncia pioneira de um produto jornalistico de
carater nacional que foi produzido fora do eixo Rio-Sdo Paulo-Brasilia e que tinha na
Internet sua principal fonte de expansdo de contetido, além de se valer de parcerias
com outras emissoras regionais para que pudesse construir um telejornal de fato
nacional.
Primeiro telejornal de noticias nacionais produzidas em MG com cobertura dos
fatos de maior impacto em todo o Brasil. Direto da nova e moderna newsroom,
conteddos diferenciados e com credibilidade sobre economia, politica, sadde,
prestagdo de servigos e cultura. Colaborativo, conta com a parceria de emissoras de
todas as regides do pais. Jornalismo com mais tecnologia e comunicagdo publica
fortalecida (Site da Rede Minas, 2018).
Esse sistema de parcerias s6 é possivel no telejornalismo publico, ja que o comercial se
constitui de emissoras afiliadas que sdo subordinadas as emissoras sede ou cabecas de
rede.

Nesse sentido, ndo ha pluralidade nem diversidade de vozes, manifestagbes culturais,
sotaques, entre outros elementos que marcam o local, ainda que exibido de forma
nacional, como ocorreu no Brasil em Rede.

Apresentado por Raquel Capanema e Luciano Correia, o telejornal era exibido pela Rede
Minas de segunda a sabado, as 20:15, com dura¢io de 30 minutos. Por ser uma emissora
regional, possui uma limitagdo de sinal, ndo sendo possivel a transmissdo em nivel
nacional por meio do espectro radioelétrico. No entanto, o Brasil em Rede transmite ao
vivo toda sua programacdo em seu site®, e é possivel baixar o aplicativo do Brasil em
Rede na Google Play Store. Além disso, os programas na integra estdo disponiveis no
canal do Brasil em Rede no YouTube?, local de onde foram retirados os materiais na
pesquisa documental que possibilitou a andlise apresentada a seguir.

A partir da proposta do Brasil em Rede, que parte de uma geragdo e de um cendrio
locais para abordar o nacional, e considerando que a Rede Minas é uma emissora
publica regional, a tendéncia natural seria a de que o estado de Minas Gerais tivesse um
maior espa¢o no telejornal, ainda que a proposta do programa seja de parcerias com
exibicio de contetidos que cheguem de emissoras de outras localidades.

Para realizagdo dessa andlise, de viés comparativo, o periodo de anélise escolhido foi o
mesmo do levantamento anterior, realizado no Jornal Nacional e no Repérter Brasil: a
semana da Pdscoa, de 26 de marco a 1 de abril de 2018, e a tltima semana do més
seguinte, de 23 a 29 de abril. Os perfodos, conforme explicitado anteriormente,
permitiriam uma amostragem em que a mineiridade poderia aparecer em maior
evidéncia, caso da semana da P4scoa, servindo a mesma semana do més posterior para
investigarmos se houve ou ndo uma diferencga discrepante na presenca de matérias que
remetessem ao estado de Minas Gerais.

A andlise se d4 em dois momentos distintos: um, primeiro, de investigagdo acerca da
presenca ou nio do estado de Minas Gerais ou de alguma personagem mineira nas
matérias; e outro, depois, de andlise acerca da identidade e da representacdo do
mineiro nas narrativas do Brasil em Rede, em que hd a presenca do mineiro no
conteido audiovisual.
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Nesse primeiro levantamento realizado, foram contabilizadas 141 matérias somando as
duas semanas de andlise, com excec¢do do dia 27 de marco de 2018, em que nio foi
encontrado o material no YouTube, repositério em que se realizou a busca documental
dos materiais para realizacdo das andlises. Do universo total de matérias, 16 colocam o
estado de Minas Gerais em evidéncia, seja com contetdo sobre o estado, seja por meio
da apresentacio de alguma personagem identificada como mineira. Além disso,
observou-se que grande parte das matérias trata de teméticas nacionais, ou até mesmo
internacionais, principalmente por meio de conteddos sobre tempo, gols das rodadas
dos estaduais e sobre politica e economia.

Mesmo que o numero de matérias em que o estado de Minas Gerais aparece nio seja tdo
significativo (correspondendo a 11,35% do total de reportagens veiculadas), este tem
aqui uma maior presenga em comparagdo com os conteudos do Jornal Nacional e do
Repérter Brasil. Observa-se ainda um esforco da emissora para, sempre que possivel,
trazer matérias nacionais e até mesmo internacionais para o contexto mineiro, além de
investir em “povo fala” realizados na capital mineira, Belo Horizonte, e na
apresentacgdo de entrevistados que estejam em Minas Gerais, sejam especialistas, sejam
apenas personagens, aumentando assim a mineiridade das fontes.

Nesse sentido, foi possivel identificar nove matérias em que o estado de Minas Gerais
ndo estd em evidéncia, mas nas quais o programa buscar trazer os contetidos para a
realidade mineira, seja com dados que transmitam o contexto mineiro, seja buscando
ouvir fontes que sejam mineiras e tenham alguma identificagdo com o assunto em
questdo, como por exemplo no dia 23 de abril'°. Nessa edi¢do, ao tratar de um caso de
racismo na Espanha, o Brasil em Rede busca trazer o episddio para o contexto mineiro,
ouvindo uma cientista politica negra e indo até um colégio de Belo Horizonte em que
sdo entrevistados alunos e professores, abordando o racismo como um problema
conjuntural da sociedade, também em Minas.

Dentre as matérias especificamente sobre o Estado, elas foram divididas entre diversas
editorias, sendo: quatro matérias de economia, como nas matérias sobre a
regulamentacio dos aplicativos de transporte e colecionadores de 4lbuns da Copa, em
que, apesar de serem conteddos nacionais, hd uma contextualizagio para a realidade
mineira; quatro sobre justica relacionada com politica, com duas matérias sobre a
condenagdo de Eduardo Azeredo e uma sobre o depoimento de Aécio Neves a Policia
Federal; trés de seguranga publica, como na noticia sobre um atleta francés
desaparecido na Serra da Mantiqueira; duas sobre religido, ligadas a semana da Péascoa;
uma de policia, na matéria sobre protestos em Belo Horizonte; e uma sobre esportes
eletrdnicos, em uma matéria sobre o fato de Belo Horizonte ir receber um campeonato
nacional da modalidade.

Dessas 16 matérias, foram estabelecidos trés eixos de andlise que norteariam questdes e
didlogos tedricos propostos nesse artigo: identidade, representacio e
representatividade.

Observou-se que 14 das reportagens analisadas apenas traziam matérias para o
contexto mineiro ou falavam de personagens ligadas ao estado de Minas Gerais, mas em
um contexto nacional. Nessas, em nenhuma das quatro matérias sobre politica foi
possivel sequer a identificagdo com caracteristicas mineiras, até porque abordaram
casos individualizados de corrupgio e, nas outras dez matérias, foi possivel encontrar
uma certa identificagdo com a mineiridade, principalmente devido a contextualizagdo
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dos contetidos com a realidade mineira. Registra-se, contudo, o baixo poder de
representacido do sentimento do que é ser mineiro, ou das mineiridades possiveis.

Por outro lado, em duas matérias, justamente sobre a semana da Pdscoa, uma exibida
no dia 30 e outra no dia 31 de marco, que trataram da sexta-feira da Paixdo' e do
Sédbado de Aleluia'?, respectivamente, foi possivel observar caracteristicas tipicamente
mineiras em toda a construcdo do material. Nesse caso, ambas as matérias se
desenrolam em ambientes bem marcantes para a cultura mineira - igrejas catdlicas em
estilo colonial que tém como cendrio ruas e casas que remetem ao imagindrio da
mineiridade do interior do estado. Nas duas matérias é possivel notar a religiosidade
catdlica, que é um traco muito marcante do "ser mineiro". H4 ainda a valorizagdo
desses espagos como patrimdnio cultural e turistico, j4 que sdo entrevistados nio
apenas lideres religiosos e fiéis, como também pessoas que vieram de outros estados do
Brasil para visitarem as cidades mineiras no periodo da Semana Santa.

Diferentemente das outras dez matérias, em que hd apenas uma identificacdo da
mineiridade, nos conteddos relacionados com a Semana Santa é possivel encontrar
ainda caracteristicas bem marcantes que representam o que é ser mineiro. Ainda que
remetendo ao modelo estereotipado do imaginario de uma mineiridade de interior, hd a
narrativa do mineiro e de sua ligacdo muito forte com a religido catdlica, muito por
conta das belas igrejas coloniais, que acabam sendo representativas na questdo da tinica
forma de mineiridade que emerge das narrativas do telejornal.

Consideragoes Finais

Uma primeira consideracio a ser feita a partir da discussdo proposta é que o
telejornalismo brasileiro tem estado cada vez mais fora da tela da TV, j4 que o ambiente
web se constitui como um espago mais amplo e ndo esta diretamente relacionado com
questOes territoriais e mesmo técnicas, uma vez que é diferente do espectro
radioelétrico, em que sdo propagadas as ondas da televisdo; na Internet é necessaria
apenas a conexdo para que se consumam todos os conteudos disponiveis na rede, sem
nenhum tipo de limitagfo territorial, tornando todos os contetidos a0 mesmo tempo
locais e globais.

Tomando por base a investigacdo do Brasil em Rede, observamos que o telejornal sé
consegue se constituir como um telejornal nacional por meio de narrativas de outros
locais do Brasil, revelando a importancia da Internet como espago de propagacio desses
materiais para além do estado de Minas Gerais, o que o tornaria, de fato, nacional, ou
até mesmo global, j4 que ele pode ser consumido por qualquer usudrio do ambiente
web.

Mas, ao mesmo tempo, o telejornal ser produzido e veiculado em uma emissora de TV
também se revela positivo, na medida em que a televisdo é o principal meio de
comunica¢do de massa e possui um valor-noticia e uma credibilidade ainda maiores
para o publico do que se esse telejornal fosse produzido exclusivamente no ambiente
digital.

Nesse sentido, a ideia das parcerias com emissoras de outros estados e regides do Brasil
se faz ainda mais importante para a constru¢do de conteddos mais representativos e
passiveis de gerar um sentimento de pertencimento e uma relagdo identitdria entre
esse telejornal e os cidaddos que o consomem.
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Além disso, a ideia de se produzir um telejornal de carater nacional em uma emissora
publica regional mineira tem se apresentado como uma iniciativa (e também
alternativa) muito interessante, ji que, a0 mesmo tempo que o telejornal busca uma
representacio mais brasileira e nacional, representando mais localidades, bem como
seus discursos e tragos culturais, sociais e regionais, a questdo da mineiridade também
acaba ganhando maior destaque, seja pelo maior niimero de contetdos relacionados aos
mineiros, seja pela busca por trazer matérias que sdo de impacto nacional, mas a partir
da ética mineira.

A partir desse olhar, foi possivel observar que o Brasil em Rede busca fugir um pouco do
eixo Rio-Sdo Paulo-Brasilia, trazendo matérias de emissoras parceiras de estados como
Sergipe (regido Nordeste do Brasil), Amazonas (regido Norte) e Tocantins (regido
Centro-Oeste) e até mesmo contetidos internacionais. E essas parcerias se mostram
importantes para a construcio dos telejornais, principalmente por darem mais espago
para as regides e localidades, que normalmente acabam silenciadas na midia
hegemonica, além de expandirem também a cobertura do estado de Minas Gerais.

Além disso, essa proposta de promogdo de um telejornal nacional em uma emissora
regional se configura como um importante movimento para pensarmos no conflito
local x nacional, j4 que temos a acdo da globalizagdo e do enfraquecimento de
fronteiras, representada pela Internet, em que os contetdos circulam livremente pelo
ambiente web, independentemente de localidade, nacionalidade e lingua, e também a
revalorizagdo do local ou dos locais, na medida em que, ao se propor um telejornal
nacional a partir de produgdes locais ou regionais, o Brasil em Rede revela a
importincia de se representar os vdrios “Brasil” existentes no territdrio brasileiro,
assim como a grande diversidade social, cultural e regional presente no pais de
dimensdes continentais.

A partir dessa potencialidade de o Brasil em Rede se propor nacional, ainda que com
limita¢des do espectro radioelétrico, o ambiente web ganha importincia como a
principal forma de propagacio e divulgacdo dos conteudos do telejornal, devido a sua
transmissdo ao vivo para todo o mundo no site da Rede Minas ou YouTube, ou ainda por
meio de interagdes (curtidas, comentédrios e compartilhamentos) nas redes sociais
digitais.

Com isso, o Brasil em Rede consegue ampliar a pluralidade de vozes e a diversidade
cultural, social e regional, j4 que, ao dar espaco para conteudos que até entdo nio
tinham voz em telejornais nacionais, possibilita ao espectador conhecer novas
realidades e também se sentir mais préximo desses contetidos e representado por eles.

Nesse sentido, o Brasil em Rede vem se revelando como uma possibilidade a mais para a
complementaridade de contetdos, que é um compromisso das emissoras publicas em
relagdo com as emissoras comerciais, jA que tem buscado produzir uma maior
diversificagdo geogréfica, temdtica e de fontes.

No entanto, o Brasil em Rede, ao representar os mineiros, acaba criando apenas uma
representacio de mineiridade, sendo que o estado de Minas Gerais possui vdrias
identidades e formas de estas serem representadas. Por ser uma emissora local, uma
das potencialidades do programa seria a de tratar as identidades mineiras com maior
proximidade, observando até mesmo as diferencas entre as representagdes sobre o que
é ser mineiro.
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Por fim, compreendemos que a proposta do Brasil em Rede se d4 na busca de construir
outros lugares de fala que vdo além do eixo Rio de Janeiro-Sdo Paulo e Brasilia, ainda
que esses outros lugares falem de forma local. Com isso, a proposta de se constituir
como um telejornal nacional acaba ocorrendo muito mais a partir da perspectiva de
trazer narrativas que até entdo eram silenciadas pelas emissoras comerciais, dando a
elas espaco capaz de gerar maior identificagdo do publico e das vérias localidades e
realidades presentes nessas narrativas.

Nesse sentido, ainda que Minas Gerais seja o lugar de seguranga e de maior repercussdo
do Brasil em Rede, até mesmo por uma questio logistica e de facilidade de produgio de
mais contetidos, hd uma busca por se criar um nacional juntando os varios contetidos
locais ou regionais, que, mesmo com os seus tragos culturais especificos, podem trazer
assuntos que tenham carater nacional e possam ser relevantes, ndo para uma localidade
apenas, mas, sim, para os brasileiros de forma geral.
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RESUMOS

Com o fendmeno da globalizago, as sociedades tém se tornado cada vez mais abertas e a midia
cada vez mais mundial e (inter)nacional. No entanto, no caminho contrdrio temos a comunicacdo
de cardter local, que novamente vem ganhando forga, principalmente a partir da necessidade
cada vez maior do cidadio regional ou local de se sentir representado nas narrativas construidas.
Nesse sentido, temos o conceito de mineiridade como relevante para entendermos a identidade
mineira, que é reconhecida nacionalmente, mas muitas das vezes acaba silenciada na midia de
veiculagdo nacional, por nio ser o Estado uma poténcia nem politica nem econdmica, apesar de

ser aquele com maior nimero de cidades do pais. A partir dessa tensdo, o objetivo desse artigo é
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analisar o recém-implantado telejornal Brasil em Rede, buscando entender porqué uma emissora

regional (Rede Minas) produz e veicula um telejornal de carater nacional.

With the phenomenon of globalization, societies have become increasingly open and the media
increasingly worldwide and (inter)national. However, in the opposite way we have the
communication of local character, which again comes gaining momentum, mainly from the ever-
increasing need of the regional or local citizen to feel represented in the built narratives. In this
sense, we have the concept of minerity as relevant to understand the mining identity, which is
nationally recognized, but often ends up silted in the media of national broadcasting, since the
state is not one a politic or economic power, despite being the one with the largest number of
cities in the country. Based on this tension, the objective of this article is to analyze the newly
implemented network television news in Brazil, seeking to understand why a regional

broadcaster (Rede Minas) produces and carries a national news broadcast.
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